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Usuarios de EEUU. se rebelan =™
ante prohibicion de Tiktok

Estan migrando
enmasahaciaotra
aplicacion china:
Xiaohongshu.

Ante la amenaza de una
prohibicion de TikTok, los
usuarios estadounidenses
estan migrando en masa ala
aplicacién de redes sociales
china Xiaohongshu, convir-
tiéndola en lamas descargada
en EE.UU.

Algunos de los “refugiados
de TikTok”, como se autode-
nominan, afirman que eli-
gieron la alternativa china,
Xiaohongshu, en protesta
por la prohibicién de TikTok.

La Corte Suprema esta por
decidir sobre unaley que esti-
pula que TikTok debe desvin-
cularse de su empresa matriz

Xiaohongshu significa “Li-
brito rojo” y se usa como app
de recomendaciones. / ap

china, ByteDance, antes del
19 de enero, o enfrentara
una prohibicion en Estados
Unidos por preocupaciones
de seguridad nacional.
Después de que los jueces

parecieran inclinarse a man-
tener la ley, grandes cantida-
des de usuarios de TikTok co-
INenzaron a crear cuentas en
Xiaohongshu, incorporando
hashtags como #tiktokrefu-
gee o #tiktok en sus publi-
caciones. Desde el lunes,
Xiaohongshu se convirtid
en la aplicacion gratuita mas
descargadaenlaApp Storede
Apple en EE.UU.

Xiaohongshu, que en in-
glés significa “Librito Rojo”,
combina comercio electréni-
co, videos cortos y funciones
de publicacion.

En los dltimos aios, la
aplicacién ha ganado popu-
laridad en China y en otras
regiones y paises con dids-
pora china, como Malasia y
Taiwan, acumulando 300
millones de usuarios activos

00

Millones de usuarios acti-
vos tiene Xiaohongshu. Ya
hay 160.000 posteos con el
hashtag #tiktokrefugee

cadames, lamayoria delos
cuales son mujeres jove-
nes que la utilizan como
un motor de busqueda de
facto para recomendacio-
nes de productos, viajes
y restaurantes, asi como
tutoriales de maquillaje y
cuidado de la piel.

El tema #tiktokrefu-
gee ha acumulado mas de
160.000 publicaciones en
Xiaohongshu, muchas de
las cuales son videos de
usuarios estadounidenses
que se presentan y piden
consejos sobre cOmo nave-
garenlaaplicacién,alaque
llaman “RedNote”. AP




