revista Fecha: 13/01/2025 Audiencia: 271.020 Seccién: ACTUALIDAD
erCﬁdO Vpe: $2.807.296 Tirada: 91.144  Frecuencia: SEMANAL
ayorlsta Vpe pag: $4.399.200  Difusion: 91.144
Las Ultimas Noticias Vpe portada: $4.399.200 Ocupacién: 63,81%

Los consumidores optan por este tipo de productos por su practicidad

Pulpas de fruta, una categoria

cada vez con mejor rendimiento

lla Pablo Moreno, sales mana-
ger Chile dalacategornia frutasy
vegetales da Nutrisco. "La pul-
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Si bien frambuesa y frutilla son
las alternativas mas clasicas y, a
la vez, que concentran buena
parte de la demanda, en el
ultimo tiempo han ido ganando
terreno los sabores tropicales

y algunas mezclas.

Cino Covomears C,

endimiento y practici-
dad. Esce son dos de
los principales ala-

menios que mas valoran ‘ ‘
los conzumidor

SUMIMOS, PEro CON Un proceso
addonal g frace una sclu-
cion practica a las parsonas,
evitandoleselusodelajug
Solo es necesario desconge-
larla y mazclarla con agua para
preparar un juga. Esto parnmite
que obtengan un jugo ds una
fruta de calidad y con mayor
conveniencia”.
El ejecutivo menciona que
estamos frente 3 una categaria
que ha crecido a nivel nacio-
nal, tanto an el retail como
en &l canal food sarvi-

las pulpas de fr ce. "Eso si, cada vez
congeladas. La pri- = hay més competen-
mera caractensti- Lo CCerQOI’iO hc cia, y en algunos

ca la exglica Da- crecido Tonfo en casos frutas de

niela de Pablo,

distinios orige-

parenta de mar- el retail como en el nes, lo que gena-

ating congal
dos de Watt"
-detras de la

marca Frutos dal
Maipo-, al dacir

quesetrala dapro-
ductos que vie Pablo Moreno
listos para diluir Nutrisco

| ju-
go. "Elformatodaun k!h:‘nn—
de, por gjemplo, para tres litros,
destacando adamaés por tener
sok ingredientes naturalas, sin
aziicar anadida (stevia mas su-
crakosa)”,

El segundo punto b desarro-

tenar rapidamen

ra un marcado

canal food service mas competitivo

A la vez, la de-

manda ha ido
evolucionanda. En

Chile, los berries

como la frutilla, la
frambuesa y & aranda-

no tienen una posicion
fuarte, especialmenie en
s. Ademas, han gana-
do femeno las propuestas con
mayor valor agregado, como
los mix de frutas y algunos mix
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Pulpas de fruta,
una categoria...
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que otorgan beneficios funcio-
nalas al consumidor”.

Angelo Méndez Castillo,
duefio de Real Fruit, comania
que el marcado interno estain-
corperando cads vez mas este
producto a su me=a. "Los chi-
lencs se han ido atraviando a
probar las pulpas. Antes, las
personas pensaban que la
fruta era superior en cali-
dad, pero se ha dado
cuentaquelapupain-
corpora todos los sle-
mentos de la frutaen
una formaméas prac-
fica y menos costo-
sa. Desde la pande-
mia en adelanta, ha-
mosvistoun alza sig-
nificativa en su

b6

Una variedad que
haido ganando
preferencias es

maracuya
consumo, al igual que

el de las frutas congela- ,’

dag“ s Daniela de Pablo
Qr SuU pi e, Uane e \,‘w
Pablo dica qus las pulpas de =
frutas se han mantenido bas-

tanie estable los ultimos dos

anocs, creciendo en valor, paro

oconstante en volumen. *Du-

rante el ultimo afio ha habido

mas innovacion an los forma-

10s retail. En cuanto a su com-

pertamiento durante el afio, s

bien el producto congelado
tiena beneficios de disponi-

bilidad constante todo &l

afo, el consumidor au-

menta su demanda en
verano, marcandosa una
estacionalidad entre los
mesas de octubra y mar-
zo".
La estacicnalidad de
esta categona, segindice
Angelo Mendaz, haido de-
saparecienda. "Hasia hace
algin tiempo =& notabaclara-
mente, paro hoy endia las per-
scnas prefieren usarla durante
todo el afo”.

Entérminos generales, ;el
consumose concentraen las
variedades mas “clasicas”
de frutas o en la actualidad
se estan prefiriendo las pro-
puestas mas novedosas?

"Siempre, la reina indiscuti-

daha sido la pulpa de frambue-
=a, siguiendo luego la de fruti-
lla. Sin embargo. ha ganado
mucho terrenc la fruta tropical
y las personas se hanido atre-
viendo a coneumir la pulpa de
mango, pifia y maracuys, Tam-
bién se han ido incorporando
ofras propuestas como la pu-
pa de melon y de mix de be-
mries. En nuastro caso, el mas
recienta lanzamiento ha sido la
pulpa de cerezas”.

En Frutos del Maipo cormen-
tan que los sabores prafaridos
son algunos clésicos como
frambuesa y mango. "Eso si,
an los ultimos afios se ha inoor-
porado la preferencia por ma-
racuya’.

Horeca y consumidor final
Sobre suhistoria en esta ca-
tegona, Pablo Moreno cuenta

ACHARD LLLOA

que Nutrisco integro a Valle Frio
en 2022, empresa con una his-
toria de 80 afios como exporta-
dores de fruta congelada, qua
abastecia maycritariamente al
mercado estadounidanse,
atendiendo diversasindustrias,
desda alimentos para bebés y
saleas, hasta productos para
ratail. "En 2017, esta unidad da
negocios de Nutrisco creo
BOU, una marca da frutas y pu-
res da frutas para suvantaenal
canal tradicional, retail y food
sarvice, que hoy son distribui-
dos en Chile junto a las demas
marcas de Nutrisco”,

El ejecutivo agrega que
apuntan con sus pulpas da fru-
tas tanto al canal Horeca coma
al consumidor final. "Adapta-
maos los formatos segun las ne-
cesidadas de cada cliente. El
formato estandar en el Horeca
@s de un kilo, que rinde tres li-
tros de jugo. Para el ratail utili-
zamos bolsas tipo stand-up
pouch, con gramajes que va-
rian segln las necasidades dal
supenmercado y del consumi-
dor. Por ejemplo, en Chile al
rango vada 280 a 400 gramos.
En Chile, el 10% de nuestras
vanias corresponde al retail,

Fans a b g 10




revista

ercado

ayorista

Las Ultimas Noticias

Fecha:

Vpe:

Vpe pag:
Vpe portada:

13/01/2025 Audiencia: 271.020 Seccioén: ACTUALIDAD
$3.201.303 Tirada: 91.144 Frecuencia: SEMANAL
$4.399.200 Difusion: 91.144
$4.399.200 Ocupacion: 72,77%

Waser i b . B

mientras que &l 80% sa con-
centra en &l canal Horaca, Por
lo tanto, el desafio qua tene-
mos a corto plazo es aumentar
&l ratail en un 50% y ampliar
nuestra oferta”.

Real Fruit partié hace diez
afios, enfocandose an la pro-
duocion da bames, Haca cinco
afios, an tanto, incorporarcn la
pulpa y frutas congeladas. "Pa-
ra el canal Horaca contamce
con formatos de un kilo y de
cinco kilos, para la ndus-
fria ofrecamos formato
desda losdiez kikksy
para &l consumo

mos un formato

cada canal? El

Pulpas de fruta: una categoria...

1eria, yjugo 100% da limén que
viena en cuatro sachets de 100
gramos. Es ideal para multiples
preparaciones, ianto saladas
coma duloas”.

En el caso da Nutrizoo, los
mads recientes lanzamientos
han sidodos tipoede limonads,
que funcionan bien tanto para
granizados como para juges: li-
monada de frambuesa y limo-
nada con meanta y jengibra.
"Adernas, ofrecemos una sclu-

clon QESTI'OHOIT\ICE nno-
vadora, qua as limon
sutil prensado en

frio. A difarencia

residencial 1ene- Pubos |ncorporcn del limén expri-

mido, esle pro-

de un kilo. todos los elementos cesc presana

Pronto incar-

las cuslidadas

de la fruta en una del sbor dala

cascara ddl li-

forma mas practica 25 ot
|e representa y menos COSTOSCI muy valorado

por las perso-

50% corres- nas, especial-
ponds al Horeca mante para pre-
v &l 40%% el consu- parar pisco sour.
midaor final”, detalla f\melo Méndez Se trata da una so-
Anpsio Méndaz. Real Fruit lucion as ideal para

Frutoz del Maipo, en
1anto, participa en asta cata-
goria hace mas de diez afos en
&l canal Horeca -que represen-
18 un 80% de las ventas- ydes-
de al 2024 en el retal, con pul-
pas enfocadas en reposteria,
"En este primer canal, nos dis-
tinguimos por un mix de seis
sabormas, conuna receta de in-
gradiantas naturales sin azicar
afiadida, en formato de un kilo
que rinde tres litros. Si bien ese
formato también apunts al o
sumidar final, para ellos 1ene-
mos lanzamientos como nues-
ira pulpa de maracuyd con pe-
pas. Son dos sachets da 200
grames, enfocados en rapos-

restaurantes, ya que fa-

cilita la preparacion del sour

conun producto de dta calidad
y gran sabor”.

cUstedes cuentan también
con fruta congelada? De ser
asi, ;se trata de un producto
que tiene un uso similar a la
pulpa o que se utiliza mas
bien en la industria pastelera
y repostera?

La fruta y la pulpa congelada
son esancialmente lo mismo,
pero la pulpa pasa por un pro-
casoadicional para ofracer ma-
yor conveniencia al clienta.
"Nosotros comercializamos
deade el producto inicial (IOF o
fruta congelada) hasta subpro-
ductos deigual calidad, peroya
procesadosy con valor agrega-
do, como las pupas de frutas
para jugos y limonadas”,

El catdlogo de Real Fruit lo
conforman tanto frutas conge-
ladas como pulpas de fruta.
Segun explica Méndez, “en
ciarto sentdo &l uso da las pri-
mearas es similar a las pulpas.
De fodas maneras, las frutas
las buscan mas en la industria
pasielera y rapostera’,

Respecto de este producto,
Daniala de Pablo dice qua, del
mercado total que considera
frutas congesladas y pulpas de
frutas, la primera peza B8% y
pulpazsdloel 12% (informacion
scantrack supermmercados). *Si
bien con las frutas puedes ha-
certe un jugo, tiens una versati-
lidad mayor ya que puedas per-
sonalizar la pulpa. Ahora, su
uso es principalmente para
consumo diracio o reposteria”.




