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Desempleo de dos digitos

en M

arga Marga preocupa

a los alcaldes de la provincia

economia. Tasa de desocupacion en el territorio alcanzo a un 10,3 % siendo el
mads alto a nivel regional. Autoridades comunales analizan medidas.

Claudio Ramirez
cramirez@mercuriovalpo.cl

a tasa de desempleo pa-
L ra el trimestre mévil sep-
tiembre-noviembre llego
al 8,2% en la Region de Valpa-
raiso, lo que significé una baja
en la comparacién anual. Sin
embargo, al analizar este factor
con mayor detalle, la realidad
enlas cifras es muy distinta en
la provincia de Marga Marga
donde, en el mismo periodo, la
tasa llego a los dos digitos para
situarse en un 10,3 %.

De acuerdo al boletin del
INE, las estimaciones dan
cuenta de una fuerza de traba-
jode184.232 personas conuna
ocupacion que alcanza a las
165.299. En tanto, la cifrade
desocupados esde18.933 ylas
personas fuera de la fuerza de
trabajo llegan a 140.754. Con
estos numeros, la tasa de parti-
cipacion es de 56,7 %y la de
ocupacién se ubica enun 50,9
por ciento.

“Generalmente cuando
existe un desorden integral en
todos los propositos y objeti-
vos que uno puede plantearse,
tanto en un gobierno local co-
mo regional y nacional, se pro-
duce un impacto muy fuerte
en el imbito de la cesantia que
afecta alas familias”, comento
laalcaldesa de Quilpué, Caroli-
na Corti.

“Estamos preocupados”,
agregd la jefa comunal, subra-
vando que junto al concejo es-
tan trabajando en el ambito del
fomento productivo y en bus-
car alianzas pablico privadas a
nivel local para aumentar los
niveles de ocupacion.

“Queremos impulsar, so-
bre todo, el microemprendi-
miento donde tenemos mu-
chas mujeres, a las cuales va-
mos a ayudar a formalizarse
para que puedan postular a
proyectos”, remarco.

10,3 %

fuelatasade desem-
pleo en la provincia de Mar-
ga Marga durante el Gltimo
trimestre movil.

MAS OPORTUNIDADES

El alcalde de Villa Alemana,
Nelson Estay, también coincide
en la necesidad de impulsar el
emprendimiento. “La comuna
nocuenta con grandes empre-
sas que nos permitan emplear
mano de obra; actualmente en
la ciudad solo hay servicios,
por lo que ante lanecesidad de
mayor empleabilidad hay que
impulsar capacitaciones y ta-
lleres, trabajando fuertemente
con los emprendedores, junto
alas pequenas y medianas em-
presas”, subray6.

Agrego que espera apoyar
con fuerza a los emprendedo-
res y también ayudarlos en su
formalizacion. “Buscamos que
Villa Alemana sea una ciudad
de oportunidades (...). Ade-
mas, reactivaremos el creci-
miento y desarrollo economi-
co, capacitando y fortalecien-
do alos actores del comercio
establecido, que son quienes le
danvida ala ciudad”, dijo el je-
fe comunal.

00.PP. Y TURISMO
El alcalde de Limache, Luciano
Valenzuela, coment6 que laal-
tatasa de desempleo en la pro-
vincia preocupa, pero que
también implica un desafio en
términos de contar conunavi-
sin estratégica para abordar la
temdtica.

“Considero que es clave
volver a levantar grandes obras
piblicas en Marga Marga, que

FDEALEC ER EL COMERCIO ESTABLECIDO Y FORMALIZAR LOS EMPRENDI

“Queremos impulsar
los emprendimientos
mads pequenos,
donde hay muchas
mujeres, a las que
ayudaremos a
formalizarse”.

Carolina Corti
Alcaldesa de Quilpué

“Es clave levantar
grandes obras
publicas en Marga
Marga, que permitan
priorizar el empleo
en laprovincia”.

Luciano Valenzuela
Alcalde de Limache

nos permitan priorizar el em-
pleoen la provincia. El rabajar
con personas que son de las co-
munas nos van a ayudar a dis-
minuir esta tasa de desocupa-
cion”, subrayo.

Junto conello, plantedla ne-
cesidad de abordar planes que
fomenten el comercio local y el
emprendimiento formal. “Una
delas preocupaciones que tene-
mos todos es la informalidad,
que va de la mano con la preca-
rizacién laboral. Sisomos estra-
tégicos para, desde nuestros
municipios, trabajar esta tema-
tica vamos a incidir directamen-

=
MIENTOS ES UNA DE LAS ESTRATEGIAS.

te en esta estadistica”, observd,
haciendo hincapié en crear op-
ciones para los jovenes y las mu-
jeres, que son los mas afectados
por lacesantia.

Otro aspecto que remarca
Valenzuela apunta a la indus-
triadel turismoy su crecimien-
to en la provincia, lo que se
puede impulsar a travésde una
estrategia comin. “Que poda-
mos entregar como provincia
una oferta llamativa para los vi-
sitantes. Comenzamos la épo-
ca estival y es clave desde las
autoridades regionales y loca-
les que potenciemos el turismo
mas alld de la costa. Estaactivi-
dad al interior de la region es
sumamente valiosa y creo que
todavia no se desarrolla como
podria ser”.

El economista Alejandro
Maureira sefialo que la dife-
rencia en el empleo de la pro-
vincia se relaciona con su ca-
racter habitacional y transfor-
macion urbana. “La cercania
con Viia del Mar y Valparaiso
dan cuenta de que, muchas de
las personas que viven en las
comunas urbanas de la region
trabajan fuera de ella, contri-
buyendo al desempleo de
otras provincias”.

Agregé que la de Marga
Marga requiere “una estrategia
de desarrollo que aborde su
nueva realidad y aproveche las
ventajas de conectividad de la
misma. Comercio, industria y
turismoson sufuturo”. 3




