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[ TRES PILARES CLAVES] 

Las tendencias de innovación que están 
cambiando el juego en el mercado actual 
En el mundo de los negocios de nalizadas en tiempo real. Por otro 

hoy, la innovación no es solo 

una opción; es un requisito 

indispensable para mantenerse 

relevante y competitivo. 

Las tendencias actuales eninno- 

vación están marcando profun- 

damente la dirección de las estra- 

tegias de las empresas, enfocán- 

dose en tres pilares clave: per- 

sonalización, tecnología avan- 

zada y sostenibilidad. Veamos 

cómo estas tendencias están rede- 

finiendo el mercado y por qué son 

tan cruciales para el futuro de las 

marcas y los consumidores. 

Personalización: 
Creando productos 
ala medida 

La personalización se ha conver- 

tido en una fuerza transformadora 

en la industria. Esta tendencia per- 

mite a las marcas ofrecer productos 

que se ajustan precisamente a las 

necesidades y preferencias de cada 

cliente. Ya no basta con productos 

“talla única”; los consumidores de 

hoy buscan algo que se sienta hecho 

especialmente para ellos. Esto va 

desde productos de consumo masi- 

vo que ofrecen variedad en sabores 

y funciones hasta servicios online 

que ajustan las recomendaciones 

de contenido basadas en el com- 

portamiento individual del usuario. 

La capacidad de personalizar no 

solo mejora la experiencia del clien- 

te, sino que también fortalece la 

lealtad a la marca y aumenta la 

relevancia del producto en merca- 

dos saturados. 

Tecnología Emergente: 
Impulsando la 
innovación 

La tecnología sigue siendo un 

motor de innovación, con desa- 

rrollos en inteligencia artificial (1A) 

y el Internet de las Cosas (loT) a la 

vanguardia. Estas tecnologías están 

transformando radicalmente cómo 

se crean, se prueban y se comer- 
cializan los productos. La lA, por 

ejemplo, está optimizando desde 

la cadena de suministro hasta la 

interacción con el cliente, permi- 

tiendo predicciones más precisas 

de demanda y respuestas perso- 

lado, el loT conecta productos 

cotidianos a la red, proporcionan- 

do una riqueza de datos que pue- 

den ser utilizados para mejorar la 

funcionalidad del producto y la 

experiencia del usuario. 

Sostenibilidad: 
Una prioridad 
continua 

La sostenibilidad no es una ten- 

dencia nueva, pero su importancia 

sigue creciendo. Las empresas no 

solo están buscando reducir su 

impacto ambiental, sino que tam- 

bién están siendo presionadas por 

consumidores más conscientes 

que exigen productos respetuosos 

con el planeta. Esto se traduce en 

la adopción de prácticas de fabri- 

cación más limpias, el uso de 

materiales reciclables o biodegra- 

dables, y sistemas de producción 

que minimicen el desperdicio de 

recursos. La sostenibilidad ahora 

es un componente crítico en el 

desarrollo de producto, influen- 

ciando desde el diseño hasta el 

embalaje y más allá. 

POY CHILE: ACERCANDO 

INNOVACIONES A LOS 

CONSUMIDORES 

En el Premio Producto del Año, nos dedicamos a 

acercar estas innovaciones a los consumidores, 

permitiéndoles no solo conocer, sino también 

elegir las mejores del mercado. Confirmamos 

año tras año que las tendencias de personaliza- 

ción, tecnología emergente y sostenibilidad no 

son solo pasajeras, sino que están aquí para que- 

darse y evolucionar. 

A través de nuestra plataforma, los consumido- 

res tienen voz y voto para reconocer a las mar- 

cas que no solo siguen estas tendencias, sino 

que las lideran y las transforman en beneficios 

reales para el usuario final Esto no solo empode- 

ra a los consumidores, sino que también impulsa 

a las empresas a seguir innovando y adaptándo- 

se en un mundo que cambia rápidamente. 

Las tendencias en innovación de hoy están sen- 

tando las bases para el futuro de la industria. Al 

mantenerse al día con estos cambios y adaptarse 

a ellos, las marcas no solo pueden sobrevivir, 

sino prosperar, ofreciendo productos que son 

verdaderamente relevantes y valorados por los 

consumidores modernos. 

  

ON > TENAO 

TENAS lidera las preferencias 
de sus productos por parte 
de los consumidores 
TENA? es una marca líder mundial en el cuidado de la incontinencia urinaria, 
con más de 60 años de experiencia. Forma parte de Essity, empresa global de 
productos de higiene y salud. TENAS ofrece una amplia gama de productos y 
soluciones que se enfocan en satisfacer y entender las necesidades de hombres 
y mujeres en todas las etapas. 

Para seguir ofreciendo bienes- 

tar, TENAÍS, se dedica día a día 
al desarrollo de nuevas tecno- 

logías para mejorar continua- 

mente sus productos y traer nue- 

vas innovaciones. 

Este año, TENAS fue galardo- 

nado con tres premios de “Product 

of the Year”, organizados por la 

consultora NilsenlQ y focalizado 

    

en los lanzamientos de los últi- 

mos 18 meses. Estos premios, se 

entregan desde hace más de 35 

años con base en la votación direc- 

ta de los consumidores, quienes 

eligen los productos que desta- 

can por su innovación en el mer- 

cado local. 

TENA Pants Nocturno, TENA 

Protector Discreet Extralargo y 

TENA Protector MEN Noche fue- 

ron seleccionados por su capa- 

cidad de ofrecer soluciones efec- 

tivas, discretas y cómodas, entre- 

gando tranquilidad y seguridad a 

los usuarios. 

En materia de resultados, TENA 

Pants Nocturno tuvo un porcen- 

taje de aprobación de 73%. Para 

TENA Protector Discreet 

Extralargo, un 77% de los parti- 

cipantes respondió afirmativa- 

mente a la pregunta: “¿Hasta qué 

punto consideraría comprar este 

producto?” Finalmente, un 79% 

declaró que TENA Protector MEN 

Noche “está diseñado para hacer 

mi vida más fácil”. 

Tomás Norambuena, Brand 

Manager de TENAQ, destaca: “Más 
de 425 millones de personas en 

El todo el mundo viven con incon- 

e tinencia, y aun así muchas sufren 

en silencio y nunca se lo cuentan 

a nadie. Nuestra marca mundial 

TENAO ofrece a las personas que 

tienen esta condición una vida 

sin limitaciones durante el día y 

la noche”. 

Essity sigue comprometida con 

el desarrollo de productos que 

satisfacen las necesidades actua- 

les de los consumidores, mien- 

tras contribuye a un futuro más 

sostenible y saludable. La empre- 

sa y la marca, continúan lideran- 

do el camino hacia un mundo 

donde el bienestar y la sostenibi- 

lidad son prioridades, aseguran- 

do que sus soluciones sigan mar- 

cando una diferencia positiva en 

la vida de las personas. 

> www.tena.cl 

  

“Más de 425 millones 

de personas en todo el 
mundo viven con 

incontinencia, y aun así 
muchas sufren en 

silencio y nunca se lo 
cuentan a nadie. 
Nuestra marca mundial 
TENAO ofrece a las 

personas que tienen 
esta condición una vida 
sin limitaciones duran- 
te el día y la noche”. 

TOMÁS NORAMBUENA, 
BRAND MANAGER DE TENAO
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