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La acción realizada en conjunto por Pisco Chile y 
ProChile, busca promocionar en el mercado euro-
peo los sabores y calidad del destilado, al mismo 
tiempo que da a conocer los detalles de su pro-
ceso de elaboración.

Un recorrido por distintos 
puntos de producción pisquera 
de la Región de Coquimbo rea-
lizan importadores y bartenders 

de conocer en detalle la elabo-
ración del Pisco chileno, apreciar 
su calidad y generar oportunida-
des de negocio para los produc-

mercado europeo.
Esta es una acción de pro-

moción internacional, que se 
enmarca en la campaña “Chi-
lean Pisco: First Spirit”, que busca 
aumentar el conocimiento de 
este producto en el extranje-
ro, con una imagen coherente 

el norte de Chile, la tradición del 
-

El recorrido desarrollado en 
la Región de Coquimbo para el 
grupo compuesto por los impor-
tadores, Rachel Pogmore, Claran 

McNicholas, Jaaspreed Anand, 

y Vitek Melichar, contempla la 

Pisco como Capel en Vicuña, 

-
des propias de la zona como la 

presentación de la oferta gas-
tronómica local.

-
ra regional (s) de ProChile Co-

promoción de nuestro pisco y 

-

constantemente trabajando para 
dar a conocer en los mercados 
internacionales nuestros produc-
tos, en especial el pisco que, 

sabor, sabemos que es un gran 
exponente en el ámbito de los 
espirituosos. Estamos muy con-
tentos de recibir a compradores 
y bartenders de Reino Unido”.

En los últimos diez años, 
las exportaciones anuales de 
pisco han promediado US$ 3 

el producto ha acumulado más 
de 400 premios internacionales 
y la estrategia de la campaña 

-
ne su foco puesto en mercados 
como Europa (Alemania, España 
y Reino Unido); Asia (China y Ja-

Sur (Brasil).

de ProChile Coquimbo y Rei-
no Unido, con el propósito de 
ajustar de la mejor forma, los 

-
-

ras y dar a conocer la oferta de 
forma directa a estos potenciales 
compradores.

Nicolás Poblete, director de 
-

le en Reino Unido, señala que 
“Reino Unido es un mercado 

muy importante, de tendencia 

-
nacionales, con una historia y 
relato interesante, tal como es 

potenciales compradores desde 
ese mercado, es trascendental 
porque los representantes de 
empresas importadoras/distri-

en la industria de las bebidas en 

resultar negocios de manera di-

de la recomendación, el boca a 
boca y la promoción que ellos 
mismos harán de nuestro pisco 

Claudio Escobar, gerente de 
la Asociación de Productores de 
Pisco, Pisco Chile, señala que: 
“Nos parece sumamente im-
portante generar estos espacios 
donde el importador y distribui-
dor de un mercado prioritario en 
la estrategia de posicionamiento 
internacional del pisco chileno, 
como lo es Reino Unido puedan 

en terreno, todo lo que es el te-

Importadores y bartenders de 
Reino Unido visitan pisqueras de Coquimbo
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rroir donde se produce el pisco, 

es un producto con denomina-
-

y de esa manera entender el 
potencial en el proceso de pe-
netración al mercado de Reino 
Unido. El plan de promoción 
del pisco es bastante robusto, 

exportado del pisco chileno al 

en los mercados prioritarios, en 

con ProChile. Agradecemos este 
compromiso que hay y toda la 
disposición de toda la estructura 
de ProChile tanto en Chile como 

-

del pisco”.

Región de Coquimbo, los impor-
tadores y bartenders se trasla-
darán a Atacama, para conocer 
más empresas productoras de 

-
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