La Prensa Austral

2025 Audiencia: 15.600 Seccioén:
2.245  Tirada: 5.200 Frecuencia:
5.600 Difusion: 5.200

5.600 Ocupacion: 42,3%

PROVINCIA
DIARIO

studiantes de Ingenia-

ria Comercial de la Uni-

versidad de Magallanes
[Umag) presentarcn los reaul-
tados de una investigacidn de
mercado arientada a conocer la
percepoidn juvenil sobre la crea-
cidn de una marca para Maga-
llanes. Este estudio bused iden-
tificar loe principales atributos
destacades par Jos encuastados
PErE CONStL una marca regic-
nal con potencial de proyecoidn
intemnacional

El estudio, realizado en Pun-
ta Arenas, abarch una musstia
da 381 idvenes de entre 18 v 29
afios, utilizande instrumentos
aplicados de manera prasencial
¥ ramata.

“Pensamos que &ra una bue-
naidea, y como nes dimos cuen-
ta al final de la presentacidn, no
habia datos concretos sobre eate
tema. Fue una gran oportunidad.
Hay mucha informacion que
ofracer para futuros proyectos.
Esto contribuye a la creacicn de

Estudiantes investigan percepcion juvenil para creacion
de una marca con proyeccion global para Magallanes

% Futuros ingenieros comerciales identificaron principales atributos para la construccidn
de un distintivo que permita alcanzar mercados internacionales desde la regidn austral.

El equigo

y lado

Yenny Oyarzo.

una marca regional, a definir qué
ge quisre lograr y a atraer més
gents, comao en al caso dal turie-
me, por gjempls”, soatuvo Mico-
L4 Soto, estudiants & integrante
del equipe de estudio.

Su compaifiero, Sebastidn
Valdebenito, subrayd que *du-
ranta octubre ¥ noviembre ea-
tuwimaos encuestando a jfdvenes
de toda la universidad en sus di-

farentas centros, y encontramas
qua ellos 51 quisren una marca
regional, dende el clima se men-
ciona como un atributo diferan-
ciador de la Regidn de Magalla-
nes”.

Entre log atributos y carac-
taristicas mas mencionados al
evaluar una posible marca Ma-
gallanes, las y los encusstados
rasaltaron loe paisajes natura-
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les, la flora y fauna, el turismo, la
historia y el patrimonio regional.
Ademas, identificaron valores
representativos comao la tradi-
cidn. la sostenibilidad y la diver-
gidad cultural

La actual imagen de Magalla-
nes fus descrita como tradicional
yvinculada a lo natural, asociada
con la Antartica, aislada y poco
conectada. En aste contexto, los
encuestados destacaron que la
ubicacicn extrema, la biodiver-
aidad v la historia son factores
gue hacen de Magallanes una
regidn dnica.

Ds acuerda con el andlisis
realizado por al grupo de estudio
universitario, quienas también
prasentaron los reaultados de
su trabajo en la Segunda Faria
Educativa de Hidrageno Verde
de Magallanes, celebrada al 22y
23 de noviembre da 2024, log an-
cuestados congideran qus el tu-
rismo de naturaleza-aventura y
&l sactor productivo de energias
renovables debarian sear la prin-

» "Durante octubre v
moviermbre estuvimas
encuestando a jGvenes
de toda la universidad en
sus diferentes centros
y encantramos gue ellos
sl guieren Una marea
regional, donde el clima
S8 Frenciona cormo un
atribute diferenciador de
la Regidn de Magallanes"

cipal cara de la regidn a nivel in-
ternacional.

Un dato relevants dal estu-
dio sefiala que un B8% de los
congultados cree que una mar-
ca regional es necesaria. Entra
los nombrea propuestos, log més
mencionades fusron Magalla-
nag, seguide de Patagonia v An-
tartica.

El equipe responsable de la
investigacion estuvo integrado
par las y los estudiantas Abigail
Avendafio, Diego Sepiiveda, Fe-
lipe Vasquesz, Krishna Riquelma,
Mariano Rosso, Manuel Vargas,
Micolds Soto, Sebastian Valdebe-
nito ¥ Yoryette Chiguay. El grupa
fue guiade par la docente Yenny
Oyarzo, quien ademés dessmpe-
fia el cargo de gerents general de
la Corperacién de Desarrollo de
Magallanes (Cormag) /APA



