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ellamanla “Perladel Sur”,
L perolocierto es que Valdi-
via, desde hace afios vie-
ne posicionandose como un lu-
gar idéneo para vivir y vacacio-
nar. (Cudles sonsus principales
atractivos? Podrian ser la belle-
za de suentorno natural, sus ri-
osybosques o quizas la historia
y cultura que durante afios ha
forjado sus cimientos.

En diciembre del 2024 Ca-
dem 5C, una encuesta semanal
enfocada en consumo, marke-
ting y publicidad posiciond a
Valdivia como la ciudad mds
linda de Chile. Este primer lu-
gar obtuvo un 20% de las pre-
ferencias, seguidos de ciuda-
des como: Puerto Varas (14%),
Frutillar (13%) y Pucdn (7%).

Respecto a este reconoci-
miento, la alcaldesa de Valdivia,
Carla Amtmann, enfatizo quela
capital regional posee una belle-
zatinica que combina naturale-
za, historiay cultura. “Por un la-
do, contamos con un entorno
natural privilegiado: los rios que
atraviesan nuestra ciudad, nues-
tra Selva Valdiviana, y la cerca-
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niaalocéano. Por otrolado, Val-
divia posee un patrimonio ar-
quitectonico y cultural que refle-
Jjanuestra identidad como ciu-
dad del sur de Chile, desde los
fuertes histéricos que nos co-
nectan con el pasado colonial
hastalamodernidad de nuestra
comunidad universitaria. Tam-
bién la riqueza gastronomica,
para que hablar de nuestra cer-
veza artesanal. Pero, sin duda,
una de las grandes riquezas es
la calidezde su gente, que siem-
pre recibe con los brazos abier-
tos a quienes nos visitan, ha-
ciendo que la experiencia aqui
sea (inica e inolvidable™.
Consultada sobre como el
municipio trabaja para preser-
var la belleza natural y arqui-
tectonica de Valdivia, garanti-
zando que esta siga siendo un
referente visual y turistico a ni-
vel nacional, la alcaldesa indi-
cd: “Desde el municipio, he-

Valdivia posee un
patrimonio arquitec-
tonico y cultural que
refleja nuestra identi-
dad como ciudad del
sur, desde los fuertes
que nos conectan con
el pasado colonial
hasta la modernidad
de nuestra comuni-
dad universitaria...”
Carla Amtmann
Alcaldesa de Valdivia

mos asumido el compromiso
de proteger y resaltar los ele-
mentos que hacen de Valdivia
un lugar excepcional. En el am-
bito natural, trabajamos conti-
nuamenteen proyectos de con-
servacion de nuestras areas

Los turistas siempre
quedan asombrados
por la belleza de los
riosy la naturaleza.
El verde del paisajes
producto de lalluvia,
y la gran diversidad
de especies nativas
sorprenden, especial-
mente a quienes vie-
nen del norte...”

Sergio Salgado

Presidente de la AGUIF.

verdes, realizando acciones de
limpieza y promocion de cui-
dado de los rios, que son el co-
razon de nuestra ciudad. En lo
arquitectonico, hemos impulsa-
do la restauracion de edificios
patrimoniales y la puestaen va-

lor de espacios piblicos, como
plazas y paseos. Hemos fo-
mentado practicas sostenibles
para que el desarrollo urbano
No comprometa nuestra rigue-
za natural ni nuestra historia;
la politica de niicleos nativos
esreflejo de esto. Todo esto se
complementa con unaestrate-
gia participativa, donde escu-
chamosalacomunidad parato-
mar decisiones quereflejen sus
valores y prioridades”.

Que gran parte dela pobla-
cion considere a Valdivia como
la ciudad masbelladel paisesal-
go positivo, pero ademas se re-
quiere un trabajo constante de
promocion de la “Perla del Sur”
como destino turistico. Desde el
Municipio afirmaron que se en-
cuentran trabajando en varias
propuestas para consolidar a
Valdivia como undestino turisti-
code excelencia. Siendo una de
ellas por ejemplo, una estrategia

agresiva de posicionamiento y
promocion a nivel nacional e in-
ternacional, a través de campa-
nas digitales, alianzas con acto-
res del sector turistico y conve-
nios concanalesde television na-
cionales comolo fue TVN.
“También estamos apoyan-
doactivamente coneventos que
atraenavisitantes durante todo
elafio, como el Festival Interna-
cional de Cine y el Festival Flu-
vial en lo artistico. Destacamos
también la Bierfest y los even-
tos de lascervecerias artesana-
les locales, ademés del desarro-
llo de la primera Fiesta de la Si-
dra. Enlodeportivo, tenemos
Torrencial, nuestro coliseo,
como la sede de la seleccion
Chilenade Basquetbol, el even-
to [ronman que logramos tra-
ernos a Valdivia, son elemen-
tos que no solo destacan nues-
tra belleza natural, sino tam-
bién nuestra riqueza cultural.
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Todo esto en un permanen-
te trabajo con los diversos ope-
radores turisticos, representan-
tes delaindustria hotelera y gas-
trondmica, y las distintas insti-
tuciones del area”, asilo sefiald
laalcaldesa Carla Amtmann.

HISTORIA CENTENARIA
Segin explico la decana dela
Facultad de Filosofia y Humani-
dades de la Universidad Austral
de Chile, la Dra. Karen Alfaro,
que la ciudad de Valdivia sea
considerada unas de las mas be-
llas a nivel nacional es un impor-
tante reconocimiento de la valo-
racion de suterritorio, de su his-
toria y de sus habitantes. “Este
posicionamiento tiene un ori-
gen histérico, siendo reconoci-
da por ser una cuarta frontera
al sur del Toltén, habitada por
comunidades mapuches histé-
ricas, territorio donde se ha for-
jado labiisqueda de autonomia
fronterizay el control coloniza-
dor desde la época colonial”.

La vida en Valdivia, sefialo
se ha caracterizado por articu-
larse en torno a las vias fluvia-
les, lo que explica el desarrollo
del comercio y las actividades
economicas que permitian co-
nectar desde la cordillera al mar
las comunidades. “Esta caracte-
ristica la destaca el historiador
Fabidn Almonacid para dar
cuenta del origen y apogeodela
Industria Valdivia, la articula-
cion de la vida econdmica en
tornoa lo que se consideraban
los caminos de Valdivia, que
son las vias fluviales”, indico.

De igual manera, destaco
que la diversidad de su historia
y sus culturas es otra caracteris-
tica fundamental de este territo-
rio, que posiciona a Valdivia co-
mo una ciudad internacional-
mente conocida por su desarro-
llo académico y cultural, lo que
sefortalece a partir de la funda-
cion de la Universidad Austral
de Chile hace 70 afios atras. “El
desarrollo de la ciencia, conoci-
miento, tecnologia, artes y hu-
manidades desde el sur austral
ha permitido el crecimiento de
laregion y del pais.

Lariqueza de sucultura ex-
presada en su diversidad tam-
bién se ha visto reflejada en el
protagonismo de sus habitan-
tes en los grandes procesos his-
toricos nacionales, dotando a
la politica de proyectos que
han tensionado las formas cen-
tralistas de construccion del
estado. Los movimientos so-
ciales, de pobladores, estu-
diantes, campesinos, obreros,
pescadores, ecologistas, am-
bientalistas, feministas, entre
otros, que se han destacado
por el posicionamiento de
problematicas locales y globa-
les, dan cuenta también de la
historicidad de este territorio”.

BELLEZA NATURAL

Valdivia cuenta con una ubica-
cion privilegiada en la con-
fluencia de losrios Calle - Calle,
Cau - Cau y Cruces, los cuales,
al ser navegables, han permiti-
do que la actividad turistica
vinculada a estos atractivos se
hayadesarrollado poranos. Asi
lo explica la Directora Regional
de Sernartur Los Rios, Marila
Barrientos, quien también des-
taco el importante patrimonio
vinculado a las colonizaciones
espafola y alemana, que hoy
permiten contar con el Fuerte
Espariol de Nieblay los Torreo-
nes del Barro y Los Canelos,
ademds de la zona Patrimonial
de casas alemanas en las calles
Yungay y General Lagos, y los
museos en Isla Teja.

“Somos una ciudad donde
la selva valdiviana nos permite
disfrutar de actividades turisti-
cas vinculadas al bosque, en la
red de parques de la costa. La
presencia del magico Santua-

MARIANA URRUTIA T,

rio de la Naturaleza es, sin du-
da uno, de los principales
atractivos turisticos naturales.
La“Perla del sur” ha puesto
envalorla proteccion y recupe-
racion de humedales urbanos,
los que son una oportunidad
para el desarrollo ademas de
actividades turisticas. Valdivia,
asu vez, es poseedora de una
ofertagastronomica importan-
te que hoy se destaca porlaapli-
cacién de innovacion, y laagre-
gacion de valor alos productos
alimenticios de la regian. Hoy
nos posicionan la cervecera
artesanal y la sidra como par-
tede los sellos de laregion”.

-¢Qué iniciativas estd impulsan-
do Sernatur parapromover Valdi-
viacomo undestino imperdible?
E1 2024, llevamos a cabo una
fuerte campara de promocion
nacional e internacional, la que
tuvo varias acciones como por
ejemplo el participar en ferias
nacionales de gran importan-
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Rutas fluviales como alter a

® Segun indicaron desde AGUIF Valdivia las principales rutas flu-
viales mas preferidas por los visitantes son: Paseo corto alrede-
dor de la Isla Teja: Ideal para las personas que tienen poco tiem-
po. Incluye parte Santuario de la Naturaleza, la cordillera de la
costa y los terrenos sumergidos tras el terremoto de los afos
60. Corral y Mancera: Una ruta histérica para conocer las fortifi-
caciones espanolas, Es un recorrido de una tarde para los turis-
tas. Punucapa: Un pequefio pueblo dentro del santuario, per-
fecto para disfrutar de gastronomia tipica en su muestra cos-
tumbrista que abre al piblico desde el 1 de enero. Peninsula
de San Ramén: Un parque privado que ofrece un ambiente
relajante, excelente gastronomia y servicios exclusivos.

cia como lo fueron “Mundo
Outdoor”, donde priorizamos
la puesta en valor de la oferta
de turismo aventura, luego fui-
mos parte de “Ladera Sur”,
donde promovimos la oferta
vinculada al bosque, nuestra
selva Valdiviana, y todas las
actividades que se pueden
realizar en este grato ambien-
te natural. Finalmente fuimos
parte de la Feria Internacio-
nal en San Martin de Los An-
des, donde realizamos la pre-
sentacion de destinos de la
region con su oferta de expe-
riencias turisticas y Valdivia
brillo con su oferta de pro-
ductos gastronomicos.
Asimismo, Barrientos men-
ciond una segunda linea de
promocion consistente en la
realizacion de distintos tour de
medios de comunicacion, don-
de recorrieron los atractivos
juntoa representantes de me-
dios nacionales, influencersy
prensa Internacional a través de
la Fundacion Imagen de Chile.
“Esperamos que esta tempora-
da se exitosa para nuestro sec-
tor, para Valdivia y para todas
las comunas de Los Rios.”
Desde la Camara de Turis-
mo Valdivia a través de su ge-
rente, Lilian Pino, explicaron

que este tipo de resultados co-
mo los proporcionados por la
encuesta Cadem impactan po-
sitivamente en el turismo de
Valdivia y la region, ya que sir-
ve como base para que aque-
llos turistas que atin no deci-
den su destino consideren a
Valdivia como una opcién.

“Hemos tenido variosavan-
ces positivos, por lo que espe-
Tamos una exitosa temporada
2025. Las estadisticas, por
ejemplo, indican que durante
la semana de la Noche Valdivia-
na, la gran mayoria de los esta-
blecimientos de alojamiento ya
estan practicamente copados,
vy eso es algo muy bueno™.

-¢Cudles considerason los princi-
palesaspectos que hacen (nicaa
laciudad para quienes la visitan?
Principalmente, nuestros rios.
Noes solamente el rio Calle - Ca-
lle, sinoque los diez rios que te-
nemos alrededor de nuestra
ciudad. El agua es un elemento
fundamental y parte de lo que
mads atrae al turista. Nuestro
paisaje, siempre verde, es otra
de las caracteristicas importan-
tes que tenemos como ciudad y
territorio. Eso sumado ala cul-
tura y la cantidad de eventos
que se estindesarrollando alo

largo no solamente del verano,
sino delano, es muy bueno”.
Por su parte, el presidente
de la Agrupacion de Guias Flu-
viales de Valdivia(AGUIF), Ser-
gio Salgado, aclaré que para
su agrupacion no fue una sor-
presa que las personas consi-
derena Valdivia como una de
las ciudades mas bellas del
pais. “Nosotros, siempre re-
saltamos labelleza de nuestra
ciudad... porque tenemos un
conjunto de atractivos turisti-
cos en pocos kilometros. Des-
de una fortaleza espanola, las
playas a minutos de la ciudad
hasta los diversos humedales
presentes en el territorio”.
Salgado, también relevo la
vision de los turistas quienes
siempre quedan asombrados
por la belleza de los rios nave-
gablesy la naturaleza de la ciu-
dad. “Elverde de nuestros pai-
sajes, producto de la lluvia, y
la gran diversidad de especies
nativas sorprenden, especial-
mente a quienes vienen del
norte del pais. Ademas, los vi-
sitantes valoran mucho la lim-
piezay laamabilidad de la gen-
te, aspectos que siempre men-
cionan como algo positivo”.

-¢Quéexpectativastienenparala
préxima temporada turistica?
Con la decisién de extender la
temporada hasta marzo, espe-
TAamoS LN verano exitoso, inclu-
somejor que el afio pasado. La
presencia de turistas argenti-
nos ha crecido considerable-
mente en los lltimos meses
graciasaun tipo de cambio fa-
vorable, lo que es muy positi-
vo para la economia local.

RECORRIENDO LA CIUDAD
Hoy es posible ver por la costa-
nera, diversos turistas recorrien-
do puntos tipicos de la ciudad
asi fue el caso de Jenny Hidalgo,
quienjuntoasu hijo Tomas Con-
treras, llegaron a Valdivia desde
Angoly cuentan que escogieron
pasar sus vacaciones aqui por-
que la ciudad lo tiene toda: pla-
yas, gastronomia y paisajes her-
mosos. “8i, estoy totalmente de
acuerdo con que Valdivia es la
ciudad mas bella. Conozeo Fru-
tillar y otros lugares, pero Valdi-
via tiene un encanto especial.
Creo gue es una mezcla de cul-
tura, naturaleza y la gente ama-
ble queaqui vive”, comento.
Para Juan Carlos Santos,
quien esta de vacaciones en
Valdivia junto a su familia, un
grupode 21 personas que viaja-
ron desde Pertila experiencia
ha sido muy buena. Comentd
que: “Es mi tercera vez en Valdi-
via. Es una excelente ciudad y la
genteaqui esmuy clida”, expre-
s0. Ademas, destaco los tours
que ofrece la ciudad, asi como
susriosylagoscercanos. <3



