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Los organismos
abordaron el evento
Innova Biobio y
acordaron apoyos
para empresas que
conforman la Red
Mercado.

Por Diana Aros Aros
dianaarosiadiarioelsurcl

roChile y Corfo Biobio lle-
Pvamn a cabo una instancia

de coordinacidn para forta
lecer la internacionalizacion de
las empresas de la Region, opor-
tunidad en la cual los organis-
mos establecieron las bases para
el trabajo en materia de innova-
cién y comercio exterior. Este
trabajo mancomunado concretd
tres dreasde trabajo para el 2025,
los cuales contemplan la partici-
pacion de ProChile en el evento
Innova Biobio,arealizarel 9y 10
de enero, la colaboracidn del
mismo organismo con las em-
presas que participan en la Red
Mercado de Corfo, ademds del
apoyoaempresascontratistas de
Huachipato con capacidad de in-
ternacionalizacién, en el marco
del Plan de Fortalecimiento In
dustrial del Biobio.

Roberta Lama, directora del
Comité Corfo sostuvoque “las ac-
ciones en conjunto van en direc-
to beneficio de las empresas y
emprendedores de nuestro terri-
torio. Ademds, ProChile es cola-
borador del encuentro Innova
Biobio 2025, donde expondrin
las herramientas que tiene lains-
titucidn para la exportacion de
productos y servicios de la Re-
gién del Biobio™.

Cristcbal Herrera, director ma-
crozonal de ProChile, puntualizo
en que “existe aqui un polodein-
novacion que es muy potente,
que en el fondo estd mucho mds
avanzado y consolidado que el
resto de las regiones. Entonces, la
idea es que Biobio sea como el es-
tandarte del resto de la macrozo-
na, que tiene proveedores para el
agro, servicios para las forestales,
servicios acuicolas”,

MISIONES COMERCIALES
Herrera preciso que el rol de
ProChile en el proximo Innova,
evento que protagonizardn por
primera vez, tendrd tres ejes. Lo
primero, es la presencia de un
stand de asesoramiento para
aquellas empresas regionales que
buscan internacionalizar sus ne-
gocios. Lo segundo, serd la expo-
sicion de la planificacidn de 2025
del organismo, la cualincluye un

ProChile y Corfo enfocaran trabajo de 2025 en la innovacion

Coordinan agenda exportadora local
para impulsar firmas en el extranjero
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ProChile y Corfo abordaron el rof de las startups regionales y su proceso de infernacionalizacion.

Ademds, ProChile es
colaborador del encuentro
Innova Biobio 2025, donde
expondrén las herramientas que
tiene la institucién para la
exportacion de productos y
servicios de la Regién”,

Roberta Lama
directora Corfo Biohio

Existe aqui un polo de innovacién
que es muy potente, que enel
fondo esta mucho mds avanzado
y consolidaclo que el resto delas
regiones. Entonces, la idea es que
Biobio sea como el estandarte
del resto de la macrozona”.

Cristohal Herrera
divector macrazonal de ProChile

total de 447 acciones a realizar
tantoa nivel nacional comolocal.
“La idea de esto es decirles a las
empresas lo que haremos en el
afo, las ferias en las que partici

paremos y los mercados objeti-
vos, y laidea es que ellos puedan
programar sus flujos de caja en
torno a eso. Y lo tercero, es que
moderaremos un panel con las

empresas de servicios y ahi va-
mos a conversar cémo hasido la
dificultad de los procesos de in-
ternacionalizacion”, indico.
Enrelaciénal vinculoreciénal
canzado, Cristdbal Herrera expli-
6 que estan cruzando informa-
ciénrespectoa los proyectos que
tiene Corfoen suRed Mercado, la
cual agrupa a empresas de un
mismo subsector y coordinan, a
través de un agente operar, una
estrategia de intermnacionaliza-
cion, procesoque Corforealizade
manera individual.
“Loqueleofrecimosaladirecto-
raregional, esquenosincluyan co
mo ProChile para ser parte de la
Red Mercados, para poder darles la
mirada internacional a cada uno.
Por ejemplo, si un grupo de Red

Mercado de vino y enoturismo es-
td pensando en ir a Asia, nosotros
vamosaentregarinformacion util
decudntosecompraen Asia,cudn-
ta gente hay, cudnta competencia
hay, cudles son los precios de los
competidores, cudl es el nimero
de importadores, los requisitos,ya
lo mejor las empresas de Red Mer-
cado no estin preparados para
Asia, pero sipara Brasil queesnues-
tro mayor comprador de vinosac-
tualmente”, detallé.

MERCADO DE LA
INNOVACION

Sobre las oportunidades que
empresas regionales tienen para
internacionalizar sus negocios, el
director macrozonal de ProChile
profundizé en que existen diver-

PROVEEDORAS DE
HUACHIPATO

En el marco del Plan de For-
talecimiento Industrial del
Biobio, se estatrabajandoen
la internacionalizacion de al-
Qunos servicios gue presta-
ban empresas proveedorasa
Siderdrgica Huachipato. "Los
proveedores como técnicos,
tecnologia al interior de la
plata, uso eficiente del agua,
todo lo gue es servicios me-
talmecanicos y de ingenieria,
el estandar de Huachipato
era muy alto, entonces ellos
cumplen con prestar servi-
cios internacionalmente en
estos minutos a paises veci-
nos como Argentina, Perj,
Bolivia, Colombia, México”,
indicd Cristdbal Herrera.

s0s casos de éxito en la zona, los
cuales han alcanzado gran reco
nocimiento en el mercado ex-
tranjero, pese ano recibirloenla
zona.“Esoes muy de laidiosincra-
sia chilena. Porejemplo, tenemos
a Sequre Quantum, que genera
datos cudnticosy que hoy diaesel
principal proveedor de Loteria.
Ese tipo de tecnologia es tinica en
el mundo y se puede internacio-
nalizar y ya estamos trabajande
para llegar a Argentina y Brasil.
Hay empresas de TIC'S, de Smart
City que ya estdn prestando ser-
vicios afuera, empresas de cons
truccién sustentable, otra que
presta servicios a grandes bode-
gas de seguridad interna en Lati-
noamérica y eso también sale de
Concepeion. Tenemos un grupo
de 30 empresas localesque lesha
ido muy bien afuera, que quere-
mos potenciarlas”, conto.

Enrelacién alos desafios, reite-
10 el trabajo junto a Corfo, pero
también apunté al rol de los gre-
mios y las mismas empresas en
los desafios de internacionaliza-
cién, “para que ellos nos vayan
guiando dénde quieren llegar y
nosotros como Estado poder en-
tregarles las herramientas y asi
poder preparar a estas empresas
en el contexto internacional”.



