
  

LA ESTRELLA 
JUEVES 2 DE ENERO 2025 

Actualidad 
  

En nuevas poblaciones 
se ejecutará Programa 
Quiero Mi Barrio    RUOYMUÑOZ / AGENCIAUNO 

INICIATIVA BUSCA MEJORAR LA CALIDAD DEVIDA DE LOS VECINOS. 

El trabajo se proyectará durante cinco 
años en los sectores Mirasol y 18 de 
Septiembre de la capital regional. 

as poblaciones Mira- 
L-: y 18de Septiembre 

:erán las beneficiarias 
del Programa Quiero Mi Ba- 
rrio, proceso participativo 

de recuperación de los es- 
pacios públicos y de los en- 
tornos urbanos desarrolla- 
do por el Ministerio de Vi- 

vienda y Urbanismo (Min- 
vu), que estará a cargo dela 
Municipalidad de Puerto 
Montta partir del 2025. 

Contribuir al mejora- 
miento de la calidad devida 
delos habitantes de barrios 
que presentan problemas 
de deterioro urbano, segre- 
gación y vulnerabilidad so- 
cial es el principal objetivo 
deesta iniciativa, que se im- 
plementará en estos dos 
sectores históricos de la co- 
muna. El director de la Se- 

cretaría Comunal de Plani- 
ficación (Secplan), Francis- 
coBarría, manifestó su con- 
formidad con esta noticia 
para los vecinos, debido a 
queeran “notorias las nece- 
sidades que presentaban 

ambas poblaciones”. 
“El programa permitirá 

mejorar el entorno, la cali- 
dad devida, el uso delos es- 
pacios y la interacción en- 
trelos vecinos. Estamos cu- 
briendo una deuda con la 
comunidad, y es motivo de 
alegría firmar el convenio 
que permitirá desarrollar 
las obras”, resaltó. Con un 

trabajo que se proyectará 
durante cinco años, la in- 

versión total será de casi 
1.400 millones de pesos. 

  

El proyecto que tiene tres 
fases de intervención: ela- 
boración del estudio técni- 

co de base, diagnóstico y 
elaboración de plan maes- 
tro, por 12 meses; ejecución 
del contrato de barrio, por 
43 meses; y evaluación y 
cierre del programa, por 
seis meses. 

El Programa Quiero Mi 
Barrio nació en 2006 para 
mejorar la calidad de vida 
delas personas. € 
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= Tramitación de Causas en todo Chile. 
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TANTO EN EL CONSEJO DEL SALMÓN, COMO EN SALMONCHILE, RECLAMARON POR EL ESTANCAMIENTO PARA RETOMAR EL CRECIMIENTO, 

CEDIDA 

f y, 

El salmón se posiciona 
como segundo producto 
más exportado del país 
Erwin Schnaidt 
envinschnaidtOdiariollanquihue.d 

l salmón se mantiene 

E-- el segundo pro- 
ducto más exportado 

del país, después del cobre 
y por sobrela actividad fru- 
tícola. 

Entre enero y noviem- 
bre de 2024, la salmonicul- 

tura nacional logró enviar 
708.278 toneladas de ese 

producto en diferentes 
mercados internacionales, 

lo que representó ingresos 
equivalentes a 5.773 millo- 
nes 890.945 dólares. Entre 

los destinos más frecuentes 
aparecen Estados Unidos, 
Brasil y Japón, con un 68% 
del total. 

Las cifras fueron revela- 
das por el Consejo del Sal- 
món, cuya directora ejecu- 
tiva, Loreto Seguel, destacó 
queel salmón contribuyea 
posicionar la marca Chile 
en mercados internaciona- 
les, pese a operar en un es- 
cenario adverso. 

“El salmón chileno po- 

dría brillar mucho más, e 

incluso disputar el lideraz- 
go internacional que hoy 
tiene Noruega. Los datos 
nos muestran que las ex- 
portaciones de salmón chi- 
leno este año se mantuvie- 

La industria logró enviar más de 700 mil toneladas, lo que 
representó ingresos superiores a los US$5.700 millones. 

ron en niveles similares a 
los de 2023, cuando la ex- 
portación creció en un 3%. 
En 2024 proyectamos un 
incremento marginal en 
torno al 19%”, avizoró. 

E NTO 
Para Seguel, esa proyección 
“refleja un estancamiento 
en la industria y es un lla- 
mado de alerta fuerte y cla- 
ro”. 

Admitió que “esta desa- 
celeración nos preocupa”, 
ya que aunque el salmón si- 
gue siendo el segundo pro- 
ducto más exportado, “no 
estamos creciendo. En un 
escenario internacional co- 
mo el que vivimos hoy, 
quien no avanza retroce- 
de”. 

Frente a ello, la ejecuti- 
va hizo un llamado a des- 
trabar barreras normativas 

y regulatorias asociadas a 
la industria. Al hacer un pa- 
rangón con el desarrollo de 
las exportaciones de cere- 
zas, que subieron en un 
15% las toneladas despa- 
chadas, expuso que “eseni- 
vel de impulso es lo que la 
salmonicultura necesita 

hoy. Ese es el deber que te- 
'nemos con el segundo pro- 
ducto más exportado”. 

Seguel anunció queani- 
vel macro, en 2025 “como 
país tenemos el deber de se- 
guir proyectando el desa- 
rrollo de lasalmonicultura 
y revertir los registros es- 
tancados, con acciones con- 
cretas. Si no lo hacemos no- 

sotros, otro país tomará la 
delantera”, observó. 

La directora ejecutiva 
del Consejo del Salmón es- 
tableció que la industria 
salmonicultora tiene un 
papel relevante en el im- 
pulso dela actividad econó- 
mica y el bienestar delas fa- 
milias del sur austral del 
país, en el que “crea una ex- 
tensa cadena de valor en el 
ecosistema de emprende- 
dores de Los Lagos, Aysén y 
Magallanes, donde hoy re- 
presenta el 17,6% del PIB 
de esas tres regiones y se 
afianza como la principal 
actividad y sustento para 
miles de familias”, senten- 

ció. 

  

ERTEZAS Y GAR, s 
Alreferirse al último infor- 

me de exportaciones del 
Banco Central, el presiden- 
te de SalmonChile, Arturo 
Clément, reconoció que 
“nos parece muy positivo 
que dentro de los tres prin- 
cipales sectores exportado- 
res de Chile, dos sean del 
rubro alimentos”. 

El líder gremial especifi- 
có que tras la minería, la 
fruta (impulsada porlas ce- 
rezas) y el salmón “dan 
cuenta del tremendo po- 
tencial que tiene Chile en 
ser una potencia alimenta- 
ria y aportar al desafío de 
alimentar al mundo”. 

Noobstante, el profesio- 
nal postuló que como desa- 
fío “tenemos que dar certe- 
7as y garantías para que se 
pueda retomar el creci- 
miento en nuestro sector 
productivo; así como la in- 
versión y el aporte ala eco- 
nomía nacional y regional 
quesignifica la salmonicul- 
tura”. 

Clément remarcó que 
ese sector productivo tiene 
“un gran potencial, que no 
estamos aprovechando y 
que necesitamos impul- 
sar”.o
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