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de la TV abierta y sumo criticas

La pantalla dio un giro hacia los temas mds livianos y los personajes de entretencién, y apostdé por programas .

como “iHay que decirlo!”, “Only fama” y “Primer plano”, entre otros.

PATRICIA CERDA F.

n 2024 la televisién abierta
Efortalecié la produccién

propia y abrié nuevas
franjas horarias, sobre todo en el
bloque de la tarde. También
cambid su centro desde una in-
formacién dura hacia temas mds
livianos y personajes de entre-
tencion.

Fue el momento perfecto para
elregreso de la fardndula, un gé-
nero que mantenfa algunos ex-
ponentes en pantalla como “Zo-
na de estrellas”, en Zona latina,
pero que volvié con fuerza y
también con buenos niveles de
audiencia en prdcticamente to-
dos los canales.

Un ejemplo es el programa de
Canal 13 “jHay que decirlo!”,
que conducen Pamela Diaz e Ig-
nacio Gutiérrez, que debuté en
agosto pasado en la franja de las
17:00 a las 19:10 horas sin gran-
des pretensiones. A la fecha lide-
ra ese horario con 5,5 puntos y
ha conseguido hacer crecer en
mds del 27% la sintonfa de la se-
fal.

Mega también hizo lo propio
y fiché a Francisca Garcfa-Hui-
dobro, rostro emblemdtico de la
farandula, para debutar en octu-
bre con “Only fama”. Sus resul-
tados también mantienen satis-
fecha a la estacién de Bethia con
7 puntos. Hace cuatro semanas
CHYV se sum6 a la tendencia y
desempolvé un cldsico: “Primer

Rating

Mega fue el canal mds
visto del afio con 6,4
puntos. Le siguieron
CHYV con 6,1 puntos,
Canal13 con 5,6 y
TVN con 3,8.

plano”, que lidera los domingos
con 10,1 puntos.

“Sigueme”, de TV+, “Que te
lodigo”, de Zona latina, y el pré-
ximo debut de “Plan perfecto”,
con Diana Bolocco, en CHV,
completan esta nutrida oferta fa-
randulera televisiva.

(A qué se debe lairrupcion del
género en la pantalla? Luis
Breull, consultor de medios, co-
menta que hay varios factores.
El primero es una necesidad que
existe en el ptblico. “Hay una
especie de saturacién de la gente
con la informacidn politica y la
realidad mds dura. Entonces, si
no quiero hablar de esos temas
¢de qué hablo? Ahi emerge la fa-
randula como un sustituto natu-
ral de socializacién”, sefiala.

Y apunta a que también hay
razones de costos, ya que, a ex-
cepcién de Mega, todos los cana-
les tuvieron pérdidas este afio.

Dura competencia matinal

El bloque matinal es, sin duda,
uno de los mas importantes de la
TV abierta, ya que no solo activa
el tren programatico de los cana-
les sino que también permite
probar rostros y, asimismo,
mantener en rodaje a sus figuras
mas importantes. Un segmento
donde este afio la pelea fue punto
apuntoy en el que el ganador fue
“Contigo en la mafiana”, de Chile-
vision, con 5,5 puntos. Le siguie-
ron "Tu dia” (5,4), "Mucho gusto”
(5,3) y "Buenos dias a todos”
(2,8), de TVN, que no logra
despegar, pero que termina el afio
con noticias de cambio frente a la
inminente llegada de Monserrat
Alvarez ante la partida de Maria
Luisa Godoy.

“Contigo enlamaiana” gandlaba-
talla matinal en 2024.

Los mas vistos
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Fuente Canales de TV

Maldonado y Pamela Jiles pare-
cieron cuestionar la veracidad
del diagndstico de leucemia agu-
da del cantante Miguel Pifiera,
tuvo 10 denuncias por la falta de
empatfa del panel. El mdsico,
ademds, las traté de “malaleche”
ensu cuenta de Instagram y reci-
bié mds de 31 mil mensajes de
apoyo.

Otro aspecto curioso que han
alimentado los espacios del gé-
nero es que sus panelistas se re-
piten en varios programas. La in-
fluencer Daniela Ardnguiz y el
periodista Michael Rolddn, por
ejemplo, estdn en “Sigueme” y

MEGA

Mega, conducido por Francisca Garcia-Huidobro.

“En una industria en crisis, don-
de la torta publicitaria de la tele-
visién sigue bajando y hay pér-
didas muy abultadas, emitir un
contenido en el que solamente
necesitas poner a la gente a con-
versar es una opcion barata”,
plantea.

El ptblico estd viendo fardn-
dula, pero también la critica. De
hecho, junto a los reality shows,
son los programas que mds ré-
plicas tienen en las redes sociales
y suman también algunas de-
nuncias ante el CNTV. Por ejem-
plo, el capitulo donde Francisca

Los programas de farandula volvieron con fuerza y buenos niveles de audiencia. Uno de ellos es "Only fama”, de

Garcfa-Huidobro, de “Only fa-
ma”, le enrostré a su invitada, la
exchica “Mekano” Romina Sdez,
que no le crefa e incluso la invité
a dejar el estudio, alcanzé 195
denuncias. En tanto, el dltimo
capitulo de “Primer plano”,
donde las panelistas Patricia

“Only fama”, mientras la perio-
dista Cecilia Gutiérrez ha desfi-
lado por casi todos los progra-
mas y el préximo afio debutard
en “Primer plano”. La actriz An-
tonella Rios, en tanto, es un caso
particular, pues en pocos meses
estuvo en paralelo en “Que te lo
digo” y también en “Top chef
VIP” (CHV) y en el reality show
de Canal 13 “Palabra de honor”.

Las teleseries ganan, pero los
remakes tuvieron tibia recepcion

Las teleseries de Mega siguen los pro-
gramas favoritos del piblico, prueba de ello
es que encabezan todos los rankings de au-
diencia de laestacion. En 2024 "Generacién
98" (14,2 puntos) se quedo con la primera
posicion entre las producciones dramaticas
de la sefial, mientras que las nuevas versio-
nes de “El sefior de la Querencia” (12 pun-
tos) y "Amores de mercado” (10,2 puntos)
se ubicaron varias posiciones mas abajo.

Los remakes generaron polémicas desde
que se anunciaron. El actor Francisco Reyes
dijo a "El Mercurio” que cuando TVN vendid
los derechos de esas historias a Mega, es-
taba vendiendo su “"patrimonio cultural” ala
competencia, y hace unas semanas el guio-

nista Rodrigo Cuevas coment6 que amena-
zaban a la industria porque hacer teleseries
nuevas era imprescindible para “generar
nuevas audiencias”.

Fernando Acuiia, académico de la UC,
dice que el puiblico ha reaccionado de ma-
nera predecible porque no es facil repetirse
el plato con teleseries tan entrafiables. "Las
audiencias atesoran estas teleseries y a sus
personajes. Mas atin ‘Amores de mercado’,
que fue la mas vista en la era del people
meter, donde existe una imagen Unica y
clara de Pelluco”, comenta sobre el perso-
naje que en la version original de 2001 rea-
liz6 Alvaro Rudolphy y ahora esta en manos
de Pedro Campos.

Pedro Campos, el protagonista de la nueva version de la
teleserie "Amores de mercado”.
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