
 DOMINGO 29 DE DICIEMBRE DE 2024 ECONOMÍA Y NEGOCIOS DOMINGO  B 7

Si escudriñar en el alma de las personas es intrincado,
intentar hacerlo respecto a países y al uso que les dan a sus
herramientas digitales es temerario. Pero eso es precisa-
mente lo que intenta Anu Bradford, académica de la Uni-
versidad de Columbia, en su libro “Digital Empires”.

En un mundo cada vez más digitalizado, la lucha por el
control de la tecnología define el nuevo orden global. No
es solo una disputa geopolítica, sino también de valores.

En la actual foto aparecen tres imperios. Estados Unidos,
con su imperialismo de mercado, que sustenta una tecno-
democracia. China, bajo uno de vigilancia estatista —bajo
una tecno-autocracia—, y Europa con su ímpetu regulato-
rio. En palabras de Bradford: “market-drivenmodel”, “state-
drivenmodel” y “rights-drivenmodel”.

La revolución tecnológica nace en Silicon Valley, con un
espíritu libertario, optimista respecto al impacto tecnológi-
co en la sociedad y desconfiado de los gobiernos, pero a su
vez con un fuerte celo empresarial propio de una mentali-
dad de “venture capital”. O sea, una síntesis entre la creati-
vidad hippie y la ambición yuppie.

En un contexto de irrestricta libertad de expresión, im-
pulsada por la penetración de una internet abierta y glo-
bal, sumado a la convicción de que los gobiernos no deben
intervenir, surgen notables empresas como Amazon, Ap-
ple, Google, Meta y Microsoft.

Clinton y Obama se alinean con esa visión. Ese tecno-
optimismo, sin embargo, empieza a decaer bajo la presi-
dencia de Trump y Biden, impulsado por un cambio men-
tal en sus ciudadanos, que ven a esas empresas demasiado
poderosas y alimentado por una serie de escándalos de
manipulación como Cambridge Analytica y los efectos del
smartphone en su juventud. 

Trump ataca en dos frentes. Por un lado, sobre el sesgo
de las redes sociales en contra del conservadurismo esta-
dounidense, destacándose su batalla contra Twitter. Por el
otro, apuntala los temas de seguridad nacional y arremete
en contra de empresas chinas, como TikTok y Huawei.
Biden, por su parte, busca inyectar mayores regulaciones a
las Big Tech —en un Congreso inoperativo— y fortalece la
aplicación de las normas de competencia.

En sus inicios tecnológicos, China tarareó una canción
similar a Estados Unidos, expandió internet (sus usua-

rios nacionales superan a la suma de los de Estados
Unidos y Europa) y permitió que los privados se expan-
dieran en empresas como Alibaba, JD.com, Tencent,
Huawei y Xiaomi.

A la vuelta de la esquina, sin embargo, el Partido Comu-
nista chino, exigió controlar el contenido, subsidió genero-
samente a sus empresas y limitó el despliegue en China de
las estadounidenses. Google hizo esfuerzos, pero prefirió
retirarse ante exigencias de censura de contenido. Algo
similar le ocurrió a Meta, que se vio imposibilitado de
introducir WhatsApp e Instagram. Apple, por su parte,
accedió a alojar la data de sus clientes chinos en una em-
presa de ese origen, con vínculos con el gobierno.

China ha logrado —a diferencia de Europa— montar

empresas que proveen servicios que compiten con las Big
Tech, asegurando su autonomía tecnológica. A través de
su proyecto Digital Silk Road, ha ido exportando su tecno-
logía, destacándose su 5G, data centers, cables de fibra
óptica, junto a sus estándares técnicos.

A su vez, China ha dictado estrictas leyes en materia
de ciberseguridad y data —en línea con la tendencia
europea—, a la vez que ha impuesto sendas multas por
infracciones a la competencia a algunas de sus empresas
nacionales.

Aunque carece de empresas tecnológicas relevantes

—aparte de SAP y Spotify—, Europa ha echado a andar su
burocracia, y ha ido dictando múltiples regulaciones para
compatibilizar la libertad de expresión y de emprendi-
miento con valores democráticos tales como dignidad,
justicia, privacidad, no discriminación y distribución.

En el 2018 Europa dictó la ley de protección de datos
personales —similar a la que nuestro Congreso acaba de
aprobar— y al año siguiente una directiva sobre el derecho
de autor en el mercado digital. Luego, el 2022 irrumpieron
la ley de mercados digitales (que establece ciertas prohibi-
ciones a las plataformas y obligaciones de interoperabili-
dad) y la ley de servicios digitales (que busca morigerar
sus contenidos). El 2024 Europa aprobó la ley de inteligen-
cia artificial, que ha servido de inspiración al proyecto de
ley chileno.

A la par, las autoridades europeas han sancionado a las
Big Tech con millonarias multas por infracciones a la libre
competencia, potenciando la figura de abuso de posición
dominante.

Tanto las leyes como los casos de competencia —critica-
das por su posible impacto en la innovación— han estado
influyendo en los distintos países, especialmente de corte
democrático. Eso es lo que se conoce como el “efecto Bru-
selas”: la exportación de regulación europea al resto del
mundo.

Las guerras tecnológicas se dan en dos planos. Uno
bilateral, entre los distintos gobiernos, en donde sobre-
salen las constantes fricciones entre Estados Unidos y
China. Otro vertical, entre los gobiernos y las empresas
tecnológicas.

Hasta ahora, no hay claridad de qué va a ocurrir a futu-
ro. Se percibe, en todo caso, que el modelo de Estados
Unidos se ha ido debilitando, incorporando aspectos euro-
peos —la sensibilidad por la data y por un contrapeso
efectivo a las Big Techs— pero también chinos —esa preo-
cupación por la seguridad y la autarquía tecnológica—.

Puede ser —nos advierte Bradford— que esta lucha
imperial fragüe en un sistema bipolar. Estados Unidos y
Europa por un lado (y países de inspiración democráti-
ca), y China por el otro (junto a regímenes autoritarios),
sin que ello implique un desacople total de los sistemas
tecnológicos.

Las almas de los
imperios digitales
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lucha imperial fragüe en un sistema bipolar.
Estados Unidos y Europa por un lado (y países de
inspiración democrática), y China por el otro
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Hace 75 años, la Región de Los
Ríos fue testigo del nacimiento de la
Cooperativa Agrícola y Lechera de
La Unión Ltda.(Colun). Para conme-
morar este hito, CorreosChile pre-
sentó una emisión postal que rinde
homenaje a las personas que inte-
gran esta cooperativa.

La ceremonia de matasellado del
primer día de emisión fue encabeza-
da por el gerente general de Colun,
Lionel Mancilla, y la directora de Co-
rreosChile, Carla Bordoli, quienes
coincidieron en destacar el impor-
tante legado de una de las marcas
más reconocidas y valoradas por los
chilenos.

“Estos nuevos sellos de Correos-
Chile tienen como protagonista a la
Magia del Sur, eso que nos hace úni-
cos, cercanos, y parte infaltable en la
mesa de los hogares chilenos. Nos
llena de orgullo ser parte de esta co-
lección porque los sellos postales,
además de ser un medio de fran-
queo, destacan hechos, momentos
y acontecimientos significativos en
la historia de Chile, así como de
nuestra cultura y valores”, afirmó
Mancilla.

Por su parte, Bordoli destacó
que “es motivo de un profundo or-
gullo ser parte de la celebración
de este hito trascendental en la
historia de Colun. Si bien somos
empresas que se desempeñan
en rubros distintos, es indudable
que nos une la misma pasión por lo
que hacemos, y todos los días lo de-
mostramos, sirviendo a nuestros
clientes en todos los rincones de
Chile”.

La emisión postal “75 años de la
Cooperativa Agrícola y Lechera de
La Unión” fue diseñada por el artista
nacional Hans Espinoza, y está com-
puesta por cuatro sellos postales
que muestran una composición de
imágenes representativas de Colun
—como los campos de Futrono y
Río Bueno, además del puente Pil-
maiquén y la localidad de Llifén—,
acompañadas del logo conmemora-
tivo del aniversario.

Desde CorreosChile detallaron
que se emitirán 30 mil ejemplares,
con un valor de $480 cada uno, los
que ya están disponibles en las prin-
cipales sucursales de la empresa a lo
largo del país.

DISEÑADA POR EL ARTISTA HANS ESPINOZA:

Se trata de cuatro sellos que r inden homenaje a la
cooperativa de la Región de Los Ríos.

Los cuatro sellos emitidos por
CorreosChile, que rinden

homenaje a los 75 años de la
cooperativa de la Región de

Los Ríos.

Petar Rendic, gerente de Canales de CorreosChile; Pamela Fontecilla, gerente de Marketing; Lionel Mancilla,
gerente general, ambos de Colun; Carla Bordoli, directora de CorreosChile; Álvaro Sarah, gerente comercial, y
Cristián Larenas, gerente de Negocios Supermercados, ambos de Colun.

Lionel Mancilla, gerente general de Colun, y Carla
Bordoli, directora de CorreosChile.

Colun celebra 75 años con emisión postal conmemorativa

“Estos nuevos sellos de
CorreosChile tienen como

protagonista a la Magia del Sur, eso
que nos hace únicos, cercanos, y
parte infaltable en la mesa de los
hogares chilenos. Nos llena de

orgullo ser parte de esta colección
porque los sellos postales, además

de ser un medio de franqueo,
destacan hechos, momentos y

acontecimientos significativos en la
historia de Chile, así como de

nuestra cultura y valores”.

Lionel Mancilla, gerente general de Colun.
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