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DESTINO INNOVACION EPISODIO 55
Mas que belleza: dos ejemplos
locales que muestran el camino de
la innovacion en el ambito de la
cosmetologia natural y sostenible

CON EL AUSPICIO DE ARAUCO Y AIEP. En el episodio 55 de Destino Innovacion
~conducido por Isidora Undurraga-, Antonia Molina, fundadora de Celiv, y Angela Vera,

cofundadora de Emporio Organika, reflexionaron sobre cémo la cosmetologia al fusionar

innovacion, tecnologia e inclusién va dando pasos disruptivos, brindando soluciones que
no solo mejoran la salud de la piel, sino que también respetan el entorno.

a cosmetologia esta
avanzando hacia un mo-
delo masinclusivoy sos-
tenible, adoptando una
ision de belleza que ce-

ebrala diversidad en ti-
pos de piel, cuerposy edades. Las
marcas estan formulando pro-
ductos personalizados que res-
ponden a las necesidades especi-
ficas de cada consumidor, mien-
tras promueven la sostenibilidad
através del uso de ingredientes
naturales y practicas responsa-
bles con el medio ambiente. Este
enfoque ha transformado la in-
dustria, brindando soluciones
que no solomejoran lasaluddela

piel, sinoque también respetanel
entorno.

En Chile, hay marcas innovado-
ras que estan liderando este cam-
bio, integrando ingredientes au-
téctonos como la rosa mosqueta
y el aceite de murta en sus pro-
ductos, lo que les permite ofrecer
tratamientos efectivos y respe-
tuosos con la naturaleza. Ade-
mas, laincorporacion de tecnolo-
gias avanzadas, como la biotec-
nologiay la inteligencia artificial,
esta permitiendo la creacion de
soluciones mas personalizadas y
precisas. Asi, laindustria cosméti-
ca chilena esta contribuyendo a
una experiencia del consumidor

mas consciente, innovadora y ali-
neada con los valores de sosteni-
bilidad e inclusién.

Enel episodio 55 de Destino In-
novacion —conducido por Isidora
Undurraga-, Antonia Molina, fun-
dadora de Celiv,y Angela Vera, co-
fundadora de Emporio Organika,
reflexionaron sobre como la cos-
metologiaal fusionarinnovacién,
tecnologia e inclusion va dando
pasos disruptivos.

CELIV: DESDE EL SUR DE CHILE

En el corazdn del sur de Chile,
en laciudad de PuertoVaras, nace
Celiv, una marca de dermocosmé-
tica natural que busca transfor-

mar el cuidado de la piel. Su fun-
dadora, Antonia Molina, se ha
embarcado en un viaje apasiona-
do hacia la creacion de productos
de belleza que no solo cuidan la
piel, sino que también promue-
ven habitos mas saludables y
canscientes.

La historia de Celivcomienzaen
2020, cuando Antonia decidié
cambiar su estilo de vida hacia
uno més saludable. Después de
anos de trabajar como periodista,
lainquietud por comprender me-
jor lo que estaba aplicando en su
piel la llevd a tomar una decision
radical: renunciar a su carrera en
el periodismo y sumergirse en el

mundo de la cosmética natural.
“Siempre me apasiono el cuidado
delapiel, perono entendia lo que
realmente me estaba aplicando.
Eso me llevé a cuestionarme so-
bre los ingredientes de los pro-
ductos que consumia”, cuenta
Antonia.

Con el objetivo de aprender
mas, comenzd a estudiar cosmé-
tica, dermocosmética y formula-
cion quimica. Tomo cursos pre-
senciales y, con la llegada de |a
pandemia, continué su forma-
ciononline. Mientras tanto, expe-
rimentabaenla cocinadesucasa,
creando formulas y perfeccionan-
do sus preductos. “Me sentia co-
mo un ratén de laboratorio”, re-
cuerda con una sonrisa. Esa etapa
de pruebas en casa, que durd alre-
dedor de un ario, fue fundamen-
tal para darle forma a lo que hoy
es Cellv.

Amedida que profundizaba en
sus estudios, Antonia descubrio
que muchos productos cosméti-
cos convencionales contenian in-
gredientes poco saludables para
la piel, como alcoholes, siliconasy
derivados del petréleo. “Eso me
hizo mas consciente de la necesi-
dad de crear férmulas propias,
utilizando solo ingredientes natu-
ralesy de calidad”, explica. Asi, Ce-
livse convirtio en una marca que
no solo promueve el cuidado fa-
cial, sino que también defiende
un enfoque mas saludable y res-
petuoso con el medio ambiente.

LA FORMULA PERFECTA

Desde el principio, el objetivo
de Antonia fue incorporar ingre-
dientes locales de la biodiversi-
dad del sur de Chile, pero al en-
frentarse a los desafios de la pro-
duccidn a gran escala, decidié im-
portar algunos ingredientes clave
de alta calidad para asegurar la
eficacia de sus formulas. “Chile
tieneuna biodiversidadincreible,
pero a veces es necesario mirar
hacia afuera para obtenerlos me-
joresingredientes”, comenta.

El resultado de este enfoque
son productos dermocosméticos
conunaaltaconcentracion deac-
tivos, todos formulados para cui-
dar la piel de manera efectivay
respetuosa. Entre los primeros
productos lanzados por Celly, des-
tacan una locién micelar para
limpieza, un serum antioxidante
de proteccién y una crema hidra-
tante. Estos tres productos se han
convertido en los esenciales para
quienes buscan un cuidado de la
piel natural y efectivo.

La decisién de Antonia de aban-
donarel periodismoy emprender
en el mundo de la cosmética no
fuefacil, pero hoy, con laempresa
en pleno crecimiento, ella se sien-
te realizada. “Cuande uno se de-
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dicaaloquerealmentele apasio-
na, todo tiene un sentido mas
profundo. No solo creamos pro-
ductos, sino que estamos contri-
buyendo a un estilo de vida mas
saludabley consciente”, sefiala.

Junto a su esposo, quien tam-
bién es socio delaempresa, Anto-
nia ha logrado formalizar Celivy
llevarla a nuevos horizontes. “Hoy
en dia, el equipo esta formado
por nosotros dos, y estamos muy
felices de haber llegado hasta
aqui. Los proximos pasos son se-
guirinnovando y expandir nues-
tra linea para llegar a mas perso-
nas que valoren el cuidado de la
piel a partir de lo natural y lo lo-
cal”, comenta con optimismo.

Cellvno solo es un reflejo del ta-
lentoy la pasion de Antonia Moli-
na, sino también de una tenden-
cia creciente en el mercado de la
cosmética: el interés por produc-
tos mas naturales, sostenibles y
conscientes. En un mundo cada
vez mas preocupado por la salud
yel bienestar, la compaia se posi-
ciona como una alternativa res-
ponsable y efectiva para quienes
buscan cuidar su piel de manera
mas natural.

Y en ese contexto, Molina esta
decidida a seguirampliando las
fronteras de Cellv. Su suefio de
crear una marca que combine la
riqueza de los ingredientes natu-
rales del sur de Chile con la inno-
vacién en cosmética sigue vivo, y
su compromiso con la salud de la
piel contintia siendo la piedraan-
gular de suempresa.

AGROCOSMETICA

NATURAL

En la actualidad, las personas
buscan cada vez mas productos
que no solo sean efectivos, sino
que también respeten su salud y
el medio ambiente. En este con-
texto, la historia de Emporio Or-
ganika, una empresa de agrocos-
mética natural y sustentable fun-
dada por Angela Veray su herma-
na Carolina, es un claro ejemplo
de como un emprendimiento
puede nacer de las necesidades
personales de susfundadorasy,al
mismo tiempo, ofrecer solucio-
nes que respondan a una crecien-
te demanda global por productos
naturales y éticos.

La historia de Emporio Organi-
ka comenzo de forma inesperada,
impulsada por la necesidad per-
sonal de Carolina, quien sufrio
durante afios los efectos secun-
darios de los corticoides al tratar
su psoriasis. Cansadade los trata-
mientos convencionales, decidié
optar por una alternativa mas na-
tural y comenzd a crear sus pro-
pios ungiientos a base de calén-
dula, una planta cultivada en su
hogar en Melipilla. La caléndula

fue el primer ingrediente de lo
que afos después se transforma-
ria en una linea de productos de
cosmética natural. A partir dealli,
lamarca comenzéa tomarforma,
inicialmente con un enfoque local
y familiar, pero con una vision de
expansion que iriamasalladelas
necesidades particulares de Caro-
lina.

Un afo después, Angela se vio
enfrentada a su propio desafio de
salud: una tiroidectomia que le
provocd una fuerte caida del ca-
bello. Al igual que su hermana,
decidid buscar una solucién natu-
ralyle pidié a Carolina que le ayu-
daraa desarrollar un champt an-
ti caida. Fue en ese momento
cuando ambas se dieron cuenta
de que no solo eran ellas quienes
buscaban productos naturales y
efectivos para sus problemas de
salud, sino que muchas personas
enfrentaban problemas simila-
res, como alergias a productos
quimicos o piel sensible.

Este descubrimiento llevd a las
hermanas Vera a repensar su en-
foque. Decidieron no solo crear
productos para ellas, sino ofrecer
soluciones naturales a un publico
mas amplio. Asi comenzé a ges-
tarse |a identidad de Emporio Or-
ganika, un emprendimiento que
no solo se basaba en la creacién
de productos de belleza natura-
les, sino en una filosofia que com-
binaba el respeto por la salud de
las personas con el cuidado del
medio ambiente.

Unode los aspectos mas distin-
tivos de Emporio Organika es su
compromiso con la sostenibilidad
y latrazabilidad de sus productos.
Mientras que muchos emprende-
dores en el sector de la cosmética
natural recurren a ingredientes
que compran de terceros, Empo-
rio Organika toma una ruta dife-
rente: cultivan el 90% de los in-
gredientes utilizados en sus pro-
ductos en su propio campo en
Melipilla, utilizando practicas de
agricultura biodinamica. Esto no
solo les permite tener control to-
tal sobre la calidad de las mate-
rias primas, sino que también
asegura que sus productos sean
completamente libres de quimi-
cos y pesticidas, lo que reduce el
riesgo de alergias o reacciones ad-
versas en la piel.

Pero el compromiso de Empo-
rio Organika vamas alla dela pro-
duccion local. En un mercado glo-
bal cada vez mas consciente de
los efectos del consumo masivo
de productos quimicos y la explo-
tacion medioambiental, lamarca
se ha enfocado en ofrecer alter-
nativas que son tanto saludables
como éticas. En lugar de solo
atender las necesidades de un ni-
cho especifico, Emporio Organika
ha logrado conectar con una ten-
dencia global que valora la soste-
nibilidad, la ética y la transparen-
cia en la produccién de bienes de
consumo. Desde su primer pro-
ducto hasta su linea actual de
champus, cremas faciales y cor-

porales, han mantenido una vi-
sion que abarca tanto el cuidado
de la piel como el bienestar plane-
tario.

Una de las decisiones mas es-
tratégicas en su camino fue en-
contrar el laboratorio adecuado
para escalar su produccion sin
comprometer su compromiso
con la calidad y la sostenibilidad.
Tras visitar varios laboratorios en
Santiago, Angela y Carolina se
asociaron con un laboratorio en
Temuco, que se mostro abierto a
sus requerimientos y dispuesto a
trabajar con los extractos que
ellas mismas producen en su
campo. Esta colaboracidn no solo
les permitic desarrollar férmulas
personalizadas de acuerdo a sus
necesidades, sino que también
les dio la oportunidad de seguir
siendo fieles a sus principios, uti-
lizando ingredientes organicos y
cultivados de manera responsa-
ble. Este laboratorio se ha conver-
tido en un socio clave en su proce-
so de crecimiento, permitiéndo-
les formular y producir a mayor
escala sin perder el control sobre
la calidad de sus productos.

Amedida que la marca fue ga-
nando reconocimiento, Emporio
Organika comenzo a recibir solici-
tudes de otras personas que que-
rian conocer mas sobre sus pro-
ductos, y pronto se dieron cuenta
de que sus soluciones naturales
no sclo eran tiles para aquellos
con problemas de piel como la
psoriasis, sino para una gran va-
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riedad de consumidores preocu-
pados por la salud de su piel y el
impactoambiental de los produc-
tos cosméticos convencionales.
Esto llevé a Angela y Carolina a
ampliar su oferta de productos,
incluyendo opciones para pieles
delicadas y aquellos interesados
entratamientos naturales parael
cabello, el rostroy el cuerpo.

Uno de los hitos mas importan-
tes en su trayectoria fue la partici-
pacién en el programa Beauty
Emprende, donde fueron selec-
cionadas entre 70 marcas para
formar parte de un programa de
aceleracion, quedando entre las
10finalistas. Esta oportunidad les
permitié acceder a recursos, capa-
citacién y, sobre todo, visibilidad
en el competitivo mundo de la
cosmética. Mas alin, les abrié la
puerta para vender sus productos
en tiendas de prestigio como DBS.

En ese sentido, el hecho de que
Emporio Organika haya sido reco-
nocida y seleccionada por este
programa, y que en 2025 comen-
zaran a estar disponibles en las
géndolas de DBS, refleja no soloel
valor de sus productos, sino tam-
bién la aceptacién de los consu-
midores por la filosofia de la mar-
ca.
Se trata de un claro ejemplo de
cémo un producto creado para re-
solver un problema personal pue-
de transformar un nicho local en
una propuesta atractiva para el
mercado global. Através desuen-
foque de sostenibilidad, innova-
cion y autenticidad, la compariia
ha demostrado que un empren-
dimiento familiar, basado en
principios solidos y en la creacion
de productos que atienden las ne-
cesidades reales de los consumi-
dores, puede expandirse y tener
unimpactosignificativotantoen
el r;ﬂercado local comointernacio-
nal.



