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DESTINO INNOVACION EPISODIO 55
Mas que belleza: dos ejemplos locales que muestran
el camino de la innovacion en el ambito de la

cosmetologia natural y sosf

enible

CON EL AUSPICIO DE ARAUCO Y AIEP. En el episodio 55 de Destino Innovacion —conducido por Isidora
Undurraga-, Antonia Molina, fundadora de Celiv, y Angela Vera, cofundadora de Emporio Organika,
reflexionaron sobre como la cosmetologia al fusionar innovacion, tecnologia e inclusién va dando pasos
disruptivos, brindando soluciones que no solo mejoran la salud de la piel, sino que también respetan el

entorno.

un madelo més inclusivo y sostenible,
doptando una vision de belleza que ce-
lebra la diversidad en tipos de piel, cuerpos y
edades. Las marcas estan formulando pro-
ductos personalizacos que responden a
{ad ificas de cada iclor,
mientras pramueven la sostenibilidad a tra-
vés del uso de ingredientes naturales y prac-
ticas responsables.con el medioambiente. Es-
te enfoque ha transformada laindustria, brin-
dando soluciones gue no solo mejoran la sa-
lud de la piel, sino que también respetan el en-
tomo.

En Chile, hay marcas innovadoras que es-
tan liderando este cambio, integranda ingre-
dientes autéctonos como la rosa mosqueta
y el aceite de murta en sus productos, lo que
les permite ofrecer tratamientos efectivos y
respetuosos conla naturaleza. Ademds, lain-
corporacion de tecnologias avanzadas, como
la biotecnologia y la inteligencia artificial, es-
ta permitiendo la creacion de soluciones mas
personalizadas y precisas. Asi, la industria
cosmeética chilena esta contribuyendo a una
experiencia del consumidor més consciente,
innovadora y alineada con los valores de sos-
tenibilidad e inclusidn.

En el episodio 55 de Destino Innovacién
~conducido por Isidora Undurraga-, Antonia
Molina, fundadora de Celiv, y Angela Vera,
cofundadora de Emporio Organika, reflexio-
naron sobre cémo la cosmetologia al fusio-
narinnovacion, tecnologia e inclusion va dan-
do pasos disruptivos.

| a cosmetologia esta avanzando hacia

CELIV: DESDE EL SUR DE CHILE

En el corazon del sur de Chile, en la ciudad
de Puerto Varas, nace Celiv, una marca de
dermocosmética natural que busca transfor-
mar el cuidado de la piel. Su fundadora, An-
tonia Molina, se ha embarcado en un viaje
apasionado hacia la creacion de productos
de belleza que no solo cuidan la piel, sino que
también promueven habitos més saludables
y conscientes.

La historia de Celiv comienza en 2020,
cuando Antonia decidié cambiar su estilo de
vida hacia uno mas saludable. Después de
aios de trabajar como periodista, la inguie-
tud por comprender mejor lo que estaba apli-
cando ensu piel la llevo a tomar una decision
radical: renunciar a su carrera en el periodis-
mo y sumergirse en el mundo de la cosméti-
ca natural. "Siempre me apasiond el cuidado
de la piel, pero no entendia lo que realmente
me estaba aplicando. Eso me llevé a cuestio-
narme sobre los ingredientes de los procluc-
tos que consumia”, cuenta Antonia.

Con el ohjetivo de aprender mas, comen-
26 a estudiar cosmética, dermocosmética y
fonmulacion quimica. Toma cursos presencia-
lesy, conla llegada de la pandemia, continud
su formacién online. Mientras tanto, experi-
mentaba enla cocina desu casa, creando for-
muilas y perfeccionando sus productos. "Me
sentia como un ratén de laboratorio”, recuer-
da con una sonrisa. Esa etapa de pruebas en
casa, que durd alrededor de un afio, fue fun-
damental para darle formaalo quehoy es Ce-
v,

A medida que profundizaba en sus estu-
dios, Antonia descubrié que muchos procuc-
tos cosméticos convencionales contenian in-
gredientes poco saludables para la piel, como
alcoholes, siliconas y derivados del petrdleo.
“Eso me hizo més consciente de la necesidad
de crear formulas propias, utilizando sola in-
gredientes naturales y de calidad", explica
Asi, Celiv se convirtié en una marca que no
solo promueve el cuidado facial, sino que tam-
bién defiende un enfoque mas saludable y
respetuoso con el medio ambiente.

LA FORMULA PERFECTA

Desde el principio, el objetivo de Antonia
fue incorporar ingredientes locales de la bio-
diversidad del sur de Chile, pero al enfrentar-
se a los desafios de la produccin a gran es-

efectivo.

La decision de Antonia de abandonar el
periodismo y emprender en el mundo de la
cosmética no fue facil, pero hoy, con la em-
presaen pleno crecimiento, ella se siente rea-
lizada. "Cuando uno se dedica a lo que real-

cala, decidi6 importar algunos ing

clave de alta calidad para asegurar la efica-
ciade sus formulas. "Chile tiene una biodiver-
sidad increible, pero a veces es necesario mi-
rar hacia afuera para obtener los mejores in-
gredientes”, comenta.

El resultado de este enfoque son produc-
tos dermocosméticos conuna alta concentra-
cion de activos, todos formulados para cuidar
la piel de manera efectiva y respetuosa. En-
tre los primeros productos lanzados por Ce-
IIv, destacan una locién micelar para limpie-
za, un serum antioxidante de proteccion y
una crema hidratante. Estos tres productos
se han convertido enlos I i

thente leanasionz todo tick
profundo. No solo creamos productos, sino
ue est, it loaunestilo devi-

da mds saludable y consciente”, sefiala.

Junto a su esposo, quien también es socio
de la empresa, Antonia ha logrado formalizar
Celiv y llevarla a nuevos horizontes. "Hoy en
dia, el equipo esta formado por nosotros dos,
yestamos muy felices de haber llegado has-
ta aqui. Los préximos pasos son sequir inno-
vando y expandir nuestra linea para llegar a
miés personas que valoren el cuidado de la piel
a partir delo natural y lo local”, comenta con
optimismo.

Cellv no solo es un reflejo del talento y la
pasidn de Antonia Molina, sine también de
una tendencia creciente en el mercado de la

nes buscan un cuidado de la piel natural y

cosmética: el interés por productos més na-

INNOVACION

turales, sostenibles y conscientes. Enun mun-
do cada vez mas preocupado por la salud y
el bienestar, la compaia se posiciona como
una alternativa responsable y efectiva para
quienes buscan cuidar su piel de maneramas
natural,

Y en ese contexto, Molina esta decidida a
sequir ampliando las fronteras de Cellv. Su
suefio de crear una marca que combine la ri-
queza de los ingredientes naturales del sur
de Chile con lainnovacién en cosmética sigue
Vivo, y su compromiso con la salud de la piel
contintia siendo la piedra angular de su em-
presa,

AGROCOSMETICA

NATURAL

En la actualidad, las personas buscan ca-
da vez més productos que no solo sean efec-
tivos, sino que también respeten su salud y el
medioambiente. En este contexto, la historia
de Emporio Orgénika, una empresa de agro-
cosmética natural y sustentable fundada por
Angela Veray su hermana Carolina, esun cla-
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marca sehaenfocado en ofrecer alternativas
que son tanto saludables como éticas. En lu-
gar de solo atender las necesidades de un ni-
cho especifico, Emporio Organika ha logrado
conectar con una tendencia global que valo-
rala 1 laéticayla ISP

cla en la produccion de bienes de consumo.
Desde su primer producto hasta su linea ac-
tual de champiis, cremas faciales y corpora-

sjemplo de comounemy plie-
de nacer de las necesidades personales de
sus fundadoras y, al misme tiempo, ofrecer
solucionesque respondan auna creciente de-
manda global por productos naturales y éti-
€05,

La historia de Empario Organika comenzé
de formainesperada, i por la nece-

les, han jueabarca tan-
to el cuidado de la piel como el bienestar pla-
netario.

Unia de las decisiones mas estratégicas en
su camino fue encontrar el laboratorio ade-
cuado para escalar su produccion sin compro-
meter sucompromiso con la calidad y la sos-

ibilidad, Tras visitar vari ios en

sidad personal de Carolina, quien sufri6 du-
rante afios los efectos secundarios delos cor-
ticoides al tratar su psoriasis. Cansada de los
tratamientos convencionales, decidio optar
por una alternativa mas natural y comenzo a
crear sus propios ungilentos a base de calén-
dula, una planta cultivada ensu hogar en Me-
lipilla. La caléndula fue el primer ingrediente
de lo que afios después se transformaria en
una linea de productes de cosmética natural.
Apartirdealli lamarca comenzé a tomar for-
ma, inicialmente con un enfoque local y fami-
liar, pero con una vision de expansion que iria
mas alld de las necesidades particulares de
Carolina.

Unaiio después, Angela se vio enfrentada
a su propio desafio de salud: una tiroidecto-
mia que le provocd una fuerte caida del ca-
bello. Al igual que su hermana, decidid bus-
car una solucién natural y le pidié a Carolina
que le ayudara a desarrollar un champt anti
caida. Fue en ese momento cuando ambas
se dieron cuenta de que no solo eran ellas
quienes buscaban procluctos naturales y efec-
tivos para sus problemas de salud, sino que
miichas personas enfrentaban problemas si-
milares, como alergias a productos quimicos
o piel sensible.

Este descubrimiento llevd a las |

Santiago, Angela y Carolina seasociaron con
un laboratorio en Temuco, que se mostrd
abierto a sus requerimientos y dispuesto a
trabajar con los extractos que ellas mismas
producen en su campo. Esta colaboracién no
solo les permitié desarvollar formulas perso-
lizadas de acuerdo a sus i sino
que también les dio la oportunidacl de seguir
siendo fieles a sus principios, utilizando ingre-
ientes organicosy ! lerares-
ponsable. Este laboratorio se ha convertidoen
un socio clave en su proceso de crecimiento,
permitiéndoles formular y producir a mayor
escala sin perder el control sobre la calidad
de sus productos.

A medida que la marca fue ganando reco-
nocimiento, Emporio Organika comenzé are-
cibir solicitudes de otras personas que que-
rian conocer mids sobre sus productos, y pron-
to se dieron cuenta de que sus soluciones na-
turales no solo eran (tiles para aguellos con
problemas de piel como la psoriasis, sino pa-
ra una gran variedad de consumidores preo-
cupados por la salud de su piel y el impacto
ambiental de los productos cosméticos con-
vencionales, Esto llevé a Angela y Carolinaa
ampliar su oferta de productos, incluyendo
opciones para pieles delicadas y aquellos in-

Vera a repensar su enfoque. Decidieron no
solo crear productos para ellas, sino ofrecer
soluciones naturales a un plblico mas am-
plio. As comenzé a gestarse la identidad de
Emporio Orgdnika, un emprendimiento que
no solo se basaba en la creacion de produc-
tos de belleza naturales, sino en una filosofia
que combinaba el respeto por la salud de las
personas con el cuidado del medio ambien-
te.

Unode los aspectos més distintivos de Em-
pario Organika es su compromiso con la sos-
tenibilidad y la trazabilidad de sus productos.
Mientras que muchos emprendecores en el
sector de la cosmética natural recurren ain-
gredientes que compran de terceros, Empo-
rio Orgdnika toma una ruta diferente: culti-
van el 90% de los ingredientes utilizados en
sus productos en su propio campo en Melipi-
lla, utilizando practicas de agricultura biodi-
namica. Este no solo les permite tener con-
trol total sobre la calidad de las materias pri-
mas, sino guie también asequra que sus pro-
ductos sean completamente libres de guimi-
cos y pesticidas, lo que reduce el riesgo de
alergias o reacciones adversas en la piel.

Pero el compromiso de Emporio Organika
vamasalla de la produccion local. En un mer-
cado global cada vez mas consciente de los
efectos del consumo masivo de productos
quimicosy la explotacion medioambiental, la

naturales para el
cabello, el rostro y el cuerpo.

Uno de los hitos mas importantes en su
trayectoria fue la participacion en el progra-
ma Beauty Emprende, donde fueron selec-
cionadas entre 70 marcas para formar par-
tede un programa de aceleracion, quedando
entre las 10 finalistas, Esta oportunidad les
permitio acceder a recursos, capacitacion y,
sobre todo, visibilidad en el competitivo mun-
dode la cosmética Mésatin, lesabrid la puer-
ta para vender sus productos en tiendas de
prestigio coma DBS.

En ese sentido, el hecho de que Emporio
Orgdnika haya sido reconocida y selecciona-
da por este programa, y que en 2025 comen-
zardn a estar disponibles en las gndolas de
DBS, refleja nosolo el valor de sus productos,
sino también la aceptacion de los consumi-
dores por la filosofia de la marca

Se trata de un claro ejemplo de cémo un
producto creado para resolver un problema
personal puede transformar un nicho local en
uina propuesta atractiva para el mercado glo-
bal. A través de su enfoque de sostenibilidad,
innovacion y autenticidad, la compafita ha de-
mostrado que un emprendimiento familiar,
basado en principios sdlidos y en la creacién
de productos que atienden las necesidades
reales de los consumidores, puede expandir-
se y tener un impacto significativo tanto en
el mercado local como internacional.




