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El Parque Torres del Paine y su recuperacion turistica

n los primeros 11 meses
del presente ano |as visitas
al Parque Macional Tomres
del Paine han superado
las 305 mil personas, cifra
que constituye una senal de recupe-
racion turistica.
Un reciente balance de la Corperacion
Macional Forestal (Conaf) de Magallanes
irferrmid gue desde enara hasta el 29 de
ncviambre del afio en curso se han repor-
tado 305293 visitas al Paine, cifra superior
a la de todo e afio 2019 (304.947).
A newiemibre de 2019 se habia registrads
una cifra de 260971 visitas, una diferenda

de 44377 respecto a lo reporads este
afo en el misme periodo.

Luega del perieda de restriccian a causa
de la pandernia del Covid-19, las visitas se
han ida recuperande de rmarera progre-
siva en cuanto acifras de visitantes.

Un reciente estudio de la plataforrna Pro-
grescandfras.ceg realzd ef devenir turis-
ticos del Pargjue Macional Tores del Paine,
cuya conclusion permite establacer que
el turismeo se ha recuperada a un fitmo
mds rapide que e de Machu Piechu,
considerande los factores de fa pande-
mia. 5in embarge, revela que e wrismo
en log destines seleccionadas de Chile y

Pend entre 2012 y 2024, s ha destacado
la resilienda y el atractive competitivo del
pargue frente a otras maravillas intema-
cionales.

Sin embargo, el informe refleja que
Machu Piechu, dudad inca uno da los
tezoros més preciados de Pend, sigue
atrayenda 2.5 veces mas de turistas que
Torres del Paine durante sus tempora-
das mas altas respectivas, lo gue evi-
dencia una necesidad de fortalecer los
esfuerzos de promocién internacional
de Chile.

Frente a esta debdidad, el desafio enton-
€es pasa por contar con Lna estrate-

gia gubemamental que sea capaz de
promaover con mayor eficacia nuestra
“Oetava Maravilla del Munde " noséloen
el exterior, sino tarmbién a nivel pais, de
moda que perrita atraer también a los
turistas nacionales, auienes sualwen vanir
a Magallanes en un ndmere muy nferior
a los visitantes fordneos.

Fundamental, en matera de promo-
cian, es visualizar kos futuros mercados y,
mediante estrategias difgidas, llegar a
aquelles donde las bellezas de la regién
son total o practicamente desconoc-
das, de modo de divessificar ain mas el
arigan de los turistas.



