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ECONOMIA

EQUIPO EL DIA Regidn de Coquimbo

Promocionar el pisco en el exterior y
dar a conocer las caracteristicas que
hacen Unica a su zona productiva son
parte de los objetivos del programa
de promocidn internacional del des-
tilado que estd ejecutando la oficina
regional de ProChile en Coquimbo.

En 2024 se concreté la visita de
invitados internacionales de mas
de una decena de paises, quienes
realizaron un recorrido por distintas
empresas pisqueras, donde no solo
pudieron conocer sobre la historia y
tradicién de este producto regional,
sino que ademads las caracteristicas
de este territorio que lo hacen tnico
para la elaboracidn de este destilado
con Denominacién de Origen.

Asimismo, pudieron ver in situ la
relacién que se genera con la comu-
nidad en toda su cadena productiva,
donde esta tradicion se ha traspasado
por generaciones, desde la cosecha

PROVENIENTES DE MAS DE UNA DOCENA DE PAISES

Visitantes internacionales recorrieron
la zona pisquera de la region
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CEDIDA

De Brasil, Espafia, Estados Unidos, Argentina, Francia o México vinieron representantes para conocer el origen y produccion del pisco.

En el marco de las acciones del programa de
internacionalizacion del destilado, que ejecuta ProChile
y que busca promocionar este producto en diversos
mercados, visitantes de distintas naciones no solo
aprendieron sobre la historia y tradicion del pisco, sino
que ademas conocieron los atractivos regionales.

de la uva hasta su embotellamiento
y distribucion.

El gobernador regional, Darwin
Ibacache, sostuvo que “el pisco es
un producto insigne de nuestra region,
una industria de amplia tradicién,
cuya base estd conformada por pe-
quefios productores de uva pisquera
en los que estamos pensando y apo-
yando permanentemente. Ademés,
al propiciar estas instancias con
recursos regionales, y traer estos
invitados internacionales, no solo
promocionamos el pisco en el mundo,
sino que también nuestros paisajes
regionales, la gastronomia y la ruta
de las estrellas, que al igual que
nuestro destilado cuentan con todas
las caracteristicas para destacar a
nivel mundial”, precisd.

Brasil, Espafia, Estados Unidos,
Francia, Argentina, Corea, Panama,

Polonia, México y Portugal se cuentan
entre los paises cuyos representan-
tes aprendieron sobre el acucioso
proceso de destilado, las técnicas
de guarda y envejecido y la calidad
Premium que logra este producto de
categoria mundial.

Importadores, distribuidores, bar-
tenders, influencers y periodistas
formaron parte de los viajeros que
no solo aprendieron y conocieron
sobre la industria, sino que ade-
més difundieron contenidos sobre
la gastronomfa, paisajes y cielos de
la Regién de Coquimbo.

Es importante destacar que esta
iniciativa se lleva a cabo en el marco
del “Programa de competitividad y
promocién comercial de la categoria
pisco, Region de Coquimbo”, que es
ejecutado por ProChile Coquimbo
y cuenta con el financiamiento del

gobierno regional, a través del Fondo
Nacional de Desarrollo Regional
(FNDR).

Paola Vasquez, directora regional
de ProChile Coquimbo, destaca que
uno de los ejes centrales de este plan
es precisamente que importadores,
prensa, expertos e influenciadores
conozcan de primera fuente lo que
involucra el proceso de elaboracién
de este producto. “Una vez que
aprenden de sus caracteristicas,
de su historia, del impacto que tie-
ne en el territorio y, por supuesto,
confirman su calidad y versatilidad,
son capaces de convertirse en ver-
daderos embajadores del pisco en
los mercados internacionales a los
que queremos apuntar con nuestra
campafia. Esto no solo nos facilita
el acceso, sino que permite que los
empresarios puedan también generar
mayores contactos”, puntualizd.

En este sentido, Vésquez agregé
que “es muy distinto mostrarles el
producto en ferias internacionales
y masterclass a que ellos mismos
puedan darse cuenta del esfuerzo
y tradicién que hay detréds de su
produccién, que constaten las ca-
racteristicas Unicas del territorio,
lo que, por supuesto le da un valor
adicional a la hora de promocionarlo
a nivel internacional”.

Para Claudio Escobar, gerente de
la Asociacién de Productores de
Pisco, Pisco Chile, es muy impor-
tante que se lleven a cabo este tipo
de acciones. “Las visitas son parte
del plan. Creemos que aporta mu-
cho en términos del conocimiento
del producto, de la zona pisquera.
Cambia mucho la percepcion de los
potenciales clientes, de la prensa
especializada y los bartenders y
sommeliers que de alguna forma se
tienen que relacionar con el producto
para entenderlo y promoverlo”.

En tanto, el consejero regional,
Cristian Rondanelli, sostuvo que la
promocién internacional del pisco y
la defensa de su denominacion de
origen debe ser una estrategia que
se mantenga. “Creo que es muy
relevante que el nuevo gobierno
regional pueda levantar un plan de
apoyo a la industria, por todo lo que
esto implica. Hoy se estd buscando
dar pasos importantes, como la
declaracion como paisaje cultural
por parte de la UNESCO. Con esto
no solamente hablamos del pisco,
sino que del turismo que se puede
generar, la gastronomia que se desa-
rrolla de la mano con este producto,
por lo que creo que es sumamente
relevante seguir aportando con re-
cursos”, puntualizé.



