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as incubadoras de negocios
se han convertido en catali-
zadores de emprendedores
iy sus iniciativas en etapas
tempranas para facilitar su entra-
da al mercado. “El desarrollo de
un nuevo proyecto expone al em-
prendedor a escenarios inciertos
Y riesgosos y, en ocasiones, con
informacién ambigua que puede
llevar atomar malas decisiones”,
define el vicedecano de la Facul-
tad de Ingenieria y Ciencias de
la Universidad Adolfo Ibanez (UAI)
Campus Vina del Mar, Renato
Cabrera. Es por ello que este tipo
de entidades han demostrado ser
espacios en los que, a través de
procesos racionales de trabgjo y
marcos de refiexion, “se logra dis-
minuir la incerfidumbre y abordar
la toma de decisiones con foco
y coherencia para disminuir los
riesgos”, explica Cabrera.

A fravés de mentoria especiali-
zada, acceso a redes de contac-
1o, espacios de frabajo colabora-
tivo, programas de capacitacion
y financiamiento, entre otros as-
pectos, las incubadoras fomentan
la creacién de nuevas empresas,
la consolidacién de emprendi-
mientos y la generacion de inno-
vacion en el mercado, sostiene la
gerenta de emprendimiento de
Corfo, Maricho Galvez. “Al conec-
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Mentorias
especializadas,
espacios de trabajo
colaborativo, programas
de capacitacién

y financiamiento,

son parte de las
herramientas

que entregan las
incubadoras, buscando
facilitar la insercion de
los emprendedores y
startups en la industria.
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tar distintos stakeholders, con los
emprendimientos y entidades se
impulsa la generacién de nuevos
negocios con soluciones innova-
doras que impulsan una diversi-
ficacién que finalmente termina
fomentando el desarrollo de la

economia, como también el em-
pleo, una vez que estas empresas
logran crecer y aportar desde sus
regiones”, indica Galvez y puntua-
liza que en la ditima evaluacion

de desempeno de incubadoras

de negocios apoyadas por Corfo,

hubo un incremento de un 170%
en la creacion de empleo y un
alza de mas de 280% en el levan-
tamiento de capital.

El director de IncubatecU-

FRO, Cristian Campomanes,
anade gque esftos organismos se
han transformado en un aliado
natural de las nuevas startups
que buscan abrirse camine en

el mercado de las soluciones
innovadoras. “El rol que juegan es
el de guiar y apoyar un plan que
lleve a las empresas a sobrepasar
su punto de equilibrio y afrontar
el mercado de la mejor forma,
mientras equilibran la formacién
de equipos, el levantamiento de
capital y los desafios propios de
la innovacién, fodos dmbitos que
son reforzados y apoyados por
los equipos que las conforman”,
enfatiza.

A pesar de que las incubadoras
son una puerfa de enfrada, quie-
nes emprenden también fienen
que conocer a la incubadora,
advierte la gerenta de empren-
dimiento de Corfo, y asegurarse
de que su negocio esté alineado
a la especialidad que trabaja. “Es
necesario informarse, conocer la
oferta, los plazos y sus mecanis-
mos de postulacion, para hacer
un proceso de incubacion propia-
mente tal”, explica.



