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EL MOVIMIENTO DE CONSUMIDORES

ERAINCESANTE AYER AL MEDIODIA EN EL CENTR

.

AGEMNCIA UND

0 DE PUERTO MONTT. LA MAYORIA CON BOLSAS Y COMPRAS VINCULADAS A LAS FIESTAS DE FIN DE ANO.

Alza de 18% en las ventas y niimeros
similares a era precovid: percepcion
del comercio mejora este fin de afio

Catalina Alvarez

eronica@diariollanguihue.cl

iciembre ha sido el
reflejo de que el co-
mercio se ha recu-
perado traslos efec-
tos de la pandemia y el estalli-
dosocial, permitiendo que se
pronostique un cierre de afio
positivo para el sector. Sin em-
bargo, lideres gremiales aler-
tan sobrela creciente informa-
lidad en el comercioy otros de-
safios que afectan al rubro,
desde el impacto del comercio
ambulante hasta la supuesta
competencia desleal de locales
comerciales de origen extran-
jero.
Desde la Camara de Co-

mercio de Puerto Montt sacan
cuentas positivas. José Luis
Flindez, gerente del gremio,
destaca que las transacciones
han repuntado: “Han aumen-
tado las ventas en torno a un
18%, si se compara con igual
mes afno anterior. Evidente-
mente diciembre es el mejor
mes para el comercio, sumado
aello el gran flujode turistas ar-
gentinos queha llegado alazo-
na, fortaleciendo el turismode
compra y, por consiguiente, las
ventas del sector que han teni-
doun frenazo significativo pro-
ducto del escenario macroeco-
némico”.

Flandez sostiene que estan
expectantes y optimistas que
puedan contar con una buena

puerro montt. Desde el Gobierno
destacan que este rubro vive
un mayor dinamismo, lo que
serefleja en un PIB regional
de entre un 9%y 10%. Pese

al optimismo reinante, la
informalidad y las ventas

de ambulantes inquietan

a lideres del comercio de

la capital regional.

temporada estival. Para ello,
opina que “ayudara la aplica-
cion de la ordenanza munici-
pal que prohibira el comercio
ambulante en el perimetro
céntrico”, lo cual significara
proyectar una mejor imagen
ciudad y una mejor presenta-
cion para los turistas naciona-
lese internacionales que visita-
ran la capital regional. “Necesi-
tamos una ciudad mas ordena-
da, amigable y segura para
nuestros visitantes”, remata.

COMO ANTES DEL COVID

Juan Carlos Erices, gerente co-
mercial de Pasmar, precisa que
el movimiento en los centros
comerciales a su cargo anota
un importante movimiento.

Por ejemplo, aprecian niveles
similares a la era precovid, en
un “contextoademas de fuerte
presencia de extranjeros. Res-
pecto de las ventas, se ve tam-
bién un repunte”. En cuantoa
la gran presencia de trasandi-
nos, lo infiere de un escenario
cambiario muy favorable para
los argentinos.

Asimismo, explica que no
hantenido problemasen la ca-
dena de suministros, gracias a
una combinacion de factores,
como una infraestructuraade-
cuada en sus centros comercia-
les, sumadoa la experienciade
los operadores. “Eso es algo
que deben responder indivi-
dualmente los operadores, pe-
ro la experiencia muestra que



