
  

el Día | LuNes23DE DICIEMBRE DE 2024 | ACTUALIDAD | 03 
    

OPINIÓN 
  

Internacionalización 

del pisco regional 

Paola Vásquez 

Directora Regional de ProChile 

      

Que el pisco chileno sea conocido en el mundo ha 
sido uno de los objetivos de la Dirección General de 
Promoción de Exportaciones de Chile, ProChile; al 
igual que dar a conocer otros productos emblemá- 
ticos del país 
Implementamos una ambiciosa campaña de mar- 

keting, denominada “Chilean Pisco, First Spirit”, 
que tiene como objetivos fomentar y promover la 
internacionalización de este destilado en el mercado 
global, aumentando la difusión de su Denominación de 
Origen que data de 1931, la primera y más antigua de 
América Latina; e incrementar la presencia en nuevos 
mercados y la competitividad de los productores. 
Hemos realizado acciones en Estados Unidos, 

Reino Unido, Alemania, España, Canadá, China y 
Japón. Con actividades innovadoras como la pu- 
blicación de un QR en el metro de Berlín que lleva 
a información de productos. Asimismo, campañas 
en redes sociales, trabajo con influencers, traída de 
compradores y prensa especializada a Chile para 
conocer en terreno los atributos de nuestro producto 
emblema; activaciones en bares del mundo, com- 
petencia de bartenders en Japón, participación en 
ferias internacionales, entre muchas otras que han 
significado premios y posicionamiento internacional 
ante prensa, expertos y consumidores 
Además, poco a poco estamos viendo resultados 

concretos en las ventas internacionales, a octubre 
de este año, llevamos más de US$ 4.2 millones en 
exportaciones, equivalentes a casi 700 mil litros 
Estas cifras evidencian un aumento de 22,7% en el 

EDITORIAL 

Consumismo en Navidad 

No obstante, más allá de las luces y los empaques de regalo, es necesario 
preguntarnos cómo podemos devolverle a la Navidad su verdadero sentido. 

La Navidad, una de las festividades más 
esperadas del año, ha llegado nuevamen- 
te, transformando las calles de La Serena y 
Coquimbo en un hervidero de actividad co- 
mercial. Espacios como la tradicional Pampilla 
Navideña, que este año congregó a más de 900 
emprendedores locales, además de ofrecer 
shows gratuitos, se convierten en testigos 
de una dualidad evidente: la celebración de 
una festividad cargada de significado es- 
piritual versus la vorágine del consumismo 
En esencia, la Navidad representa un momento 
dereflexión, generosidad y reencuentro familiar. 
Sin embargo, al recorrer los pasillos atestados 
de compradores y observar las interminables 
filas en las tiendas, surge la pregunta inevi- 
table: den qué momento permitimos que el 
consumismo se adueñara del espíritu navideño? 
Es evidente que para muchos emprende- 
dores esta época representa una oportuni- 
dad crucial para mejorar sus ingresos. Y 
es cierto, los días 23 y 24 se convierten en 

jornadas clave, en las que el espíritu de “com- 
prar a última hora” impera entre los chilenos 
Para muchos, estas compras representan 
un esfuerzo significativo, como bien lo se- 
flan desde la Cámara de Comercio de La 
Serena, quienes apuntan que, pese a las di- 
ficultades económicas, "los vecinos hacen 
el esfuerzo de regalar a la gente querida”. 
No obstante, más allá de las luces y los em- 
paques de regalo, es necesario preguntarnos 
cómo podemos devolverle a la Navidad su 
verdadero sentido. ¿Acaso hemos olvidado que 
los mejores regalos no siempre tienen precio? 
El tiempo de calidad, los gestos de afecto y la 
solidaridad son valores que deberían prevalecer 
en esta época del año 

Es momento de replantearnos nuestras priori- 
dades. La Navidad puede y debe ser un tiempo 
para fortalecer los lazos familiares, reflexionar 
sobre lo vivido durante el año y practicar la 
gratitud. Regalar no debe ser sinónimo de 
gastar, sino de expresar amor y consideración 
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monto total exportado respecto al 2023, superando - 
además todos los envíos realizados en dicho año Acuerdo de París y 

El pisco chileno es mucho más que un destilado: descarbonización 
es un símbolo de historia, calidad y esfuerzo comu- 
nitario. La industria tiene un impacto directo en los 
valles de Atacama y Coquimbo, generando 31 mil 
empleos permanentes y 40 mil empleos indirectos. 
Reúne a empresas elaboradoras — comercializadoras 
de pisco de distintos tamaños: grandes, medianas 
y de nicho, que han hecho en los últimos años un 
esfuerzo notable de investigación e innovación para 
lograr un producto de gran calidad 

El pisco nacional se produce respetando la tradi- 
ción en el proceso de producción, añadiendo altos 
estándares de productividad, de cuidado en el uso 
del agua y bajo la asociatividad de cooperativas, 
gremios, empresas y gobierno, atributos que apoyan 
el trabajo con el que buscamos ampliar las fronteras 
para nuestro destilado a nivel internacional 

Roxana Nuñez, respon- 

sable de Incidencia en 

Greenpeace Chile       

El 12 de diciembre de 2015, en 
el marco de la celebración de la 
COP21, fue adoptado el Acuerdo 
de París, un tratado internacional 
vinculante en materia de cambio 
climático -el primero que reunió a 
todas las naciones en torno a este 
tema- que busca limitar el calenta- 
miento global a idealmente 1,50C, 
en comparación con los niveles 
registrados en la era preindustrial 
Hace unos días se cumplieron 9 
años de aquello y se hace necesario 
reflexionar sobre los avances de 
nuestro país en la materia, donde 
la estrategia de abandono de los 
combustibles fósiles -particu- 
larmente, el carbón- es clave. 
Sobre aquello, hace un mes el 
gobierno presentó un nuevo Plan 
de Descarbonización, el que, como 
alertó la Coalición Chao Carbón 

(de la que somos parte), pese a 
registrar ciertos avances, carece 
de ambición y metas concretas 
para lograr el retiro total de este 
combustible de la matriz ener- 
gética antes de 2030 y, aún 
peor, permite a sus centrales 
seguir operando hasta 2040. 
Para honrar el Acuerdo de París 
y responder a los desafíos que 
enfrentamos hoy es urgente una 
visión más ambiciosa en la ma- 
teria, sobre todo considerando 
que las empresas han tenido 
tiempo suficiente para avanzar 
en propuestas responsables y 
alineadas con las metas climá- 
ticas. Es hora de que nuestras 
políticas estén acorde con los 
compromisos internacionales y 
priorizar un futuro limpio y justo 
para todos. 
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Calle Nueva Dos 1240 
Fono (57) 2200400 

COQUIMBO OVALLE 

CENTRO IMPRESOR Miguel Aguirre 109. 

El Día Barrio Industrial Fono: (53)2 44 

  

Horario de atención lunes a viernes 

de 09:30 a12:45 horas 15:30 a 18:00 horas. 

Sábados de 10:00 a 12:00 horas. 

  

   

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

23/12/2024
    $193.533
  $1.221.600
  $1.221.600

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

      19.500
       6.500
       6.500
      15,84%

Sección:
Frecuencia:

ACTUALIDAD
0

Pág: 3


