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SCO MUNIZAGA MUNOZ, PRESIDENTE DE PISCO CHILE

‘El pisco es orgullo chileno y
seguiremos defendiéndolo”

EQUIPO EL DIA La Serena

La reciente inscripcion de documentos
peruanos en el Registro Regional para
América Latinay el Caribe del Programa
Memoria del Mundo de la UNESCO, que
destacan los origenes del pisco, generd
reacciones en los dmbitos politico v
cultural. En respuesta, los productores
pisqueros nacionales han realizado una
ofensiva queincluya el respaldo de las
autoridades chilenas.

En ese contexto, para Francisco
Munizaga, presidente de Pisco Chile,
indica que esta publicacion peruana
se puede interpretar como una medida
mediética para aparecer en |la prensa
con una nota que vincule el origen del
pisco con la UNESCO, peroellos se lo
toman con gran seriedad.

“Reaccionamos de inmediato y pusi-
mos en antecedentes y alerta a nuestra
Cancillerfa, donde encontramos una
excelente recepcion. Esto derivd en
la convocatoria a la Mesa Nacional
del Pisco, liderada por el Ministerio
de Agricultura, con la participacion
de todos los actores relevantes de la
industria. A pesar que el sustento que
hay detrés de la publicacién peruanano
essolido, nos alineamos plenamente con
la postura del Estado Chilena”, indicé.

Munizaga insiste en que este tipo
de publicaciones a nivel intemnacional
solo busca perjudicar alos productores
nacionales y destaca la reaccion y res-
paldo de las autoridades de gobierno.

-¢Cémo afecta este conflicto espe-
cialmente a los pequefios y medianos
productores de pisco en Chile?

“Cualquier dafio o intento de menos-
preciar al pisco chileno impacta a todos
los productores, independientes de su
tamafio, esto es transversal, porque
afecta a la industria chilena.

Aungue los pequefios productores
estdn mas presentes en el mercado
nacional, aunque hay algunos ejemplos
de productares pequefios que estan
orientados a la exportacién de pisco;
este conflicto afecta directamente a
la imagen de nuestra industria, y por
ende, a cada productor”.

-£Qué acciones concretas se estan
llevando a cabo para proteger losinte-
reses delos productores chilenos de
pisco en mercados internacionales?

“Desde hace dos afios, implementa-
mos el Plan de Promocidn y Defensa
Internacional, financiado con recursos
estatales y liderado por la Asociacién
Gremial de Productores de Pisco, Pisco
Chile, y que involucra a actores tan
importantes como la Subsecretarfa de
Relaciones Internacionales, ProChile,
Ministerio de Agricultura, Cancilleria,
entre otros.

El dirigente del gremio
pisquero sostiene
que han observado
infracciones flagrantes a
la Denominacion de Origen
en restaurantes nacionales,
donde promocionan
cocteles de destilados de
distintos tipos, como pisco
sour que no lo son.

Este plan incluye la defensa de nues-
tra Denominacidn de Origeny al pisco
chileno en el mundo. Actualmente
tenemas juicio en algunos paises co-
mo en la India y en Tailandia donde
estamos siendo representados por el
Estado chileno defendiendo nuestro
producto, juicios que van avanzando
muy bien.

Ademds, cualquier iniciativa que
haga Peru u otro pais en el mundo que
afecte la Denominacion de Origen del
pisco chileno es rechazada inmediata-
mente por esta vigilancia internacional
que tenemos a través de a través
de la Subsecretaria de Relaciones
Internacionales.

Paralelamente, a través de este plan
estamos trabajando en la Promocién
Internacional del Pisco, asistiendo a
las principales ferias del mundo de
destilados, organizando degustaciones,
catas, Masterclass, con resultados
visibles: el pisco chileno cada vez es
mas valorado en el mundo”.

-¢Hay resultados del Plan de
Promocién y Defensa del Pisco?

EL Dia

“Si, ya estamos viendo resultados
concretos, especialmente en el aumento
del interés internacional por el pisco
chileno. Durante estos dos primeros
afios, hemos sostenido numerosas
conversaciones que han abierto puertas
en mercados clave, y ahora estamos en
una etapa de consolidacién, concre-
tando exportaciones y negocios para
las pisqueras que han presentado sus
productos en el exterior.

En el dmbito nacional, no podemos
alvidar que el 95% del pisco se consume
en Chile, lo que convierte al consumi-
dor local en un pilar fundamental para
nuestra industria. Poreso, parte del plan
también estd orientado a fortalecerla
promocion interna, asegurandonos de
mantener y reforzar el vinculo entre el
pisco y los chilenos™.

-¢Coémo beneficiaa la zona pisquera
el avance hacia la declaratoria de
patrimonio de la humanidad por
parte de la UNESCO?

“Esta declaratoria tendria un gran
impacto, especialmente en turismo.

Las experiencias internacionales
muestran que los paisajes recono-
cidos por UNESCO se convierten en
destinos imperdibles, lo que dinamiza
las economias locales, creemos que
en el caso de esta Declaratoria del
Pisco Chileno, va a ser un aliciente
muy potente en las zonas principales.

Adicionalmente a eso, ante la even-
tualidad que este paisaje sea recono-
cidoy declarado por la UNESCO como
paisaje cultural, le da un espaldarazo a
la industria pisquera. Serfa un recono-
cimiento al trabajo histérico ynos va a
producir un salto a un escaldn distinto
al que estamos. Colocarfa al pisco en
un estatus internacional distinto y
mucho mas ventajoso”.

-&Ha existido una reaccion tardia

del gobierno a diferencia del gobier-
no peruano que lleva como uno de
sus estdndares |la defensa de sus
productores?

“Nolo considero asf. Los productores
de pisco llevamos por lo menos cua-
tro afios trabajando en conjunto con
Estado de Chile en la defensa del pisca
en juicios internacionales, y estamos
atentos a todo lo que esté pasando de
forma siempre muy proactiva. Aunque
la jJugada comunicacional peruana fue
inesperada, nuestra reaccion ha sido
oportuna y eficaz”.

-¢La Sequiahatenidoporlas cuerdas
a los productores de pisco, de qué
manera han enfrentado esa pérdida
de hectéreas?

“La sequia generado gran impacto, con
pérdidas de hectéreas de vifias pisqueras
y de otro tipo también. Creemos que
es momento de considerar un subsidio
para la produccién de uva pisquera, no
solo por su valor econémico, sino por
todo su valor de identidad cultural. Creo
que hoy es una alternativa interesante
para ayudar a los productores de uva
pisquera”.

-¢Como trabajan con los gremios de
restaurantes para que den prioridad
al pisco nacional en sus cartas?

“Hemos realizado bastantes esfuerzos,
aunque el sector es bastante atomi-
zado, o hay una cantidad muy grande
bares y restaurante que no pertenecen
a asociaciones gremiales, por lo tan-
to, cuesta establecer comunicacion.
También hemos observado infracciones
flagrantes a nuestra Denominacion de
Origen, donde de frentdn se promocio-
nan cécteles de destilados de distintos
tipos, como pisco sour que no lo son.

Hemos tratado por muchos medios de
evitarlo, pero hasta ahora no lo hemos
logrado. Necesitamos mayo regulacion
y conciencia de los consumidores.
Debemos rescatar una accién que hizo
un municipio de la zona pisquera donde
se dictd un Decreto Municipal, donde
se prohibe a todos los restaurant de la
comuna transgredir la normay ofrecer
pisco sour con productos que nos son
hechos con pisco”,

£Qué mensaje quisiera enviar a los
consumidores nacionales e interna-
cionales sobre el pisco chilenoenel
contexto de este conflicto?

“A los consumidores nacionales que
representan el 95% del mercado, les
pedimos que sigan prefiriendo el pisco
chileno, y como dice una frase que
cada vez es mas potente: el pisco es
orgullo chileno, y hay que entenderlo
de esa manera, es un trago nacional,
arraigado en nuestra comunidad, y hay
que preferir el producto nacional, el
producto chileno; y el pisco es chileno”.



