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Hon Hai Precision Industry
Co., fabricante de iPhones con
sede en Taiwán conocido como
Foxconn, puso en pausa su in-
tención de adquirir Nissan Motor
Co. mientras el fabricante de au-
tomóviles japonés está en nego-
ciaciones para una posible fusión
con Honda Motor Co., según una
persona familiarizada con el
asunto citada por Bloomberg.

La decisión de hacer una pau-
sa se produce después de que
Foxconn enviara una delegación
a Francia para reunirse con Re-
nault SA —que posee el 36% de
Nissan y tendrá voz en cualquier
fusión—, dijeron personas inte-
riorizadas del asunto.

Pero Foxconn, que desde hace
tiempo ambiciona introducirse
en la industria de los vehículos
eléctricos, no se da por vencido
del todo y prefiere ver si las dos
marcas japonesas avanzan real-
mente hacia un acuerdo.

PRODUCTOR DE
TELÉFONOS PAUSA
SU INTERÉS 
EN NISSAN 

La Corte Suprema de Estados Unidos escuchará el recurso de TikTok contra una ley que prohibiría
la aplicación de redes sociales si no es vendida por su empresa matriz china. La audiencia para los
alegatos está programada para el 10 de enero, según un reporte de Bloomberg.

La solicitud de emergencia se produce después de que un tribunal federal de apelaciones confir-
mara una nueva ley que prohíbe TikTok en EE.UU. si la compañía controladora no vende la aplicación
antes del 19 de enero. El panel de tres jueces rechazó los argumentos de libertad de expresión
planteados en su defensa por TikTok, afirmando que el Congreso actuaba legítimamente para pro-
teger la seguridad nacional y la privacidad de los usuarios.

Más de 170 millones de estadounidenses utilizan TikTok como fuente de entretenimiento e
información o como plataforma para crear sus negocios.

EL FUTURO DE TIKTOK EN EE.UU. SE COMENZARÁ 
A ZANJAR EL 10 DE ENERO EN LA CORTE SUPREMA 
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El gobierno argentino trabaja contra el tiempo con los
principales bancos y empresas de pagos para impulsar la es-
trategia de dolarización de Javier Milei, a pesar de la alta de-
manda de pesos.

La Casa Rosada planea dos medidas clave: lanzar la primera
tarjeta de débito dual, para que los argentinos puedan hacer
pagos en dólares a pesar de los controles de cambio vigentes, y
permitir a los bancos otorgar créditos en dólares en sectores
que actualmente están excluidos de este tipo de financiamiento.

En los últimos cinco meses, los argentinos depositaron más de
US$ 20.000 millones en los bancos locales. 

ARGENTINA ACELERA 
LA DOLARIZACIÓN 
CON DOS PASOS CLAVE

Se espera que las ventas de auto-
móviles en todo el mundo crezcan
marginalmente el próximo año debi-
do al aumento de la oferta de vehícu-
los, pero es probable que los niveles
de producción disminuyan a medida
que los fabricantes de automóviles
buscan controlar los niveles de inven-
tario, según las estimaciones de S&P
Global Mobility.

Las ventas globales de vehículos li-
vianos, que incluyen automóviles de pa-
sajeros, vehículos utilitarios deportivos y
camionetas, aumentarán un 1,7% en
2025 a 89,6 millones de unidades, en
parte debido a la mejora continua en la
estabilidad de la cadena de suministro,
proyectó S&P en un comunicado de pren-
sa. Solo en Estados Unidos, las ventas cre-
cerán un 1,2% anual a 16,2 millones de ve-
hículos. La producción mundial de vehículos
ligeros disminuirá un 0,4% el próximo año
según estimó S&P. 

LAS VENTAS DE AUTOMÓVILES CRECERÁN
MODESTAMENTE EN 2025, SEGÚN S&P 

Las ventas globales de vehículos li-
vianos aumentarán un 1,7% en 2025 
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El Presidente electo de EE.UU., Donald Trump, transfirió alrede-
dor de 4.000 millones de dólares en acciones de su em-

presa de medios a un fideicomiso controlado por su
hijo mayor, Donald Trump Jr.

El futuro jefe de Estado, que era el mayor ac-
cionista de Trump Media & Technology Group
Corp. —matriz de la plataforma Truth Social—
con casi 115 millones de acciones, ahora no po-
seerá directamente ninguna acción y será el
único beneficiario del fideicomiso, según una

presentación ante la Comisión de Bolsa y Valores
de Estados Unidos citada por Bloomberg.

TRUMP TRANSFIERE SU HOLDING
DE MEDIOS A FIDEICOMISO 

los fabricantes de automóviles recortan
la producción para hacer frente a las dé-
biles ventas y una difícil transición a los
vehículos eléctricos. Con dolorosos re-
cortes planeados en Volkswagen, Ste-
llantis y Ford Motor, su situación podría
empeorar.

Los proveedores de suministros para
automóviles emplean a alrededor de 1,7
millones de trabajadores en toda la

La alemana Gerhardi Kunststofftech-
nik resistió la invasión de Napoleón, la
Gran Depresión y dos guerras mundia-
les. Pero la crisis actual del sector auto-
motor en Europa ha puesto de rodillas al
fabricante de plásticos.

Fundada en 1796, Gerhardi comenzó
fabricando productos de metal antes de
aprovechar el auge automovilístico de
posguerra en Alemania. Su dominio
del moldeo por inyección y el estampa-
do en caliente la convirtió en un pro-
veedor confiable de parrillas, manijas y
molduras cromadas para Mercedes-
Benz Group.

Pero el mes pasado, después de un
período prolongado de aumento de
costos y demanda menguante, la em-
presa se declaró en quiebra, hundien-
do a sus 1.500 empleados en un futuro
incierto.

Gerhardi, que fabrica la estrella de
plástico que se monta en la parrilla de los
sedanes Mercedes, es uno de los cientos
de pequeños fabricantes de la cadena de
suministro automotriz de Europa que
luchan por mantenerse a flote mientras

Unión Europea. Según la consultora
McKinsey, uno de cada cinco espera per-
der dinero el próximo año después de
que dos tercios informaran márgenes
del 5% o menos en 2024.

La desaceleración de la demanda de
vehículos eléctricos está presionando a
las empresas que se habían reequipado
para atender la demanda de autos eléc-
tricos, la que no ha despegado. 

La quiebra del fabricante de estrellas para
autos Mercedes golpea la industria automotriz

La empresa, fundada en
1796, sucumbió debido
a la crisis actual del
sector automotor en
Europa. 

El montaje
de una insig-
nia de Mer-
cedes-Benz
en un auto-
móvil
eléctrico,
en una
fábrica en
Bremen,
Alemania.
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Ad portas de finalizar el año y en torno a las instancias
de reflexión en las que me ha tocado participar, hay un
tema que me parece relevante abordar. Y es que en un
mundo hiperconectado, donde los algoritmos dictan
tendencias y las redes sociales moldean cada vez más
nuestras opiniones, cabe preguntarnos, ¿cómo seguir
fortaleciendo conversaciones constructivas que nos
permitan descubrir puntos de encuentro y avanzar a
pesar del creciente “ruido digital”?
La tecnología nos ha dado acceso a información en
tiempo real, plataformas para compartir ideas y he-
rramientas para conectar con personas alrededor del
planeta. Pero junto a este progreso hemos sido testi-
gos de un fenómeno preocupante: la “racionalidad
comunicativa”, ese ideal defendido por el filósofo ale-
mán Jürgen Habermas, donde el conocimiento se
construye a través del debate y la argumentación,
parece estar en peligro frente a la “racionalidad digi-
tal” que describe el filósofo contemporáneo Byung-
Chul Han, una donde los datos y los algoritmos se
imponen sobre el diálogo, y donde la dependencia del
clic y del like generan burbujas ideológicas que amena-
zan con reforzar nuestras creencias, dejándonos sin

espacio para el encuentro con lo diferente.
Frente a esto, ¿qué podemos hacer? En mi opinión, la
clave está en encontrar un nuevo equilibrio entre la
eficiencia de la tecnología y la riqueza del diálogo hu-
mano. Construir una “racionalidad digital con acción
comunicativa”, que aproveche las ventajas de los algo-
ritmos sin perder de vista la importancia del debate y
la construcción colectiva del conocimiento por medio
del diálogo, el cuestionamiento, el pensamiento crítico
y el discernimiento ético. Como sociedad, debemos
evitar convertirnos en consumidores pasivos de in-
formación y asumir un rol como ciudadanos activos;
una habilidad que necesitamos potenciar y legar a
las nuevas generaciones.
En definitiva, el desafío de nuestra época no es
resistir el avance tecnológico, sino humanizarlo.
Debemos recordar que detrás de cada dato hay
una historia, y que la verdadera sabiduría nace
del encuentro con el otro. En nuestras manos
está decidir si queremos una sociedad de autó-
matas digitales o de seres humanos potenciados
por la tecnología, capaces de pensar, sentir y
comunicarse.

POTENCIANDO EL DIÁLOGO 
EN LA ERA DEL CLIC Y DEL LIKE

SANDRA GUAZZOTTI
Directora de Empresas

En los últimos cinco meses, los argentinos depositaron
más de US$ 20.000 millones en los bancos locales. 

OpenAI se está preparando para lanzar un nuevo modelo de inteligencia artificial que,
según dijo, es capaz de un razonamiento más avanzado, similar al humano, que sus ofer-
tas actuales, lo que aumenta la competencia con rivales como Google de Alphabet Inc.

El nuevo modelo o3, presentado durante un evento transmitido, pasa más tiempo cal-
culando una respuesta antes de responder a las consultas de los usuarios, con el objetivo
de resolver problemas más complejos de varios pasos. La empresa también presentará
una versión más pequeña del modelo llamada o3-mini.

OpenAI compartió algunos detalles preliminares de cómo o3 supera a o1, el modelo de
razonamiento que presentó en septiembre, al responder preguntas complicadas relaciona-
das con temas como la codificación, según informó la agencia Bloomberg.

OPENAI PRESENTA UN MODELO DE RAZONAMIENTO
AVANZADO EN LA COMPETENCIA CON GOOGLE
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