EL MERCURIO

Fecha: 21/12/2024 Audiencia: 320.543 Seccioén: ACTUALIDAD
Vpe: $17.574.797 Tirada: 126.654 Frecuencia: SEMANAL
Vpe pag: $20.570.976 Difusion: 126.654

Vpe portada: $20.570.976 Ocupacion: 85,43%

Las mujeres tienden a obsequiar mas productos y
planifican un presupuesto algo superior a los hombres.

| Natalia Herrera G.

N\ Preferencias
de los chilenos en 2024
. . Sondeo del Departamento de Estudios de la Camara Nacional de Comercio sobre la Navidad 2024.
Niimero de regalos
que planea comprar

Cuanto prevé
gastar en Navidad

Qué canal de
compras usara
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Riqueza ilimitada

Por algunos afios, Forbes realizé a lista de

los 15 personajes ficticios mas acaudalados
Después de ser "bombardeados” de mensajes
de nifios enfadados porque Forbes lo considera
ficticio, la revista lo excluy6 del ranking.
Calcula su fortuna como “infinita”

Su niimero de compras respecto
de la Navidad 2023 sera...

Su nivel de gastos en relacién
con la Navidad 2023 sera...

&Por qué gastara menos?
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Menor Desempleado.
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Fuente Box Office Mojo.
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£Como se siente

cuando vi los siguientes Fuente Cimara Nacional de Comercio, "Encuesta de Navidad 2024
lugares de compras?
@ Insequroo Indiferente @ Seguro o El Chartered Professional
(7 TEEET® G ESTIRD Accountants de Canada estima que el
11% de las compras navidefias son
"
(Hls 2e [IEE ineficientes. Se basa en la idea del
. economista Joel Waldfogel, quien
Outlets 33% La improvisacion es baja en Navidad. El propuso en 1993 que hay una

Ferias navidefias
Ferias tradicionales

Comercio ambulante m 21%

Barrios comerciales
(Patronato, Meiggs, etc.)

pérdida irrecuperable dado que el
valor del regalo para quien recibe es
menor que para quien obsequia.

62% dice planificar sus compras y sobre un 70%
aprovecha ofertas y promociones. Las épocas
fuertes de compra son la segunda quincena de
noviembre (39% de menciones) y la primera

de diciembre (48% de menciones).

40%

31%

29% 31%

39% 31% Bernardita Silva, gerente de Estudios de la CNC.

Fuente CNC.




