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NUEVOS NEGOCIOS:
Crean plataforma para que
pacientes, médicos y estudios
clinicos hagan match

MARISA COMINETTI

De la academia al mercado. Asi nace
Nabu Health, un ejemplo concreto de
transferencia tecnoldgica. Fue en 2020
cuando el médico Matias Jiménez (35),
mientras hacfa su especialidad de inter-
nista, se dio cuenta por experiencia pro-
pia de lo dificil que era encontrar pacien-
tes para estudios clinicos. Se enfocé asien
buscar una solucién y en ese proceso co-
noce a Francisca Canales, ingeniera civil
en Computacién (25).

Juntos selanzan a crear una plataforma
B2B para potenciar la investigacién clini-
ca, simplificando los procesos con ayuda
de la inteligencia artificial (IA), y a través
de médicos investigadores que realizan
el match adecuado entre pacientes, pres-
tadores de salud y estudios clinicos.

“Elmayor cuello de botella en laindus-
tria farmacéutica es encontrar a los pa-
cientes para dichos estudios. Sin embar-
go, se ve que mds del 70% quiere partici-
pary el 94% de los que han participado lo
harfa de nuevo. Esta brecha genera un
impacto tremendo en ambos. El
80% de los estudios se atrasan en
relacién a lo planificado por pro-
blemas de reclutamiento, costan-
do millones diarios”, dicen los
cofundadores.

En 2023 iniciaron activida-
des y desde entonces han pasa-
do por distintas aceleradoras,

tales como Start-UP Chile, Hub APTA,
AvantLab y ChileMass. En la primera
fueron elegidos como la startup “mds in-
vertible” de su generacién, mientras que
en la dltima fueron parte de un selecto
grupo de 10 empresas que accedieron a
mentores, asesores y redes en Boston,
uno de los polos de innovacién mds im-
portantes del mundo. “En Boston nuestra
solucién llamé la atencién. EE.UU. y Eu-
ropa son los mercados que mds realizan
estudios clinicos y si bien existen otras al-
ternativas similares, nuestro diferencia-
dor es el uso de IA y tener al médico de
por medio, ya que esto permite tener una

Francisca Canales (CTO)
y Matias Jiménez (CEQ) lan-
zaron Nabu Health en 2023.

mejor difusién, mds efectiva y mds ra-
pida”, dice Jiménez, también CEO de
Nabu Health.

Modelo de negocio

A la fecha han crecido con recursos
propios, aunque no descartan sumar
mds adelante inversionistas privados.
Ya cuentan con una red de 80 médicos
evaluadores y dos prestadores de sa-
lud, entre ellos el centro de investiga-
cién del cdncer Bradford Hill. Ademds,
tienen una lista de espera de otros cua-
tro, publicos y privados, para sumar-
los en el corto plazo.

El modelo de negocio es mediante
una suscripcién de pago mensual con
los centros clinicos. No cobran ni pa-
gan a los médicos de los centros de sa-
lud por derivar pacientes, como tam-
poco aellos. Solo lo hacen al staff de es-
pecialistas de la plataforma que filtra y
chequea la informacion.

Hoy se enfocan en ensayos oncold-
gicos, pero sus fundadores dicen que
la tecnologifa les permite abordar
otras patologfas.

En cuanto al crecimiento, sefia-
lan que el mercado natural de ex-
pansioén es Argentina, que es uno
de los paises donde mds estudios
clinicos se realizan en la region,
para luego ir a México y/o

EE.UU.




