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Los chilenos 

amamos las pizzas 
Con 7 años en Chile, la experien- 

cia de la pizza Hot-N-Ready Y 
ahora está más cerca de ti. Little 
Caesars abrió la sucursal numero 
4| en La Reina, y es actualmente 

la tercera cadena de pizzerías más 
grande de los Estados Unidos, y 
tiene presencia en más de 27 
países. Ofrece a los consumidores 
una experiencia única y accesible 
de pizza. Con más de 40 locales 
ya operativos en el país, Little 
Caesars refuerza su compromiso 
de convertirse en la opción favori- 
ta para los amantes de la pizza en 
Chile. Reconocida mundialmente 
por su concepto Hot-N-Ready'M, 
que permite a los clientes disfru- 
tar pizzas frescas y listas para 
llevar sin necesidad de esperar, 

han revolucionado la forma de 
compartir momentos deliciosos 
en familia o con amigos. Su éxito 
en más de 27 países habla por sí 
solo, posicionándola como una 

marca confiable y con propuestas 
innovadoras en sabor y calidad , 

posicionándola como una marca 
confiable y con propuestas inno- 
vadoras en sabor y calidad ade- 
más de que se ha posicionado en 
Chile con un look más moderno y 
cool. Con su expansión en Chile, 

Little Caesars busca consolidarse 
como la mejor alternativa de pizza 
al ofrecer: Con una red global que 
no para de crecer, Little Caesars 

continúa posicionándose como un 
líder en la industria de alimentos, 

comprometido con brinda expe- 
riencias Únicas y accesibles. 

  

EMPRESAS Y NEGOCIOS 

Por primera vez en su historia, Euro- 

farma alcanzó el liderazgo en ventas 
en el canal de farmacias en América 
Latina, según datos de lQVIA, la prin- 

cipal auditoría del sector. De acuerdo 
con el último informe, que abarca el 

período de enero a septiembre de 
2024, el mercado farmacéutico en la 

región creció un 12,46%. En este con- 

texto, Eurofarma registró un creci- 

miento del 13,21%, logrando con este 

desempeño la mayor cuota de merca- 
do en América Latina, con un 3,78%. 

Eurofarma es líder del mercado farmacéutico en América Latina 
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El pisco conquista la 
legendaria China 

E xplorar nuevos mercados siem- 
pre ha sido un desafío para los 

productores de pisco . Pero esta 
vez, el legendario destilado chileno 

dio un paso firme hacia el gigante 
asiático. Juan C. Ortúzar, represen- 

tante de Pisco Wagar y Black He- 
ron, lideró una ambiciosa misión en 

el marco de Chile Week China 
2024, que lo llevó a recorrer las 

icónicas ciudades de Shanghái, Bei- 

Jing, Hangzhou, Chengdu y Guang- 
zhou, gracias a la ayuda de los fon- 
dos regionales de Coquimbo, de 
promoción de pisco, y de las ofici- 
nas regionales de ProChile. Es im- 
portante considerar que en China el 
destilado más consumido es el Bai- 
Jiu, del cual existen muchos tipos y 
que es de alto nivel alcohólico (so- 
bre el 50% de alcohol en su mayo- 
ría). En China el Baijiu es la bebida 
nacional y una de las bebidas alco- 
hólicas más consumidas en el mun- 
do, con una historia que abarca 

varios miles de años. Hoy en día, el 

Baijiu se ha convertido en una parte 
integral de la cultura china. Aunque 
el pisco aún es desconocido para 
muchos, marcas chilenas como Alto 

del Carmen, Mistral, Waqar y Curu 

ya están presentes, marcando los 
primeros pasos hacia la consolida- 
ción de este destilado en un merca- 

  

  

do lleno de desafíos, pero también 

de oportunidades. Este mosaico de 
gustos convierte al mercado chino 
en un desafío para el pisco, pero 
también en una oportunidad única. 
para que el pisco conquiste diferen- 
tes nichos. Las cifras respaldan este 
optimismo: en el último año, las 

ventas de pisco en China alcanzaron 
niveles récord, confirmando que 

este destilado chileno tiene un lugar 
en el mercado asiático. El esfuerzo 
colectivo de productores, promoto- 
res y aliados estratégicos ha logrado 
poner al pisco en el radar chino. 

FlixBus amplía su red de destinos con nuevas rutas a La Serena 

La empresa de transporte, FlixBus, continúa 

expandiendo su presencia en Chile con el 
lanzamiento de nuevas rutas que conecta- 
rán Santiago, Valparaíso y Viña del Mar con 
La Serena y Coquimbo. Estas rutas fortale- 
cen el compromiso de la compañía con la 
conectividad, ofreciendo viajes accesibles y 
cómodos. "Coquimbo fue parte de los 
destinos con los que iniciamos nuestras 
operaciones en Chile y sabemos que tra- 
yecto a La Serena fue muy demandado por 
las personas, por eso estamos muy conten- 
tos de poder hacer este anuncio. Con esta 
iniciativa buscamos reafirma nuestro com- 
promiso de conectar a más personas con 
destinos clave. Nuestro propósito es poder 
entregar opciones de viaje sostenibles y 
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promoción especial con pasajes a solo 

asequibles para todos", comentó Santiago 
Echeverría, gerente general de FlixBus Chi- 
le. Para celebrar este hito, FlixBus lanza una 

$4.999, oferta que estará disponible para 
viajes programados hasta el 15 de diciem- 
bre. Los nuevos servicios estarán disponi- 
bles con múltiples salidas diarias, facilitando 

así la planificación de viajes tanto de ida 
como de vuelta. Los horarios están diseña- 
dos para ofrecer flexibilidad y conveniencia 
a los pasajeros. A través de la aplicación 
móvil de FlixBus, los usuarios podrán acce- 

der a toda la información sobre los nuevos 
trayectos, incluyendo horarios actualizados 
en tiempo real, destinos y precios. La app 
también permite gestionar el viaje comple- 
to, desde la compra del pasaje digital hasta 
el seguimiento en tiempo real del recorri- 
do y la ubicación de los terminales de 
salida y llegada. 

Snow Fairy, ícono 

navideño de Lush, 

está en Chile 
Cuando pensamos en la tempora- 
da navideña, muchos visualizan 

tonos verdes, dorados y aromas 

cálidos. Sin embargo, para millo- 
nes de personas alrededor del 
mundo, la Navidad tiene un color 

rosado brillante y un dulce aroma 
a algodón de azúcar gracias a 
Snow Fairy, la colección -100 por 
ciento vegana- más icónica de 
Lush, www.lush.cl Lo que comen- 

zó siendo un gel de ducha, hoy ya 
es una línea de productos com- 
pleta que no solo marca el inicio 
de las celebraciones navideñas, 

sino que en todo el mundo millo- 
nes de fanáticos la piden durante 
todo el año, para no olvidar lo 

que estas fechas les evocan. Y, es 

que, en un mundo donde las 

imitaciones son comunes, Snow 
Fairy ha mantenido esa inigualable 
combinación de ingredientes 
frescos, cosmética efectiva y fra- 

gancias que encantan, entregando 
Una conexión emocional que 
genera una comunidad de fans 
cada vez más grande. "Más que un 
aroma, es un símbolo de alegría, 

fantasía y momentos especiales al 
mejor estilo LUSH", sostiene 

Jacqueline Varas, directora de 

LUSH Chile. Desde su creación 
en 2005 por Claire Constantine, 

hija de los cofundadores de Lush, 

Snow Fairy ha evolucionado de 
ser una idea infantil a convertirse 
en un fenómeno global. ¿El secre- 
to? Su irresistible fragancia dulce, 

su destello de brillo libre de plás- 
ticos y la magia de la nostalgia. 
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