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Vinateros asociados piden apoyo
ante dificultad para vender vino

mara. Productores se refieren a los alcances de la asociatividad.

Vivian Benaldo Catalan

cronica@cronicachillan.cl

nlos tltimos afos el con-

cepto de asociatividad ha

tomado fuerza entre vifia-
teros delItatay del secano inte-
rior, mecanismo al que mu-
chos pequefios productores de
uvas han recurrido para for-
mar cooperativas y asociacio-
nes, con ¢l fin de lograr una
produccion mas grande y una
mejor comercializacion. Esosi,
consultados al respecto, desde
los vinateros manifestaron que
los resultados no han sido los
esperados.

Eugenio Cuevas, quien es
partedel directorio de Vifias de
Guarilihue, conformado por
70 socios desde el 2016, sostu-
VO que “en mi experiencia, es
poco el resultado, porque los
valores son los mismos. En to-
dos estos afios, hemos tenido
altos y bajos, incluso de irnos a
laquiebra, ya que solo tuvimos
un apoyo inicial por parte del
Gobierno”.

En esta vifia se produjeron
vinos durante 2 a 3 afios, pro-
ductos que fueron comerciali-
zados de manera local. Luego,
seglin contaron, solose queda-
ronsolo con laventa de uva, ya
queles costo mucho comercia-
lizar el vino.

Al ser consultado sobre la
asodiatividad y sus alcances pa-
racon los productores, Cuevas
contesto que “trabajar en aso-

s )
Y

) Al N

LA ASOCIATIVIDAD SURGIO COMO UN MECANISMO PARA EVITAR AISLAMIENTO EN PRODUCTORES.

ciatividad ha sido bastante
complejo, va que no todos los
socios le dan la misma impor-
tancia que otros, por lo que lle-
gaun momento que cansa. No
tenemos apoyo”:

Yenny Baeza, vifiatera e in-
tegrante de la Sociedad Pro-
ductiva Agricola, conformada
por 10 socios, donde cuentan
con una bodega que almacena
de 120 mil litros de vino deno-
minado el Batucano, contd que
la dificultad esta encomerciali-
zar el vino.

“Siempre selesentregan las
oportunidades a quienes tie-

“Laideaes quelas vi-
fias no mueran, y no
vamos a salir a flote
sin la ayuda del Go-
bierno, los costos de
elaboracion de vino
son altisimos”.

Yenny Baeza
Sociedad Productiva Agricola

nen todo desarrollado (...) Las
ganas de surgir y las oportuni-
dades que hayan, dardan a cono-
cer el producto; entre lo positi-
vo de todo esto, es la union y
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comunicacion que tenemos en-
tre los productores™, dijo.

“Laidea es que las vifias no
mueran, y, lamentablemente,
no vamos a salir a flote sin la
ayuda del Gobierno, ya quelos
costos de elaboracién de vino
son altisimos versus lo que se
vende. Por ejemplo, la botella
que nosotros comercializa-
mos, la tenemos en 3 mil pe-
50s; el vino Pais lo comerciali-
zamos todo, mientras que adin
nos queda produccion del Pa-
is- Sauvignon, que la tenemos
enbodega”.

Juna Carlos Lagos, perte-

Desafios de las
cooperativas

@ Respecto alos desafios,
Juan Carlos Lagos, de Covi-
cen de Cerro Negro en Qui-
llén, sostuvo que la clave es-
td en conocer las necesida-
des y gustos del consumidor.
Por ello, destacd viajes al ex-
terior con el finde empapar-
se delo que quieren enel ex-
tranjero respecto a los vinos
del Itata.

“Estamos trabajando para
producir lo que el consumi-
dor de afuera quiere, por lo
que hemos tenido que salir al
extranjeroy asi saber qué es
lo que quiere el consumidor,
y asi producir el mejor vino
de lazona”.

neciente Cooperativa Agrico-
la Covicen en Cerro Negro,
Quillon, en cuantoa los resul-
tados que han adquirido con
la asociatividad, resaltd que
“los pequeios productores,
yasean perfil Indap o no, es
fundamental para su creci-
miento, ya que las ventajas de
laasociatividad no tiene com-
paracién con trabajar de ma-
nera individual. Nosotros del
afo 2015 a la fecha contamos
con una bodega de primer ni-
vel, donde podemos elaborar
2 millones de litros de vinos
que se pueden exportar sin
ningin problema”. 3



