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Cada fin de afio vemos
como las calles, pantallas
y redes sociales se trans-
forman en un escaparate
de multiples luces, colo-
res y hermosos mensajes
que, con la conocida mu-
sica de villancicos, nos
tocan el corazoén. Y esto
es porque la Navidad no
solo marca el momento
en que el ano comienza
a finalizar, sino también
porque es uno de los
momentos mas intensos
para la publicidad.

Aqui es donde pode-
mos ver la delgada linea
entre el arte de emocio-
nar para algunos y la
necesidad de otros de
vender. Desde hace mu-
cho tiempo, desde la in-
dustria publicitaria nos
hemos forjado en esta
época no solo para pro-
mover productos, sino
también valores. Vemos
como las campaifias na-
videflas mas exitosas
suelen apelar a emocio-
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Navidad: entre la emocion

y el consumo

nes universales como la
familia, la solidaridad y la
nostalgia.

Desde los comerciales
icénicos con el viejito
pascuero hasta las his-
torias conmovedoras de
algunas marcas, se cons-
truyen narrativas que
buscan permanecer en el
corazon del consumidor
mas alla del fin de la tem-
porada.

Sin embargo, no todo
es solo magia navidefa.
La industria hoy enfren-
ta el desafio de conectar
con audiencias cada vez
mas criticas hacia el con-
sumismo y los excesos.
Vivimos en un mundo
donde las generaciones
mas jovenes demandan
autenticidad y compro-
miso social, y donde un
comercial navidefio vacio
de propdsito puede con-
vertirse en blanco de cri-
ticas. Aqui es donde entra
la creatividad como ele-
mento diferenciador.

(Como destacar entre
cientos de mensajes si-
milares? La respuesta
pudiera estar en contar
historias relevantes y sig-
nificativas, que resuenen
con la realidad de las per-
sonas.

Aunque la Navidad es

un terreno fértil para la
creatividad, también es
una época donde muchas
marcas tienden a repe-
tir férmulas o caer en
clichés. La clave podria
estar en innovar sin per-
der la esencia de la festi-
vidad, siendo fieles a los
valores de la marca, pero
también a las expectati-
vas del publico.

No podemos negar que,
de algiin modo, la publici-
dad navidefia es también
un espejo de la sociedad.
En los altimos anos, he-
mos visto campafias que
abogan por la inclusion,
la diversidad y el cuida-
do del medio ambiente.
Estos mensajes no solo
reflejan cambios cultura-
les, sino que también de-
muestran que la publici-
dad puede ser un agente
de transformacidn.

Debemos recordar que
las fiestas de Navidad
son mucho mas que una
excusa para vender, son
también una oportunidad
para conectar de manera
genuina, y de paso dejar
una huella que perdure
incluso después de que
pase la temporada. Por-
que al final, la mejor pu-
blicidad no solo vende,
sino que también inspira.



