
“Sólo una persona mediocre está siempre en su mejor momento” 
William Somerset Maugham, itor británico 

  

   
ROBANTAPA DE CÁMARA SUBTERRÁNEA 
En el bandejón central de la avenida Chacabuco, en- 

tre Serrano y Prat, fue sustraída la tapa de acceso a 

una cámara subterránea. Este tipo de situaciones se 
está volviendo habitual en toda la Región del Biobío. 
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VÁNDALOS ABREN CAJA DE ELEMENTOS ELÉCTRICOS 

En la Plaza Luis Acevedo, de la avenida Pedro Aguirre 

Cerda, situada en las cercanías del acceso sur del 
Puente Llacolén, fue forzada la puerta de esta caja 

contenedora de elementos eléctricos. 
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CERRO AMARILLO DE CONCEPCIÓN 
Enla esquina de Rengocon Juan Martínez de Rozas se 

encuentra el ingreso al Parque Cerro Amarillo de Concep- 
ción. Un lugar emblemático de la historia penquista. 
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ELTIEMPO 

Concepción 11% /22%C 

Talcahuano 11C/21%C 

Tomé 110 / 2190 

Cañete 8% / 180 

Arauco 11/21 

Curanilahue 9rc / 22% 

Lebu 13/15     
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Navidad: entre la emoción y el consumo 

Cada fin de año vemos como las ca- 
les, pantallas y redes sociales se 
transforman en un escaparate de 
múltiples luces, colores y hermosos 
mensajes que, con la conocida músi- 

ca de villancicos, nos tocan el cora- 
zón. Y esto es porque la Navidad no 

solo marca el momento en queel 
año comienza a finalizar, sino tam- 
bién porque es uno de los momen- 
tos más intensos para la publicidad. 
Aquíes donde podemos ver la delga- 
da línea entre el arte de emocionar 

para algunos y la necesidad de otros 
de vender, Desde hace mucho tiem- 

po, desdela industria publicitaria 
nos hemos forjado en esta época no 
solo para promover productos, sino 
también valores. Vemos como las 
campañas navideñas más exitosas 
suelen apelar a emociones universa- 
les como la familia, la solidaridad y 
la nostalgia. 
Desde los comerciales icónicos con 
el viejito pascuero hasta las histo- 
rias conmovedoras de algunas mar- 

cas, se construyen narrativas que 
buscan permanecer en el corazón 
del consumidor más allá del fin de 
la temporada. 
Sin embargo, no todo es solo magia 

navideña. La industria hoy enfren- 
ta el desafío de conectar con au- 
diencias cada vez más críticas ha- 
cia el consumismo y los excesos. Vi- 
vimos en un mundo donde las ge- 
neraciones más jóvenes demandan 
autenticidad y compromiso social, 
y donde un comercial navideño va- 

cío de propósito puede convertirse 
en blanco de críticas. Aquí es don- 
de entra la creatividad como ele- 
mento diferenciador. 

¿Cómo destacar entre cientos de 

mensajes similares? La respuesta 
pudiera estar en contar historias re- 
levantes y significativas, queresue- 
nen con la realidad de las personas. 
Aunquela Navidad es un terreno 
fértil para la creatividad, también 
esuna época donde muchas marcas 
tienden a repetir fórmulas o caer en 
clichés. La clave podría estar enin- 
novar sin perder la esencia de la fes- 
tividad, siendo fieles a los valores 
de la marca, pero también a lasex- 
pectativas del público. 
No podemos negar que, de algún 
modo, la publicidad navideña es 
también un espejo de la sociedad. 
En los últimos años, hemos visto 
campañas que abogan por la inclu- 
sión, la diversidad y el cuidado del 
medio ambiente. Estos mensajes 
no solo reflejan cambios cultura- 
les, sino que también demuestran 
que la publicidad puede ser un 
agente de transformación. 
Debemos recordar que las fiestas 
de Navidad son mucho más que 

una excusa para vender, son tam- 
bién una oportunidad para conec- 
tar de manera genuina, y de paso 
dejar una huella que perdure in- 
cluso después de que pase la tem- 
porada. Porque al final, la mejor 
publicidad no solo vende, sino 
que también inspira.   

EN REDES SOCIALES 

Araíz de diligencias 
investigativas desarrolladas 
por Carabineros de la 1* 
Comisaría de Concepción, 
fue detenido un hombre de 17 
años quien comercializaba 
elementos pirotécnicos en el 
centro de la ciudad, los cuales 
promocionaba a través de 
redes sociales, 

/SENAPREDBiobio participó 
en reunión de Gabinete 
Regional, con el fin de 
establecer coordinaciones y 
reforzar el funcionamiento 
del *SINAPRED, 
principalmente en acciones de 
preparación frente a 
+HncendiosForestales. 

El Seremi Dr. Eduardo Barra 
felicitó el rol de los dirigentes 
sociales del Consejo de la 
Sociedad Civil (Cosoc) de 
Arauco y Biobío, quienes 
estuvieron a cargo de revisar 
fichas de postulación para la 
constitución del Consejo de 
Participación Ciudadana de la 
autoridad sanitaria. 

Encuentro internacional en 
UdeC Santiago promueve la 
colaboración entre Alemania y 
Chile para la transición 
energética y el desarrollo de 
energías renovables.
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