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La empresa Yura Chile, ligada al gru-
po peruano Gloria, tuvo una baja acep-
tación en el marco de la oferta pública
de adquisición de acciones (OPA) hostil
lanzada en noviembre pasado por cerca
del 20% de la firma chilena Cementos
Bío Bío (Cbb), ligada a las familias Brio-
nes, Rozas y Stein. A través de esa ope-
ración buscaba duplicar —a 40% — su
participación en la propiedad de la ce-
mentera. 

Pero tras expirar el viernes pasado la
OPA, Yura indicó ayer, a través de un
aviso en medios, que durante la vigen-
cia de la oferta Banchile Corredores de
Bolsa, en su calidad de administrador
de la OPA, recibió aceptaciones y órde-
nes de venta por un total de 2.145.650
acciones de Cbb, las cuales representa-
ron solo el 0,81207% de los títulos emi-
tidos, suscritos y pagados de Cbb.

La OPA consideraba la compra de
hasta 53 millones de acciones, por lo
cual las aceptaciones representaron
apenas el 4,04% de dicha oferta. Yura
añadió que tras la operación, sumando
las acciones que adquirió en la OPA al
19,93807% que ya poseía en Cbb, alcan-
zó ahora el 20,75014% de la propiedad
de Cementos Bío Bío. Su incremento ac-
cionario fue, así, marginal. 

Precio no convenció

El precio por acción que pagará Yura
por las acciones adquiridas en la OPA es

de $1.450, desembolsando en total
$3.111 millones. Ese valor no convenció
al mercado, pese a que se trató de una
cifra casi 33% superior a la de su prime-
ra oferta hostil —conocida el 13 de no-
viembre—, que era de $1.092,10. 

El monto total de la OPA involucraba
$76.850 millones (unos US$ 78 millo-
nes), valorizando a la empresa en cerca
de US$ 393 millones. 

Los $1.450 por acción están por deba-
jo del precio actual del papel de Cbb,
que asciende a $1.601. A ese nivel llegó
el viernes, cuando el título de la compa-
ñía saltó 14,36%, luego que el jueves pa-
sado se conociera que Inversiones Ce-
menteras, sociedad ligada a Hernán y
Pablo Briones, adquirió 1,83% de las ac-
ciones de la empresa, con lo cual su par-
t icipación en la empresa subió a
43,64%. El monto de la compra ascen-
dió a $7.760 millones. Las acciones
transadas fueron 4.850.000, a un valor
de $1.600 por papel.

El viernes, igualmente, LarrainVial
Corredores de Bolsa, para terceros in-
formó de “un poder comprador por
hasta 5.500.000 acciones” de Cbb, lo
que equivale al 2,08% de la propiedad
de la cementera chilena. Esta operación
es a un precio de $1.601 por acción, lo
que involucraría $8.805,5 millones. 

La oferta estaría vigente hasta ayer
lunes, según indicó un aviso de la corre-
dora. Hasta el cierre de esta edición, no
se conocía el resultado de la operación. 

En sus opiniones emitidas en el mar-
co de la OPA hostil de Yura, los directo-

res de Cbb valoraron el aumento de casi
33% en el precio por acción, pero sostu-
vieron que aún era insuficiente conside-
rando los buenos resultados de la com-
pañía y las proyecciones del negocio y
de la economía. Asimismo, a los Briones
no les acomodaba entregarles la firma a
los peruanos. 

Los directores de Cementos Bío Bío
también tuvieron en la mano la oferta
que realizó la estadounidense Missis-
sippi Lime Company (MLC) por hasta
el 100% de la cementera chilena. La fir-

ma norteamericana atribuyó un valor
de US$ 400 millones a Cbb, es decir,
cerca de US$ 1,51 por acción, o $1.472 al
valor del dólar de fines de noviembre.
En mayo pasado, MLC —productora de
cal— había presentado una carta de
oferta por US$ 500 millones para ad-
quirir el 100% de Cementos Bío Bío. 

Quienes conocieron sobre la OPA de
Yura comentaron que la firma no esta-
ría disponible para elevar nuevamente
su oferta por Cbb. Hasta ayer, la cemen-
tera chilena no tendría una nueva pro-
puesta sobre la mesa, ni de la empresa
peruana ni de la estadounidense, aña-
dieron las fuentes. 

Pasó de tener el 19,93% al 20,75% tras culminar su oferta:

Grupo peruano consigue un
aumento marginal en la
propiedad de Cementos Bío
Bío tras su fallida OPA hostil

El precio por acción ofrecido por Yura no sedujo al mercado y tampoco
motivó a los controladores de la cementera chilena. 

MARCO GUTIÉRREZ V.

Quienes conocieron sobre la OPA de Yura, comentaron que esa firma no estaría disponible
para elevar nuevamente su oferta por Cbb. 
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Una apuesta de mediano y lar-
go en tiempos ajustados de con-
sumo. Eso anunció ayer Wal-
mart Chile, la mayor supermer-
cadista del país con un progra-
ma de 70 aperturas, entre otros
focos, que suman unos US$
1.300 millones a 2029.

El anuncio de la cadena esta-
dounidense, que implica una in-
versión promedio anual de US$
260 millones, se da en momen-
tos en que la economía no avizo-
ra un escenario de repunte en los
próximos dos años (2,0%).

Además, el comercio super-
mercadista está atravesando en
2024 un año al menos modesto.
Las ventas por esa vía acumulan
un incremento de solo 0,3% en
2024, hasta octubre, en la medi-
ción a precios constantes del ín-
dice de ventas que calcula el Ins-
tituto Nacional de Estadísticas.
Aunque los especialistas desta-
can que el rubro suele tener una
demanda estable (inelástica, en
jerga económica), debido a que
las personas privilegian la ali-
mentación por sobre otros gas-
tos, las ventas del sector avan-
zan lejos del ritmo de dos dígitos
que tuvieron en 2021.

En ese contexto, George Le-
ver, gerente de estudio de la Cá-
mara de Comercio de Santiago
(CCS), manifestó que más que
una inversión el programa de la
supermercadista constituye un
plan de desarrollo importante,
puesto que tiene impacto por
varias vías. “Fuera de lo estricta-
mente económico en montos, da
señales bien potentes sobre el
atractivo del mercado del retail
chileno. Es una señal a nivel in-
ternacional que es relevante”.

Los 70 locales, en todos sus
formatos, que abrirá la firma en
el lapso señalado representan
un crecimiento significativo res-
pecto de los cerca de 400 que
posee la compañía. Además,
marcan la llegada del retailer a
Aysén, y tienen un foco en la in-
versión regional (más de dos ter-
cios se levantarán en regiones,
ya que solo 10 estarán en la RM).

En cuanto al monto, Lever in-
dicó que es importante, pues el
sector supermercadista genera
inversiones anuales entre los
US$ 3.000 millones y US$ 5.000
millones. Precisó, que en los últi-

mos años dicha cifra ha estado le-
vemente por sobre los US$ 4.000
millones. De esta manera, Wal-
mart estaría destinando recursos
equivalentes a un 7% de la inver-
sión anual que inyecta este seg-
mento a la economía. Compara-
do con la industria, en el rubro
indican que se puede inferir, que
el monto del plan de Walmart es
muy superior al de su competen-
cia. Según el CEO local de la esta-
dounidense —quien estuvo
acompañado por la CEO de Wal-
mart internacional, Kathryn
McLay, durante el anuncio de las
inversiones realizado en Maga-
llanes—, este es uno de los planes

más relevantes de la firma desde
su llegada a Chile, cuando adqui-
rió D&S a la familia Ibáñez hace
15 años.

La competencia

El anuncio de Walmart ocurre
cuando en nuevas aperturas, su
competidor, Falabella, informó
que destinaría en 2025 un total
de US$ 99 millones a 15 nuevas
tiendas de sus negocios Falabe-
lla, Sodimac y Tottus (este último
es su formato supermercadista).
En el caso de esta última línea de
negocios contemplan 7 nuevos
supermercados en Chile, México

y Perú, indicó la compañía.
SMU fijó en 2024 una inver-

sión por US $ 120 millones, don-
de un 55% apunta a la apertura
de 24 nuevas tiendas: 10 Uni-
marc, 5 Alvi y 5 Súper10. 

En el caso de Cencosud (due-
ño de Jumbo y Santa Isabel), el
segundo operador supermerca-
dista en Chile, el plan de este año
contemplaba un desembolso
por US$ 641 millones. La mayor
parte para “Obras y Proyectos”,
como la apertura de 28 nuevos
supermercados en Chile, Perú,
Brasil, Argentina, Colombia y
Estados Unidos (no desagrega
inversión). 

Empleo significativo

Un dato significativo de la in-
versión anunciada por Walmart,
según el economista de la CCS,
son los 4.000 empleos que apor-
taría esta inversión, consideran-
do que el sector comercio en ge-
neral, minorista y mayorista, de
tur ismo y hote les “genera
anualmente, dependiendo del
ejercicio, unos 20 mil puestos
promedio y, por lo tanto, hablar
de 4.000 empleos durante el
lapso de inversión por una sola
empresa es una cifra significati-
va, sobre todo en tiempos muy
complejos en el mercado labo-

ral”.
De acuerdo con cifras oficia-

les, Walmart es el cuarto em-
pleador (tercero en el mundo
privado) del país con un número
de trabajadores que alcanza los
40.0000 en la actualidad. En es-
to es precedido por la minera es-
tatal Codelco (unos 56.000 en-
tre directos y subcontratados),
Cencosud (cerca de 49.000) y
Falabella (bordea los 41.000 en
Chile). 

Otro de los atributos que des-
tacó Lever es la prioridad que la
estadounidense otorga a las re-
giones en su plan de desarrollo
a 2029. “Esto desde el punto de
vista de mayor posibilidad de
consumo para los hogares”.
Asimismo, subrayó la inver-
sión a nivel de comercio elec-
trónico como componente del
programa de Walmart en el
país. La empresa anunció que
también invertirá en la expan-
sión de su centro de distribu-
ción Lo Aguirre en Pudahuel,
como parte de su estrategia om-
nicanal. Sumará 65 mil metros
cuadrados a los 61 mil M2 que
ya posee. Calculan que por lo
anterior, la capacidad de entre-
ga se elevará en 20% para pedi-
dos de e-commerce en menos de
48 horas.

A nivel de industria resalta-
ron también la apuesta en inver-
siones de nueva generación a
2040, la que tienen un compo-
nente de sostenibilidad muy
fuerte desde el diseño. En este
aspecto, manifestó que se com-
prometen con el uso de energías
100% renovables a 2040.

Walmart anunció ayer plan por US$ 1.300 millones a 2029:

Industria de los supermercados se
mueve con nueva inversión pese a
débiles ventas de este año

JAVIERA BAEZA Y CÉSAR SOTTOVIA

Aunque especialistas destacan que en el rubro suele haber una demanda estable, porque las personas privilegian
la alimentación por sobre otros gastos, las ventas del sector avanzan lejos del ritmo de dos dígitos de 2021.

Actualmente,
Walmart ten-
dría una cuota
de mercado
superior al 35%
en ventas
supermercadis-
tas.
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n Polpaico, del grupo Hurtado Vicuña, define capitalización
por $80.000 millones para enfrentar deudas e inversiones
Cemento Polpaico, ligada al grupo Hurtado Vicuña, definirá

hoy en junta extraordinaria de accionistas un aumento de capital
por hasta la suma de $80.000 millones, el que será sometido a
consideración de los socios.

La capitalización se espera realizar mediante la emisión de
11.706.175 acciones de pago a un precio de colocación sugerido
de $6.834 por acción, o el valor que determine la junta de
accionistas. 

De acuerdo a documentos públicos de la empresa, que revisó
“El Mercurio”, con este aumento de capital Polpaico busca
fortalecer la posición financiera, “reduciendo deuda neta y
mejorando ratios de solvencia”. Asimismo, la operación busca
“optimizar los plazos de pago a proveedores, contribuyendo a
una relación comercial más equilibrada y eficiente”. 

También pretende destinar recursos para planes de inversión
en proyectos orientados a mejorar su competitividad, diversifi-
car y expandir su presencia hacia negocios complementarios y/o
emergentes.

Asimismo, en un informe externo realizado por Landmark, el
que Polpaico subió a la zona de inversionistas de su sitio web, se
proyecta una recuperación del mercado de cemento para 2028,
pero no se detallan las razones de ello. Lo mismo se menciona
para el caso del hormigón. 

Al 30 de septiembre de 2024, Polpaico obtuvo una pérdida
de $5.265 millones, una reducción en comparación con la
merma de $ 9.016 millones registrados en el mismo período del
año anterior. Ese resultado ocurrió en medio de menores volú-
menes de venta por la contracción de negocio de cemento y
hormigón.

En sus estados de resultados al tercer trimestre, la compañía
indica que “el rubro de otros pasivos financieros corrientes”
presenta un aumento de $25.735 millones en comparación con
el cierre del año anterior, alcanzando los $62.857 millones. En
el desglose, el ítem “préstamos bancarios corrientes” se duplicó
a $42.415 millones. También se observa un alza en el segmento
“cartas de crédito”. 
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