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Los Angeles:
una ciudad en bsqueda de identidad

Entre el pasado y el futuro,

Juan de la Cruz Jara Jara
Vicerrector INACAP Sede Los Angeles

La ciudad de Los Angeles, ubicada en el corazon de la
reg,i()n del Biobio, es unade esas joyas chilenas que han cre-
cidoalasombradeurbes mas grandesymediaticas. Conuna
historia rica, una ubicacién privilegiada y un dinamismo
econdémico en constante expansion, Los Angeles enfrenta
un desafio que muchas ciudades intermedias comparten:la
biisqueda de unaidentidad clara que le permita destacarse
en el imaginario colectivo chileno.

A primera vista, Los Angeles parece tenerlo todo. Es
la puerta de entrada a uno de los patrimonios naturales
mas valiosos del pais, como el Parque Nacional Lafuna del
Laja, con el majestuoso volcan Antuco como telén de fondo.
Ademas, esun centroagricola yforestal clave, con un movi-
miento comercial robusto que haimpulsado su crecimiento
enlas tilltimas décadas. Pero, paradéjicamente, este progreso
econémico no ha ido necesariamente acompahado de una
narrativa cultural o simbdlica que defina a la ciudad frente
al resto del pais. .

Uno de los problemas fundamentales de Los Angeles
radica en su falta de visibilidad nacional. A diferencia de
Concepeion, que es sindnimo de creatividad artistica y
activismo politico, 0 Valdivia, que ha consolidado sumarca
como un polo cultural y natural, Los Angeles a menudo
pasa desapercibida. Incluso dentro de la region del Biobio,
se siente como un lugar de transito, mas que un destino en
si mismo.

Hoy la ciudad cuenta con mas de 200,000 habitantes, lo
quelaconvierte en unadelas ciudades mas grandes de Chile
fuerade las dreas metropolitanas de Santiagoy Concepcion.
Sueconomia es impulsada por el comercio, los servicios, la
industria forestal y la agricultura, conjunto de actividades
que la posicionan como unnodo comercial importante para
elterritorioy el surdel pais. A esas actividades faltaagregar-
le con fuerza el turismo, lo que le reportaria ser reconocida
y vista como un destino cultural, con tradiciones, historia
y un territorio interesante de descubrir y conocer.

A pesar de estos logros, la percepcion de Los Angeles
como una ciudad de paso persiste. Segiin datos de 2021,

el turismo local registré menos del 2% del flujo total de
visitantes a la regién del Biobio, quedando muy por detras
de destinos como Concepcién o la zona de la costa. Esto
refleja un desafio clave: la falta de una oferta cultural o
turistica robusta que permita a Los Angeles destacarse en
el imagdinario nacional.

Para cambiar esta percepcion la clave esta en reconocer
sus fortalezas y trabajar en su proyeccion. Por ejemplo, su
cercania a atractivos naturales Gnicos podria convertirla
en un centro ecoturistico de referencia. Para ello, seria
necesario invertir en infraestructura que conecte mejor
la ciudad con estos destinos y en estrategias de promocién
que destaquen su posicion estraté%ica.

Asimismo, es vital fortalecer el sentido de pertenencia
local. Iniciativas culturales que rescaten y celebren las
tradiciones campesinas de la zona, asj como la creacion
de eventos anuales que pongan a Los Angeles en el mapa
cultural de Chile, pueden ser pasos importantes. Una feria
del libro regional, un festival de cine o misica, o incluso
una celebracién anual de la identidad agricola de la ciudad,
podrian convertirse en plataformas que enriquezcan el
tejido social y atraigan visitantes. Es aqui donde la inicia-
tiva del “Carnaval de Los Angeles” se alza como un punto
de inflexion de gran relevancia en la basqueda identitaria
local, planteando unnuevo punto de reencuentro ciudadano.

En conclusion, Los Angeles estd en una encrucijada. Con
una historia rica y un presente prometedor, la ciudad tiene
las herramientas para definirse no solo como un centro
ccondémico, sino como un lugar donde pasado y futuro con-
vergen. El desafio es encontrar esa chispa que encienda su
potencial y permita que esta ciudad deje de ser un punto de
paso para convertirse en un destino con identidad propia.

La ciudad debe abrazar el futuro como un polo en creci-
miento, tiene laoportunidad deserunreferente de urbanis-
mo sostenible ydesarrolloinclusivo. Proyectos queintegren
espacios verdes, fomenten la movilidad limpia y valoren la
diversidad cultural podrian darle ese caracter progresista
que tanto necesita.



