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Pablo Mifio

Expo Osaka, una
oportunidad para Chile

urante 2025, Chile
participara, una vez
mas, en una exposi-

cién internacional: esta vezen
Osaka, Japon, entre abril y oc-
tubre del afio que viene. Casi
18 mil kildmetros separan a es-
ta ciudad de la capital de Chi-
le. Esa significativa distancia
es un recordatorio de lo lejos
que Chile esta, geogrifica-
mente, de diversos centros de
poder financiero a nivel mun-
dial. Sin embargo, la distancia
no ha sido impedimento para
que Chile haya trabajado, con
mucha fuerza, en su integra-
cion economica al comercioy
las finanzas internacionales
en sus tltimos 35 afios de his-
toria.

Chile llega a Japon en bis-
queda de posicionar su diversi-

mica en temas de marca pais
sugiere que, en el contexto la-
tinoamericano, se dan situa-
ciones dispares en cuanto al
posicionamiento internacio-
nal de diversos paises de la re-
gion. Paises como Colombia y
México reportan niveles de
conocimiento mayores en el
exterior, pero tienen que li-
diar con estereotipos relacio-
nados con delincuencia y nar-
cotrafico que se robustecen a
través de, por ejemplo, pelicu-
las y series de television, las
cuales mezclan ficcion yreali-
dad. Argentina y Brasil juegan
con percepciones ambivalen-
tes que mezclan el tango, la
carne asada, las playas y el fit-
bol, las cualesles ayudanen la
promocion del turismo vy la
cultura. Perii haapostado por

Para Chile es importante estar en este tipo
de instancias. La investigacion académica
en temas de marca pais sugiere que, en el
contexto latinoamericano, se dan situacio-
nes dispares en cuanto al posicionamiento

internacional.

dad étnica, cultural, geografica
vy humana. Estos atributos se
expresan en su pabellon, dise-
fiado por una oficina nacional
de arquitectos que utiliza ma-
derachilena v textiles tradicio-
nales para enfatizar un mensa-
jedesostenibilidad y rescate
del origen y la cultura naciona-
les. La eleccion difiere total-
mente de lo que hizo, por
ejemplo, Chile en 1992, cuando
instalamos un glaciar de la An-
tartica en la exposicion inter-
nacional de Sevilla. En ese en-
tonces, Chile buscaba ratificar
su apertura econémicay poli-
tica al mundo mediante la fir-
ma de diversos acuerdos, al
tiempoque queria diferenciar-
sedel resto de los paises latino-
americanos mediante estrate-
gias innovadoras para apayar
€sa causa.

Para Chile es importante
estar en este tipo de instan-
cias. La investigacion acadé-

versiones que promueven una
identidad nacional basada en
su herencia indigena, la cual
ha beneficiado la promocion
internacional de su gastrono-
mia.

Pero paises mas pequefios
geogrificamente, como Costa
Rica, Uruguay y Chile, no
cuentan con los mismos nive-
les de conocimiento fuera de
la region y mas alla de esferas
de poder econémico en mer-
cados sofisticados. Por lo mis-
mo, lainvitacién ahoraesano
perder el norte sobre los re-
sultados concretos que tiene
una buena estrategia de pro-
mocion internacional para
Chile en el extranjero. Ade-
mds del incentivo econémico,
instancias como las exposicio-
nes internacionales nos acer-
can culturalmente a merca-
dos globales y nos aseguran
ganancias en reputacion pais
en el mediano y largo plazo.
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