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Los batallones de amor y solidaridad 
se toman la víspera de la Navidad 
Estas iniciativas solidarias, en las que grupos de voluntarios 
compran toda la mercadería de vendedores ambulantes, 

principalmente adultos mayores, se han hecho virales en el 
último tiempo. Esta tendencia, que surgió en México, se ha 
expandido a varias ciudades de Chile. 
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Durante las últimas semanas, y empapa- 

das con el espíritu navideño, las redes so- 

ciales se haninundado con videos de gru- 

pos de personas que se acercan a vende- 
dores en las calles y, de manera simultánea, 

les compran toda su mercadería en solo 

unos minutos. Así, los comerciantes -que 

por lo general son adultos mayores o per- 

sonas con alguna discapacidad- pueden 

irse a sus hogares temprano y con las me- 

tas de ventas cumplidas. 

Se trata de los “batallones de amor”, una 

tendencia en redes sociales que consiste en 

campañas solidarias para ayudar a perso- 

nas que lo necesitan. Si bien la idea sur- 

gió hace unos años en México, la tenden- 

cia ha llegado a ciudades de Chile como 

Santiago, Concepción, Arica y Rancagua. 

Y la lista sigue. Sobre todo en vísperas de 

Navidad, donde los voluntarios se unen 

para ayudar económicamente y entregar 

una sorpresa. 
Gina Ortuño, Víctor Blanco y Pausides Va- 

lenzuela son parte de un grupo de amigos 

que comenzaron con la campaña en San- 

tiago a inicios de noviembre. “Gina tenía 

un pequeño grupo de WhatsApp donde te- 

nían esa iniciativa, pero no habían podi- 

do concretarla. Luego creamos una cuen- 
ta en TikTok y ahí empezamos a llegar con 

más personas en redes sociales. Hasta que 

fuimos un grupo de 50 que, sin tener nada 

en común, nos unimos con la intención de 

querer ayudar”, sostiene Blanco. 

Hoy, la iniciativa es posible de apreciar 

en Instagram y TikTok bajo el nombre de 

“Batallón de Amor Chile”. La primera ac- 

tivación fue el 13 de noviembre para Eri- 

ka, una vendedora que por más de 14 años 

se ha ubicado en la entrada de la estación 

Cal y Canto del Metro en Santiago, por sa- 

lida Mapocho, para vender aros artesana- 

les a$500 y pagar los gastos de su familia. 

“Hicimos el llamado por redes sociales, 

pero con susceptibilidad de queigual no lle- 

gara nadie. Sin embargo, nos sorprendió 

tanto el apoyo de la gente que tuvimos al- 

rededor de 30 personas. A raíz de eso, a la 

fecha la señora ha tenido mucho reconoci- 

miento, tanto así que nos han llegado ape- 

dir su contacto directamente para poder 

comprarle sus productos al por mayor”, 

menciona Ortuño. 

Otro caso fue el que se viralizó a inicios 

de diciembre, cuando un grupo de vo- 

luntarios compró empanadas a una per- 

sona mayor que las vendía afuera del Par- 

que O'Higgins. La encargada de organizar 

el “batallón” le pagó $100 mil por las 41 

empanadas, que vendía a $1.000 cada 

una. 
Para el grupo de amigos, la importancia 

de este tipo de activaciones impacta fuer- 

te en la vida de las personas: “Sobre todo 

los adultos mayores. Muchos de ellos vi- 

ven solos y este tipo de venta resulta ser su 

único ingreso. De esa forma, nos dimos 

cuenta de que con nuestro aporte, aun 

cuando es de una sola jornada, le hacemos 

la compra del día, la persona se va mucho 

más temprano, le queda dinero para com- 

prar más mercancías”, explica Blanco. 

Batallones en región 
La iniciativa no solo se ha dado en la Re- 

gión Metropolitana, sino que también se 

ha activado en regiones. Por ejemplo, en 

Concepción, Biobío. Allá, Fernanda Velo- 

so, dueña de casa, comenzó con la inicia- 

tiva hace aproximadamente un mes. “A 

través de una cuenta que tengo en TikTok 

comenzamos a recibir comentarios para 

ayudar a vendedores en la zona. Ahí qui- 

simos organizarnos con más personas por 

WhatsApp para una primera interven- 

ción”, comenta. 

Finalmente, 20 personas se reunieron el 

pasado 5 de diciembre en la intersección 

de Albano Carrero con Aníbal Pinto de 

Concepción para comprar toda la merca- 

dería a una señora adulto mayor que ven- 

de frutas y verduras en ese sector. 

La intervención del “batallón” fue re- 

gistrada en video y compartida en redes so- 

ciales, por lo que hoy Constanza junto a su 

pareja crearon una cuenta en Instagram 

bajo el nombre Batallón de Amor Concep- 

ción, que suma más de 3.500 seguidores. 

Y también otras intervenciones. 

“La importancia radica en que el trabajo 

del adulto mayor está dejando de ser invi- 

sibilizado. Desde que comenzó esta activi- 

dad, he recibido numerosos mensajes en 

los que las personas expresan que, ante- 

riormente, apenas notaban la presencia 
de estas personas vendiendo o, en mu- 

chos casos, simplemente las ignoraban”, 

recalca Veloso. O 

2 207 

| Lunes 16 | diciembre | 2024 15 

  

>> La iniciativa no solo se ha dado en la Región Metropolitana, sino que también se ha 

activado en regiones. 

  

IEMEDPIVO 
Tramo Ovalle - Coquimbo, Ruta 43 

  

En conformidad a lo dispuesto en el Art. 10.1.6 y 10.1.7 de las Bases de Licitación del Contrato de Concesión 
para el “Mejoramiento y Conservación de la Ruta 43 de la Región de Coquimbo”, adjudicado mediante D.S. 
MOP N? 151 de fecha 6 de marzo de 2013, publicado en el Diario Oficial N*40.572 con fecha 31 de marzo de 
2013, la Sociedad Concesionaria Ruta del Limarí S.A. informa a sus usuarios las nuevas tarifas que entrarán en 
vigencia a partir de las 00:00 horas del 01/01/2025 hasta las 23:59 horas del 31/12/2025 en la plaza de peaje 
Las Cardas, ubicada en el Km. 34,5 Ruta 43, comuna de Ovalle. 

CATEGORÍA CLASE DE VEHÍCULO 

Motos y motonetas 

ENE PLAZA DE PEAJE 

$1.100 

Buses de dos ejes 

  

5 Buses de más de dos ejes 

Nota: 

$6.450 

$6.450 

En la vía concesionada regirán las normas de dimensiones máximas de los vehículos establecidas para los 
caminos públicos y contenidos en la Resolución N*1, de fecha 13 de enero de 1995, del Ministerio de 
Transportes y Telecomunicaciones. 

Medio de pago: efectivo y tarjeta (crédito / débito). 

SMART 
ZOOM

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

16/12/2024
  $2.053.465
  $9.829.612
  $9.829.612

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     271.020
      76.017
      76.017
      20,89%

Sección:
Frecuencia:
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