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on la produc-

cién crecien-

te de cerezas

en el pais,

que lleva a

que en San-
tiago incluso se vendan en
las calles, la agroindustria
también apostd por conge-
larlas, dando asi una salida
al menos a parte del produc-
to que no alcanza a expor-
tarse.

Al principio, la produc-
cion fue pequena, pero, a fi-
nes de 2021, la esperada fir-
ma del protocolo fitosanita-
rio para el acceso de frutas
congeladas chilenas a China
-que amplié desde 3 a17 las
especies autorizadas— gene-
ré una nueva oportunidad
comercial para el creciente
negocio de las cerezas con-
geladas.

En apenas tres afios, el gi-
gante asiatico se ha conver-
tido en el tercer destino mas
relevante para estos envios,
aunque todavia se ubica le-
jos de Estados Unidos y Ca-
nada, que son los principa-
les destinos.

Segtn los datos de Chilea-
limentos, al cierre del afio
pasado se exportaron 772

Crece el negocio
de las cerezas
congeladas

Como una alternativa para las frutas que no califican para la
exportacion en fresco, la industria ha exportado mas de US$ 21
millones en lo que va de este afio y se ven buenas perspectivas
de crecimiento, principalmente en Norteamérica.

PALOMA DIAZ ABASOLO

toneladas de cerezas conge-
ladas a China, por un valor
de US$ 2,1 millones, y solo
enlos primeros nueve meses
de este afio casi se duplica-
ron en volumen, con un in-
cremento de 98%, al sumar
1.531 toneladas, por un total
de US$ 3,8 millones.

Si bien es un negocio mu-
cho més limitado en compa-
racion con las exportaciones
de cerezas frescas o con la
industria de los berries con-

US$ 21,3

gelados —que representan
cerca del 80% de los envios
chilenos de frutas congela-
das-, las cerezas congeladas
muestran un desempefio in-
teresante, ya que entre ene-
ro y septiembre han crecido
29% en volumen y 34% en
valor -con 7.231,9 toneladas
y US$ 21,3 millones, respec-
tivamente-, encaminando-
se a cerrar el afio con un ni-
vel récord de envios.

“Para este afo, se espera

millones

de cerezas congeladas se exportaron entre

enero y septiembre.

que vayan a la industria
unas diez mil toneladas, en
un mercado que va crecien-
do lentamente y que hay que
desarrollar, porque todavia
no existe el habito de consu-
mir cerezas congeladas. Sin
embargo, cada vez mas se
estan incorporando en mez-
clas de frutas congeladas y
que tiene un mercado atrac-
tivo en lareposteriayla pro-
duccién de yogures y hela-
dos”, explica Gonzalo Ba-
chelet, presidente de Chi-
lealimentos.

Hasta ahora, buena parte
del procesamiento y expor-
tacion de estas cerezas esta
en manos de cinco empresas

—Comfrut, APFrut, Frutico-
la Olmué, Valle Frio y Vita-
foods-, las que representan
en torno al 90% de los en-
vios y esperan un desarrollo
gradual del negocio, que va-
ya de la mano con el creci-
miento paulatino del consu-
mo en los principales mer-
cados de destino actuales.

“La industria en Chile ya
ha hecho las inversiones pa-
ra procesar y congelar cere-
zas en cantidades crecien-
tes, con lineas de proceso
que no teniamos, por lo que
nos estamos arrimando a es-
te negocio. Es un producto
interesante, porque uno de
los problemas que normal-
mente tenemos es la poca
disponibilidad de materia
prima, y en el caso de las ce-
rezas, creemos que va a ha-
ber una oferta grande y cre-
ciente para la industria, con
mucha mas fruta de la que
somos capaces de procesar
por ahora”, proyecta Gonza-
lo Bachelet.

NORTEAMERICA
LIDER

Conmas delamitad delas
exportaciones, que entre
enero y septiembre de este

aflo sumaron 3.682 tonela-
das y poco mas de US$ 12
millones, Estados Unidos es
el principal destino de las
cerezas congeladas chile-
nas, seguido por Canad4,
con alrededor de mil tonela-
das en el mismo periodo.

Si bien los estadouniden-
ses tienen su propia indus-
tria de cerezas congeladas,
la demanda interna es fuer-
te y no son capaces de abas-
tecerla por completo, por lo
que recurren a otros orige-
nes, como Chile.

“La demanda que tiene
Estados Unidos por cerezas
congeladas es muy alta y se
ha incrementado bastante.
Entre 2022 y 2023, las ven-
tas en el retail subieron
40%, en una fruta que en el
pasado no era tan conocida
en el congelado, pero los
consumidores estan empe-
zando a consumirla més”,
explica Matt Lornie, geren-
te de ventas de Comfrut,
empresa que comenz6 a
procesar cerezas hace diez
afos.

Laempresadestinalama-
yor parte de sus exportacio-
nes de cerezas congeladas al
retail, por lo que embalan
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GENTILEZA CHILEALIMENTOS

en Chile la fruta, en forma-
tos que van directo al consu-
midor final, y consideran
que hay oportunidades
atractivas para crecer debi-
do al buen nombre, calidad
ytrazabilidad que tiene Chi-
le con sus frutas.

“Chile tiene una calidad
muy buena y genera con-
fianza en los mercados, por
lo mismo que se ha hecho
con las cerezas frescas. Es
una fruta que esté creciendo
en popularidad en el mun-
do, por lo que tenemos op-
ciones de crecer en los mer-
cados”, estima Matt Lornie.

En el caso de Fruticola Ol-
mué, la mayor parte de sus
exportaciones de cerezas
congeladas se realiza a gra-
nel, en cajas de 30 libras
—-poco més de 13 kilos-, y los
compradores son quienes
hacen las mezclas con otras
frutas, principalmente con
berries.

“El gran porcentaje de
nuestros clientes tiene su
operacién y compra frutas
de distintos origenes para te-
ner un abastecimiento mas
constante y menos riesgoso,
y hacen sus combinaciones
en Estados Unidos o Cana-
da, para abastecer directa-

29 %

crecio el volumen
de exportaciones
este afo.

3.682

toneladas se han
enviado a Estados
Unidos, el principal
destino.

mente a los supermercados.
Las cerezas se usan mucho
para los mix de frutas, por-
que aportan mucha azdcary
queda una mezcla mas rica
en sabor”, explica José Mi-
guel Cruz, gerente comercial
de Fruticola Olmué.

En Europa, en tanto, aclara
que el perfil de los clientes es
mas bien industrial y necesi-
tan las cerezas para saborizar
helados y yogures, entre otros
productos, donde todavia no
exigen una segregacion por
variedades, pero si necesitan
que sean cerezas 0OScuras.

En el caso de China, que ha
ido creciendo desde que se
abri6 el mercado, en la indus-

tria aseguran que es un mer-
cado atractivo, pero limitado.

“Yo prefiero enfocarnos
mas en Norteamérica, que pi-
de una calidad mas estandar
y estan constantemente con-
sumiendo, donde el retail
crece, porque con China nun-
ca sabes qué va a pasar, aun
cuando efectivamente es un
mercado que se incorpord ha-
ce poco y consume un buen
nivel de volumen”, plantea
José Miguel Cruz.

DESAFIOS

En términos productivos,
en laindustria aseguran que
cada temporada enfrentan
el desafio de reunir la mate-
ria prima suficiente para
completar los programas co-
merciales, ya que, en tempo-
radas como la de 2023-
2024, al haber un menor vo-
lumen de fruta disponible,
es mayor la presioén por ex-
portar en fresco y optar a
mejores precios.

“Tenemos contacto con
las principales exportadoras
de fresco y, segun lo que po-
demos vender y consideran-
do nuestra capacidad insta-
lada, armamos un programa
de abastecimiento y salimos
a buscar esa fruta... El afio

pasado costé cumplirlo,
porque hubo menos volu-
men del que se pensaba, y
mucha fruta que antes se iba
alaindustria se fue a merca-
dos secundarios, como Lati-
noamérica”, dice José Mi-
guel Cruz.

Esto, debido a que los pre-
cios para congelado son mu-
cho maés bajos, ya que la fru-
ta se considera como descar-
te 0 merma, y su otra alter-
nativa de ventas es el
mercado interno.

Por otro lado, los procesa-
dores comentan que esta
pendiente avanzar en una
mejor seleccion de las cere-
zas segun sus variedades, lo
que podria requerirse en la
medida que se procese un
mayor volumen, y afinar que
todas las cerezas se envien
sin pepa, algo que piden los
clientes méas exigentes.

“Los clientes piden que las
cerezas vayan sin pepa, y el
problema es que con la ma-
quinaria actual es dificil sa-
carla al 100%. Cada vez hay
mas opciones, nosotros tra-
jimos una linea nueva que
saca casi todo, pero es un de-
safio para seguir incremen-
tando las ventas a futuro”,
plantea Matt Lornie.
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