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Fecu de enero a septiembre arrojó déficit para las estaciones 

Caida de la publicidad y bajo rating 
afectaron a los canales de TV local 
ATVN se sumaron CHV 

con pérdidas de 7.050 

millones y baja en la 

audiencia, y Canal 13 con 

5.398 millones menos, 

aunque subió su rating. 

Mega se salva. 

CAROLINA SAAVEDRA 

E pantalla todo pareciera marchar bien 

  

para los canales: teleseries nuevas, 
realities, programas de entretención. 

En cuanto a números la tendencia es hacia 
las cifras en rojo: según las FECU (Ficha 
Estadística Codificada Uniforme), informe 
financiero que deben presentar las empre- 
sas para informar su desempeño, Canal 13, 
Chilevisión y TVN aparecen con pérdidas en — por invertir 
lo que va de enero a septiembre. en programa- 

Canal 13 tuvo pérdidas por 5.398 millo- ción propia. 
nes de pesos, Chilevisión este año ha per- 
dido 7.050 millones y TVN registró una fuga 
de 15.000 millones. Para las tres emisoras 
los números son mucho más altos que las 
pérdidas que tuvieron el año pasado en el 
mismo período. Mega acumuló ganancias 
por 5.658 millones, casi un 30 por ciento 
más que el año 2023. 

Pese a que este año Canal 13 ha subido 
sus cifras de rating, por ejemplo con pro- 
gramas como el matinal “Tú día”, “Socios 
por el mundo” y le achuntó con realities 
como “Ganar o servir” y “Palabra de ho- 
nor”. Esas cifras ayudan pero no lo son 
todo para amortiguar las pérdidas. La es- 
trategia del canal fue levantar la sintonía y 
eso trajo costos más altos. El comunicado 

Canal 13 optó del 13 lo expresó así: "Durante el año en 
curso, la estrategia ha estado enfocada 
en incrementar exitosamente las audien- 
clas y sus ingresos mediante una progra- 
mación horizontal intensa en contenido 
propio. Sin embargo este incremento ha 
conllevado un aumento de los costos de 
venta”. 

En Chilevisión la situación fue más di- 
fícil este año. Hay que recordar que la 
segunda apuesta de “Gran hermano” no 
dio los resultados esperados. Entonces 
ha visto mermada su sintonía y además, 
según señalaron “hay una baja inversión 
publicitaria en el año 2024 y aumento en 
los costos en la programación de conte- 
nidos”. 

TVN está más complicada. Tiene caba- 
llitos de batalla que este año le han su- 
mado buenos números de sintonía como 
“Ahora caigo” o “Mi nombre es”, pero 

  

no es suficiente para paliar los 15.000 
millones en pérdidas. “Nuestro balón de 
oxígeno cada día tiene menos oxígeno. 
En los últimos 10 años el 80 por ciento 
del financiamiento de TVN es el avisaje 
publicitario y ese avisaje va cada vez 
menos para la televisión abierta y cada 
días más para plataformas digitales”, se 
explayó Francisco Vidal, presidente del 
directorio del canal estatal, a la Cámara 
de Diputados. 

Sobre los ingresos por avisaje, Rodrigo 
Manríquez, publicista, da una mirada: “La 
explicación más amplia es que han caído 
los ingresos publicitarios en la industria. 
Ellos tienen un presupuesto para invertir 
en los canales y que cada vez ese presu- 
puesto disminuye o se prefiere invertir 
en televisión digital. Es un tema de baja 
de ingresos por publicidad, que en con- 
junto con las alzas en los costos que van 

  

Comentario de ópera 

Viva la ópera 
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teniendo los canales por mantener una 
parrilla que les dé rating, no alcanza para 
paliar esos costos”. 

Samuel Hermosilla, director de la 
Escuela de Negocios de la Universidad 
Mayor sede Temuco, aporta que “la inver- 
sión en publicidad podría estar restringi- 
da debido a la débil actividad económica. 
Algunas empresas reajustan sus presu- 
puestos de avisaje a fin de mantener su 
equilibrio entre ingresos y gastos para lo 
cual es habitual hacer recortes de gastos 
entre ellos en avisaje de televisión y o 
redes sociales”. 
¿Cuando son pérdidas reite- 

radas y altas se pueden volver a 
recuperar? 

“Las pérdidas, así como se acumu- 
lan, se pueden revertir acumulando re- 
sultados positivos. Ahora para generar 
utilidades y no pérdidas, básicamente, lo 
ingresos deben ser mayores a los costos. 
En un mercado tan competitivo, donde los 
ingresos de avisadores ahora también los 
capturan las plataformas y, por otra par- 
te, la audiencia tiene más alternativas, la 
estrategia debería ser bajar los costos a 
menos que se puedan generar ingresos 
adicionales como lo ha hecho TVN, a fin 
de mejorar la utilización de sus insta- 
laciones y en base a un acuerdo con la 
cadena brasileña TV Record”. 

¿Qué fórmula podría servir 
para detener las fugas? 

“La fórmula no es difícil, pero imple- 
mentarla sí lo puede ser. Si los ingresos 
se mantiene o caen, la única posibilidad, 
sobre todo en un mercado tan compe- 
titivo, es mantener los costos y gastos 
muy controlados. Lo ideal sería aumentar 
ingresos vía diversificación o buscando 
nuevas fuentes y sumar el control de 
costos y gastos”. 

   S 

ca Nacional tras cerrar su temporada 
oficial 2024 fue dejar por un momen- 

to el repertorio de conciertos, sinfonías y 
obras instrumentales para zambullirse de 
lleno en la ópera y su canto. Yendo directo 
al grano, sin buscar títulos metafóricos, 
su más reciente presentación llevó el 
acertado título de “Viva la Opera”, muy 
buen nombre para una jornada que cele- 
bró en lo estrictamente musical un género 
que esta agrupación no cubre. 

Con el agregado del Coro Sinfónico de 
la U. de Chile (¡90 integrantes!) y cuatro 
cantantes solistas se ofrecieron fragmen- 
tos de seis obras icónicas del género: 
“Carmen”, “Cavalleria rusticana”, “Aida”, 
“Tosca”, “La bohéme” y “La traviata”. 
Rodolfo Saglimbeni condujo la titánica 
Jornada de ópera en concierto. 

No es fácil dejar a todo el público 
contento con un programa de seleccio- 
nes operáticas. Qué sobró esto, dirán 
unos; que faltó aquello, acotarán otros, 
y habrá opiniones diversas respecto al 
rendimiento particular de los solistas 

E primer paso de la Orquesta Sinfóni-     
Carolina García y José Azócar, triunfantes. 

convocados. Ese cuarteto lo conforma- 
ron Francisca Muñoz (contralto), Home- 
ro Pérez-Miranda (bajo-barítono), José 
Azocar (tenor) y Carolina García (sopra- 
no), recibiéndose de ellos un desempeño 
desigual, ya que estuvieron notoriamen- 
te mejor estos dos últimos en partes de 
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“La bohéme”. Él, con una exitosa carrera 
de tres décadas, conserva intactas sus 
reconocidas dotes, y así fue como su in- 
terpretación de “Che gelida manina” fue 
magnífica, conquistando el mayor aplauso 
de la jornada. La misma efusiva respues- 
ta recibió ella con “Mi chiamano Mimí”, 

espléndida, dejando la interrogante por 
qué no se la ve más activa en las lides 
mayores. Juntos continuaron con un no- 

table dúo “O soave fanciulla”, que debe 
recordarse como el mejor homenaje del 
año al centenario de Puccinl. 

El haber tenido a Azócar en acción 
abrió campo para enunciar carencias de 
un programa que pudo haber alterado los 
fragmentos de “Carmen”, incluyendo el 
“Aria de la flor”, y de “Tosca”, agregando 
“El lucevan le stelle”, arias en que este 
tenor es imbatible. Faltó, qué duda cabe, 
una gran obertura operática. Hubo varias 
que penaron. 

Si muy bienvenidos fueron los coros 
de “Aida” y “Cavalleria Rusticana”, tal 
vez haya estado demás el “Te Deum” de 
“Tosca”, que en modo de concierto no 
luce, pues excluye el aparatoso ceremo- 
nial que hace de esta escena algo impac- 
tante en lo visual. El solista, además, se 
fundió en una multitud muy sonora. En el 
final no pudo faltar el “Brindis” de “La 
traviata”. Era lo lógico.
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