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Chile es destacado como caso de éxito

por consistencia en Marca Pais

Informe de Marcas
Pais de Futurebrand
resalto el trabajo de
Chile como un
modelo para otros
paises de la region.

I amarcapaisdeChilefuedes-
tacadaa nivel sudamericano
en voz de representantes de las

contexto latinoamericano donde
prima una percepcioén de fragili-
dad institucional.

El estudio Marcas pais en
América Latina 2024: La voz de
los protagonistas, desarrolla-
do por Futurebrand, incluyé una
seccién de Casos de Exito, don-
de consultaron por modelos a
seguir o acciones determinadas
que generaron admiracion. Perd,
Chile, Costa Rica y Uruguay fue-
ron las marcas pais mas men-
cionadas.

Sobre estos paises, el estu-
dio reflexioné que “han estable-
cido organismos especializados
en la gestiéony control de lamar-
capais,hanlogrado mantenersu
identidad a lo largo del tiempo y
destacarse en la region, incluso
en entornos politicos inciertos,
consoliddndose como marcas
sélidas y referentes de éxito”.

La importancia de las
exportaciones de Chile
El posicionamiento de una
marca pais generaidentidad, uni-
cidad y diferenciacion a nivel in-
ternacional.
En este contexto, el estudio

La marca Peru es
para nosotros un

capilaridad y
esfuerzo del pais
por simbolizar el
mercado peruano
desde la culturay
la regionalidad.
Otro ejemplo es
Chile, que sigue
siendo la mas
constante en sus
esfuerzos de
branding.

Fabio Nascimento,

Marca Pais Brasil.

subrayé el aporte que para Chi-
le ha significado la exportacion
de frutas mediante una alianza
publico-privada entre la Asocia-
cién de Exportadores (Asoex) y
ProChile.

Como resultado se presen-
t6 Frutas de Chile, una iniciativa
que “no solo unifica la oferta ba-
jounaidentidad comun, sinoque
también transmite el compromi-
sodelaindustriaconlacalidady
la satisfaccion del consumidor”.
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Chile resalta por
su estrategia de
oficinas de turismo de la regién. gran caso y promocién Yy Pert carolina Arredondo, ministra de
Un reporte de Futurebrand puso ejemplo de pOI' su impulso de| las Culturas, Artes y Patrimonio.
al pais como un ejemplo de so- . » turismo Por el sector privado y en el
lidez y referente de éxito, en un lntegracmn, cargo de directores con mayor

gastronémico.
Daniella Cabellos,
Marca Pais Venezuela.

Considero que
Uruguay, Costa
Ricay Chile
integran un
triangulo virtuoso
en ejemplos de
marca pais solidos
y consistentes en
el tiempo.
Larisa Perdomo, Marca
Pais Uruguay.

Para la muestra Futurebrand
realiz6 entrevistas con 20 ges-
tores de marcas pais, conside-
rando alosencargadosdelapro-
mocidnturisticatambiénrespon-
sables de fomentar las exporta-
ciones de bienes y servicios, y
al mismo tiempo, de atraer in-
versiones.

Asi es la estructura
de la marca pais
Lamarcachilenaestabajola
tutela de Imagen de Chile, un or-
ganismo de caracter publico-pri-
vadoencabezado porAlbertovan
Klaveren, en condicion de minis-
tro de Relaciones Exteriores.
Comorepresentantes del go-
bierno también lo integran: Ma-
rio Marcel, ministro de Hacien-
da; Diego Pardow, ministro de
Economia, Fomentoy Turismo;y

vinculo con la industria del tu-
rismo destacan Evelyn Henri-
quez (ChileSertur), Maria Angé-
lica Valenzuela (Wines of Chile),
Joel Martinez Ponce (La Bicicle-
taVerde)yBarbara Vallejos (Mu-
jeres en Turismo Chile).

Lamesadel organismo cuen-
ta también con Juan Suil (ex-
presidente CPC), Eugenio Tiro-
ni (socidlogo), Gina Ocqueteau
(Asech), Fernando Reyes Matta
(diplomético), Maria Isabel La-
ra Millapan (poeta), Paula Esco-
bar (periodista), Amparo Corne-
jo (Sonami), Pedro Giiell (Aca-
démico) e Ivan Marambio (Fru-
tas de Chile).

“La gran labor de Imagen de
Chile consiste en gestionar la
marca pais para robustecer la
reputacién de Chile y mejorar la
apreciacion espontaneadeotros
en torno al pais. Esto se traduce
en disefar e implementar una
estrategia coordinada que bus-
ca visibilizar a Chile a través de
una identidad Unica y competi-
tiva, que dé coherencia entre lo
comercial, econémico, cultural,
politico y social”, detalla el sitio
Marcachile.cl.“



