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W Distinto es el caso de
egamedia, estacién
televisiva que
alcanzé ganancias
por $ 5.658 millones
al noveno mes de

POR BLANCA DULANTO

Este 2024 no ha sido un buen afio
paralos canales de television abierta
en Chile. Mucho ruido han causado
los nimeros rojos de TVN, no obs-
tante, la sefial estatal no es lainica
que ha mostrado cifras negativas al
cierre del tercer trimestre.

Segtn los estados financieros
reportados a la Comision para el
Mercado Financiero (CMF), tanto
Chilevisién (CHV) como Canal 13(C13)
siguen profundizando sus pérdidas.

Asi, son tres de las cuatro sefiales
principales en el pais las que no han
logrado nimeros azules este 2024.
Todas menos Megamedia.

Canal 13 y Chilevisién

En cuanto a los resultados acu-
mulados entre eneroy septiembre,
Canal 13 ha generado pérdidasacu-
muladas de $ 5.398 millones, cifra
que se compara con las pérdidas
por $ 4.162 millones en el mismo
periodo del afio anterior.

El saldo en rojo se registrd incluso
cuando el canal ligado a Andréni-
co Luksic logro obtener $ 56.566
millones en ingresos al cierre del
tercer trimestre, lo que significé un
aumento de 14,8% con respecto al
mismo periodo del afio 2023.

Frente a esto, la estacién detallé
que “a pesar del crecimiento de
Canal 13 en ingresos y audiencia,
lacaida de laindustria de television
abierta y el aumento de los costos
de ventas debido a una estrategia
programatica mds agresiva (...)
Durante el ano en curso, la estra-
tegia del 13 ha estado enfocada
en incrementar exitosamente las
audiencias y sus ingresos mediante
una programacién horizontal intensa
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en contenido propio. Sin embargo,
este incremento ha conllevado un
aumento en los costos de venta en

un19,3%respecto al mismo periodo
del afio anterior”.

Comparando el mismo periodo
del afio anterior, Chilevisién paso
de ganar casi $ 5 mil millones entre
eneroy septiembre de 2023,a generar
pérdidas de $7.050 millonesenloque
vadelario. Frente aesto, lacompariia
explico en su andlisis razonado que
esto se debia mayoritariamente a
“‘unabaja dela inversion publicitaria

el pre-

préstamo, crucial para enfrentar la crisis

del afio 2024 y aumento de costos
en la programacion de contenido”.

A su vez, el ingreso de CHV dis-
minuyd mas de $ 4 mil millones,
alcanzandolos $50.052 millones. De
acuerdo ala estacion, esta reduccion
de un 7,54% fue “motivada por una
disminucion en el rating yuna menor
inversion publicitaria”.

Las pérdidas de TVN

La situacién mds critica la vive la
senial estatal TVN: al 30 de septiem-
bre, la empresa registré pérdidas
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tactd con el Presidente Gabriel Boric; con

Resultados de los canales de felevisian
a septiembre en los ultimos 5 afos
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pormas de $ 15 mil millones, lo que
representé un aumento respecto
de las cifras negativas por $ 6.280
millones en el mismo periodo del
anoanterior, segun cifras de la CMF
(por ajustes contables internos, la
estacién sumé un saldo en rojo de
$13 mil millones). Los ingresos de la
senial estatal registraron una caida
de 10,9% menos respecto del mismo
periodo del afo anterior, llegandoa
$33.933 millones.

El presidente del directorio de
TVN, Francisco Vidal, explicé este
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miércoles ante la comisién de Cul-
turade la Camara de Diputados que
“nuestro balén de oxigeno cada
dia tiene menos oxigeno” y que
“en los tltimos 10 afos, el 80% del
financiamiento de TVN es el avisaje
publicitarioy ese ese avisaje cada dia
vamenos para la television abierta
y cada dia mds para las plataformas
digitales”.

Afirmé que esa es la primera
raz6n de la actual situacion finan-
ciera y agrego que “el 2004, el 50%
del avisaje estaba en los canales
de television abiertas. El 2014, ese
50% se transformé en 36%. El ano
pasado en 25%. Y este afio va para
22%”, aseguro.

Mega: la excepcion

Distinta es la situacién de Me-
gamedia, que -a diferencia de su
competencia- sigue viendo fuertes
niimeros azules.

Al cierre del tercer trimestre de
2024, tuvo ganancias por $ 5.658
millones, un 29% mayores que en
2023. El canal anotd un incremento
de mads de S 5 mil millones en sus
ingresos, alcanzado un total de
$ 75.226 millones en el periodo.

Vidal y crisis en TVN: “Si no teniamos un nuevo aval del Estado no podiamos pagar los sueldos en enero”

[ La mafiana de este miércoles, tenemos los otros 12 mil de reserva por

sidente del directorio de TVN, Francisco
Vidal, y a la directora ejecutiva del serial
estatal, Susana Garcia, |legaron hasta el
Congreso para exponer ante la comision
de Cultura de la Cdmara sobre los esta-
dos financieros del canal y los detalles
del crédito con aval del Estado solicitado
por la estacién. En dicha instancia, el
presidente de la institucion defendié el

financiera que esta viviendo el canal
nacional.

“Llegamos a la conclusién de que si no
tenfamos un nuevo crédito o un nuevo
aval del Estado, esctichenme bien, dipu-
tados y diputadas, no podiamos pagar
los sueldos en enero, el proximo mes”,
sostuvo Vidal.

El presidente de TVN explicé que se con-

el Ministerio de Hacienda y con la Dipres
para solicitar un crédito con aval del
Estado, que fue autorizado “por una cifra
global de S 24 mil millones, pero que el
decreto va a ser por $ 12 mil millones
porque la administracion sostiene que
con $ 12 mil millones podemos sobrevivir
el 2025, mientras vamos recuperando
audiencia, cosa que esta ocurriendo. Y

si las cosas siguen echdndose de vuelta”.
Por su parte, la directora de TVN sostuvo
que “respecto al crédito con aval del
Estado que solicitamos, es para enfren-
tar la operatividad de TVN y todas sus
multiplataforma. Independiente de la
discusién politica, TVN esta mejorando
sus niveles de audiencias y proyectamos
un mejor adn 2025".




