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Investigacion Uchile revela aumento
del 133% en comercio callejero | |
postpandemia y precarizacion laboral

El estudio analiza los espacios ocupados
antes y durante la pandemia en tres
sectores de Valparaiso, donde el
comercio callejero se vio incrementado
considerablemente. La profesora

Paola Jir6n, del Instituto de la

Vivienda de la Facultad de Arquitectura
y Urbanismo (FAU) de la Universidad
de Chile, y el arquitecto Lautaro Ojeda
proyectan sus conclusiones

Recorrer América Latina tiene un en-
cantoinico por suvariedady diversidad de
paisajes, una culturariquisimay multiple y
una oferta gastrondmicainigualable. Pero
también es un continente de sobrevivencia
y demuchas carencias, donde enlas calles
se comercializan multiples productos:
comida, ropa, juguetes, libros, productos
electrénicos, cachureos y mas.

Durante afios, en América Latina, se
han desarrollado estudios urbanos sobre
comercio callejero informal, principal-
mente, sobre ciudades como Ciudad de
México, Puebla, Guadalajara, Morelia,
Bogota, Medellin, Quito, Guayaquil,
Lima, Cuzco, Arequipa, La Paz, Rio de
Janeiro, Buenos Aires, Santiago de Chile,
Concepcién y Temuco. Asi es como exis-
ten muchos estudios socioeconémicos
sobre el fenémeno, pero muy pocos de
caracter urbano-geografico.

Es en este aspecto la relevancia del
estudio “Impacto espacial de las estruc-
turas humanas del comercio callejero in-
formal sobre el espacio publico” (2023),
que centra su atencién en la ciudad por-
tuaria de Valparaiso. Y, particularmente,
enlas tres zonas de mayor concentracién
de comerciantes callejeros informales, es
decir, la calle Bellavista, la Avenida Pedro
Montt y la Avenida Uruguay.

Los autores de esta investigacion
son los arquitectos Lautaro Ojeda y
Sara Toledo, la trabajadora social Daisy
Margarit, la gedgrafa de la Universidad
de Chile, Fernanda Lavin, y la profesora
Paola Jirén, del Instituto de la Vivienda,
de la Facultad de Arquitectura y Urba-
nismo (FAU) de la Universidad de Chile.

“El comercio callejero informal mo-
viliza afectos, conocimientos, objetos,
mercancias, dineros y/o artefactos, y se
producey reproduce en el espacio publico
delaciudad”, senala el inicio del estudio

interdisciplinario. “En ese escenario, los
puestos de venta —fijos y/omoviles—delos
comerciantes callejeros informales im-
pactan sobre los espacios puiblicos de una
urbe. Este articulo presenta un analisis
comparativo —antes y durante la pande-
mia del COVID 19-delimpacto espacial
del comercio callejero informal (CCI) de
Valparaiso, para lo cual nos enfocamos
en lo que hemos denominado estructu-
ras humanas del CC, entendidas como
sistemas compuestos por los cuerpos de
los comerciantes y todos los objetos que
conforman sus puestos de venta”.

Entre los resultados de la investiga-
cién se concluy6 que el comercio callejero
aumento durante la pandemia en 133%, y
quelasestructuras humanas desarrollaron
una tendencia a mejorar y agrandar sus
puestos. Con “estructuras humanas”, los
investigadores se refieren, por ejemplo, a
carros de supermercados adaptados, mesas
plegables, plataformas formadas por cajas
de cartén, panos o telas.

UN PAISAJE URBANO
COMPLEJO

El estudio es detallado y precisa el
alza del comercio callejero en pandemia
delasiguiente manera: “Enlas tres zonas
analizadas, enel periodo prepandemia se
registraron un total 812 CCI, mientras que
durante la pandemia la cifra aumento a
1.067, 0 sea, un alza de 31%. En el caso de
Bellavista existian 62 CCI y luego 70; en
Avenida Pedro Montt, 405 y luego 524; y
en Avenida Uruguay habia 345y postpan-
demia, 473. Enel periodo prepandemia se
registraron 132 CCI del rubro de comida,
446 de chucherias y 234 de ropa; mientras
que durante la pandemia se registraron
184 en comida, 575 en chucherias, 301 en
ropa, un ambulante, cuatro bodegueros

y un estacionador”.

Otradelasconclusiones, comentalaaca-
démica de la Universidad de Chile, Paola
Jirén, es que ha existido “un aumento de
mujeres en relacion con los hombres, en el
comercio callejero informal (CCI). Y esto
tiene que ver con los cuidados. Elhechode
trabajar en este ambito les permite cuidar
asus hijos 0 a personas que estan cerca de
ellas. Es interesante, en este sentido, ana-
lizar el CCI, en un sistema mas amplio, sin
clasificarlo, sino relacionarlo con estruc-
turas que son mas formales y otras mas
informales. El CCl es parte de una cadena
mas compleja, sobre todo con la cantidad
de tipos de comercios que hay”.

Paola Jirén, quien ademds es Docto-
ra en Planificaciéon Urbana y Regional,
sefiala que también han realizado otros
estudios con trabajadores vinculados al
delivery y con aplicaciones como Rappi.
“Creo que postpandemia la gente quedd
enun grado de mayor vulnerabilidad en
términos laborales y con mucha preca-
riedad. Entonces las personas tuvieron
que salir a trabajar en diferentes cosas”.

La especialista pone el acento en la
ley delas 40 horas que entrd en vigencia
en abril de este afio. “El comercio calle-
jero informal (CCI) siempre ha existido
en América Latina, pero que en Chile ha
surgido mas en los ultimos afos y tiene
que ver con lo laboral. El tema de las 40
horas, que se ve como una solucién, lo
mas probable que no lo sea para muchas

personas, porque la vida es muy costosa
eneste pais. Nosotros logramos averiguar
que muchas personas trabajan en el CCI
de forma completa o complementaria a
otros trabajos formales”.

Quien complementa el estudio sobre
el comercio callejero, con datos que en-
tregan mayores luces, es el arquitecto
de la Universidad de Valparaiso, Lauta-
ro Ojeda: “Entre el Censo y la Encuesta
Nacional de Empleo, podemos decir que,
entre 2003 y 2022, es que se duplica la
fuerzalaborar informal en Chile. En 2003
habia un 4,4% y hoy hay un 9,4% de la
fuerza laboral informal. De eso también
sabemos que hoy hay mas mujeres que
trabajanen el CCI que hace diez afios, que
era 64% de hombres y un 36% de muje-
res. Mientras, que hoy es de un 53% de
mujeres y un 47% de hombres”.

También hay que tener en cuenta que
no todo es dicotémico cuando se presen-
tan este tipo de fenémenos yarecurrentes
en el paisaje urbano. Elacadémico Lauta-
ro Ojeda comenta que “hay comerciantes
callejeros que pueden estar sometidos a
una red de explotacion de comerciantes
formales, hay otros que son indepen-
dientes, que han desarrollado toda una
vida laboral en la calle y suelen trabajar
en familia. Hay otros que arriendan los
suelos para poder operar y hay asociacio-
nesilicitas y bandas criminales. Entonces
hay una coexistencia, a veces positivay,
en otros casos, negativa”.




