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EDITORIAL

En muchas comunas y localidades la relación co-
munidad y centros de educación es muy estre-
cha. Se trata de un vínculo dado por la partici-
pación entera de familias y generaciones al in-

terior de las escuelas y liceos, práctica que se extiende 
de manera repetida en los rincones de los barrios. 

Por eso las buenas y malas noticias impactan de for-
ma inmediata al entorno más cercano. En el caso de Co-
ronel, ahora, la noticia es positiva.  

El emblemático Liceo Yobilo entró en un proyecto 
de conservación donde se pretende contar con $470 
millones. 

Coincidiendo con el aniversario N°40 del Liceo, está 
próximo a empezar un trabajo de conservación con 
fondos de la Dirección de Educación Municipal.  

La casa edil busca adjudicar trabajos que, además de 
mantener la estructura eléctrica del liceo, restablezca 
ventanas de termopanel y la recuperación de una anti-
gua multicancha ubicada dentro de sus dependencias.  

Una vez que el proyecto de conservación esté adjudi-
cado, los trabajos comenzarán durante el verano, espe-
rando poder completar la mantención del estableci-
miento antes del comienzo del ciclo escolar 2025. 

La directora subrogante del liceo, Magaly Valencia 
Cavas, relata que este proyecto se venía gestando des-
de hace tres años, dada la antigüedad de, principalmen-
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En un mundo enfrentado a crisis so-
ciales, ambientales y políticas, todo lo 
que decimos, bien o mal, adquiere cier-
ta relevancia. Lo anterior no deja ajeno 
a las marcas y empresas del mercado. 

Lo cierto es que la relevancia de una 
marca ya no depende únicamente de la 
calidad de sus productos o servicios. 

Vivimos en una era en la que debe-
mos con velocidad reconocer muy bien 
quienes somos y luego declarar nues-
tro propósito en el mundo para conver-
tirnos en actores sociales. Pero, ¿qué 
hace que una marca sea realmente re-
levante para las personas? La respues-
ta radica en tres pilares: propósito, 
coherencia y conexión. 

El propósito, sin embargo, debe ser 
genuino. Mi actuar debe ser coherente. 
Las audiencias detectan rápidamente 
las iniciativas superficiales o el “purpo-
se-washing”, donde las acciones no re-
flejan los valores promovidos. La rele-
vancia nace de la autenticidad. 

Las marcas más relevantes son 
aquellas que pueden ser consistentes 
en sus palabras y acciones. Si una em-
presa proclama que apoya la diversi-
dad, esta debe reflejarse tanto en su pu-
blicidad como en sus prácticas inter-
nas, como la contratación y la inclusión 

en liderazgo. Coherencia también sig-
nifica adaptarse a los contextos y nece-
sidades del momento, sin perder su 
esencia. 

Finalmente, la relevancia también se 
construye al crear conexiones auténti-
cas. Esto implica escuchar, interactuar 
y co-crear. Las redes sociales han abier-
to un espacio donde las marcas pue-
den dialogar directamente con las per-
sonas, pero muchas fallan al tratar es-
tos espacios solo como vitrinas.  

En definitiva, las marcas relevantes 
no son aquellas que simplemente ven-
den; son aquellas que inspiran, se com-
prometen y participan activamente en 
la construcción de un mundo mejor. 
En una sociedad hiperconectada 
como la de hoy, la pregunta ya no es si 
las marcas deberían involucrarse, sino 
cómo lo hacen y con qué impacto. 
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Cuando en Fundación Antenna lan-
zamos el Premio PAM Artista Mujer 
hace cinco años junto a Bank of Ameri-
ca, lo hicimos con una convicción pro-
funda: reconocer y dar visibilidad al 
trabajo de mujeres sobre los 60 años, 
cuyas contribuciones han sido históri-

camente invisibilizadas. Hoy, al mirar 
el impacto de este premio, no puedo 
evitar sentir orgullo y gratitud por 
cómo hemos logrado amplificar estas 
voces. 

 En estos cinco años, 981 mujeres ar-
tistas han postulado al Premio PAM, un 
dato que refleja la diversidad del arte 
producido por mujeres en Chile. La 
edad promedio de las postulantes es de 
68 años, y cada una de ellas trae consi-
go historias de vida únicas e inspirado-
ras. Este año, la participación dio un 
salto significativo: tuvimos un aumen-
to del 71% en las postulaciones respec-
to al año anterior, algo que nos confir-
ma que este espacio es más necesario 
que nunca. 

 El Premio PAM no solo celebra la ex-
celencia artística, sino que también in-
vita al público a ser parte del proceso 
de reconocimiento. En estas cinco edi-
ciones, hemos recibido 40.534 votos del 
público, quienes han tomado un rol ac-
tivo en destacar el trabajo de las postu-
lantes. Este año, por primera vez, el pre-
mio del público fue otorgado a una ar-
tista autodidacta. Es un hecho que nos 
llena de esperanza, ya que subraya que 
el talento y la creatividad no siempre 
requieren de trayectorias formales 
para dejar una huella significativa. 
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te, la instalación eléctrica en las zonas más longevas del 
recinto.  

“El sistema eléctrico es muy antiguo, entonces, una 
buena parte del proyecto es eso. También la conserva-
ción del edificio antiguo de madera, que son el primer y 
segundo piso del liceo original”, especifica Valencia, 
quien además de la directora, es profesora de historia del 
mismo lugar.  

Del mismo modo, detalla que dada la humedad del 
sector -al estar ubicada junto al humedal contiguo al es-
tero Villa Mora- la vieja estructura de madera no aísla 
las bajas temperaturas en temporadas invernales, por lo 
que la incorporación de termopaneles, según afirma, ayu-
dará a solucionar el problema.  

El buen estado, la estética en la infraestructura de un 
establecimiento educacional puede marcar la diferen-
cia. Pues se trata de espacios cómodos que acompañan 
y acogen a sus miembros. 

Por eso el caso de Yobilo es un ejemplo a replicar.
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