
AL DÍA 
“Uno de los sujetos más buscados en nuestro país, por cuanto mantenía órdenes de detención por 
diversos delitos vinculados a la organización criminal Tren de Aragua”, Alex Cortés, fiscal jefe del equipo de 

crimen organizado y homicidios del Ministerio Público, por la detención en Colombia de Carlos Gómez Moreno. 

  

  

DENUNCIA Y AYUDA 

TACOS Y PROGRESO.- 

Las obras que se realizan a pocos metros del puente Gam- 
boa en Castro, dejan de manifiesto una verdadera encruci 
jada. En plena Ruta 5 Sur, a la salida —o entrada de un via- 
ducto se está generando un nudo vial. Producto de las fae- 
nas, en forma intermitente, se han generado tacos por las 
labores y el desplazamiento de maquinaria pesada. Ya sin 
existir este proyecto, el sector era un foco de congestión, el 
cual se está potenciando por esta iniciativa que más allá 
del progreso, genera incertidumbre con respecto ala circu- 
lación vehicular en una atochada capital provincial. 

  

   
LEGADO DE INÉDITA ACTIVIDAD.- 

Como parte del Seminario de Arquitectura Latinoamerica- 
na(SAL) quese llevó acabo esta semana, de forma inédita 
en Castro, se montó una muestra estática en la plaza de ar- 
mas dela capital provincial. La instancia sirvió para que 
chicos y grandes conocieran parte del trabajo delos inter- 
vinientes en esta actividad, el cual deja de manifiesto lane- 
cesidad de forjar el crecimiento urbanístico de las ciudades 
dela manoconel entorno. Una tarea pendiente en Chiloé 
que, gracias a estas iniciativas, se puede estar mejorando. 
Talento local, hay de sobra. 
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Seguridad en fuego 
La reciente crítica de los diputados al 
proceso de ingreso en Conaf y Bombe- 
ros expone una falencia que no pode- 
mos permitirnos ignorar: los incen- 
dios en Valparaíso dejaron al descu- 
bierto la vulnerabilidad de nuestros 
sistemas de protección. ¿Cómo es po- 
sible que los procesos de selección en 
estas instituciones clave sigan siendo 
opacos y deficientes, poniendo en 
riesgo la seguridad de miles de ciuda- 
danos? 
La falta derigurosidad en los filtros de 
ingreso y la formación de los profesio- 
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nales encargados de combatir los in- 
cendios nos deja con una amarga pre- 
gunta: ¿estamos realmente prepara- 
dos para enfrentar futuras tragedias o 
estamos condenados a vivir en la cons- 
tante incertidumbre? Es urgentere- 
formar estos procesos y garantizar 
que quienes estén al mando de nues- 
tra seguridad sean los más capacita- 
dos. ¿Qué estamos esperando para ac- 
tuar? 

  

Gabriela Velásquez Figueroa   Fundación para el Progreso 

  

  

ELTIEMPO 

Ancud 6% /15% 
Castro 7/16" 

Quellón 6% /16% 
Dalcahue ¿YH  6%/15%C 
Chonchi 70 /16* 

  

EMERGENCIAS 
Ambulancias 131 

Bomberos 132 

Carabineros 133 

Investigaciones 134 

Emergencia Marítima — 137 

        

MONEDAS 

Dólarobservado  $971,62 

Euro $1.025,56 

Peso argentino $0,96 
UF $38.349,54 

UTM $67.294,00 

q 

TUITS 

Oseremisalud10 
Araíz del hallazgo de un murciélago 
positivo a rabia en ZAncud, situación que no 
ocurría hace 10 años en Chiloé, realizamos 

operativo de vacunación antirrábica a 
perros y gatos, charlas educativas en 
establecimientos educacionales y entrega de 
medidas preventivas a la población 
  paislobo 

Chile implementa metodología o 
internacional para mejorar alimentación 
escolar en Chiloé 

  

COLUMNA 

Actores relevantes 
En un mundo enfrentado a crisis sociales, 

ambientales y políticas, todo lo que decimos, 
bien o mal, adquierecierta relevancia. Lo an- 
teriorno deja ajeno a las marcas y empresas 
del mercado. 
Lociertoes que la relevancia de una marca 
ya no depende únicamente de la calidad de 
sus productos o servicios. 
Vivimos en una era en la que debemos con 
velocidad reconocer muy bien quienes so- 
mos y luego declarar nuestro propósito en el 
mundo para convertirnos en actores socia- 
les, Pero, ¿qué hace que una marca sea real- 
mente relevante para las personas? La res- 
puesta radica en tres pilares: propósito, 
coherencia y conexión. 
El propósito debe ser la razón de ser más allá 
dela ganancia económica. Los consumido- 
res de hoy buscan marcas con valores alinea- 
dos asus principios. Los consumidores pre- 
fieren marcas que se posicionen sobre temas 
sociales. Y ojoqueno significa que debamos 
abordar todas las problemáticas del mundo, 

VusefHadi Mantíquez, director carrera de Publicidad 
Universidad Andrés Bello, Concepción 

en esta sociedad 
pero sítener un impacto claro en los aspec- 
tos donde nuestro rol sea significativo. 
El propósito, sin embargo, debe ser genuino. 
Mi actuar debe ser coherente. Las audiencias 
detectan rápidamente las iniciativas superfi- 
cialeso.el “purposewashing”, dondelas ac- 
ciones noreflejan los valores promovidos. 
La relevancia nace de la autenticidad. 
Las marcas más relevantes son aquellas que 
pueden ser consistentes en sus palabras y ac- 
ciones. Si una empresa proclama que apoya 
la diversidad, esta debe reflejarse tanto en 
su publicidad como en sus prácticas inter- 
nas, como la contratación y la inclusión en 
liderazgo. Coherencia también significa 
adaptarse a los contextos y necesidades del 
momento, sin perder su esencia. 
Finalmente, la relevancia también secons- 
truye al crear conexiones auténticas. Esto 
implica escuchar, interactuar y co-crear: Las 
redes sociales han abierto un espacio donde 
las marcas pueden dialogar directamente 
con las personas, pero muchas fallan al tra- 

tar estos espacios 
solo comovitrinas. Las marcas que escuchan 
activamente y adaptan sus estrategias con 
base en las necesidades de su comunidad lo- 
gran generar lealtad. 
Hacerse relevante no es un evento único; es 
un proceso constante y debemos estar dis- 
puestos a evolucionar al ritmo de una socie- 
daden cambio permanente. Esto por su- 
puesto que implica riesgo. Obliga a tomar 
posturas, innovar y aceptar la crítica. Sin 
embargo, quienes se atrevan a hacerlo se po- 
sicionarán no solo en el mercado, sino tame 
bién en la mente y el corazón de las perso- 
as. 
En definitiva, las marcas relevantes no son 

aquellas quesimplemente venden; son 
aquellas que inspiran, secomprometen y 
participan activamente en la construcción 
de un mundo mejor. En una sociedad hiper- 
conectada como la de hoy, la pregunta ya no 
essilas marcas deberían involucrarse, sino. 
cómolo hacen y con qué impacto.
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