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Nescafé ingresa al 

top 10 de las Marcas 

Ciudadanas 
Nescafé, el café más vendido en Chile y 
el mundo, avanza 21 puntos, respecto a 
la medición anterior, en el ranking Mar- 
cas Ciudadana elaborado por Cadem, 
ubicándose así en el puesto número 9 
del prestigioso estudio. Además, fue 
reconocido como líder de la categoría 
Consumo Masivo. Este reconocimiento 
refleja la fuerte conexión entre Nescafé 
y los chilenos, quienes han demostrado 
su preferencia por la marca durante 
muchos años. "Todo esto es debido al 
aporte de muchos equipos de trabajo y 
se traduce en ser merecedores de la 
confianza de nuestros consumidores 
gracias al compromiso permanente con 
la calidad, la innovación y la sostenibili- 
dad", comenta Sandra Rivas, Business 
Executive Officer de Nestlé Coffee 
House. El estudio Marcas Ciudadanas 
2024 se basa en 12,500 encuestas y las 
marcas allfreconocidas destacan por 
tener presencia positiva en la opinión 
pública, por ser consideradas como un 
aporte a la sociedad y, a la vez, por ser 
relevantes para los consumidores. "Esta- 
mos muy orgullosos de ser reconocidos 
nuevamente como una Marca Ciudada- 
na, en especial de haber aumentado 
nuestros índices de lealtad, por lo que 
seguiremos comprometidos con ofrecer 
productos de alta calidad y expertencias 
Únicas a nuestros clientes", Juan Pablo 
Cañas, senior Marketing Manager de 
Nestlé Coffee House. 

  

  

  

  

  

  

    

  

  

  

cuyo propósito es reconocer a quienes se dedican a 
resolver problemas sociales. "El voluntariado es uno de 
nuestros valores fundacionales y demuestra el com- 
promiso de Reale con la sociedad y los territorios 
donde operamos. Para nosotros es una oportunidad 
dar testimonio de las iniciativas que hemos llevado a 
cabo en los últimos años, así como también promover 

  

EMPRESAS [|] 

Reale Seguros se suma al primer Día del Patrimonio Social en Chile 
Reale Seguros se unió a la celebración del primer Día 
del Patrimonio Social en Chile, iniciativa impulsada por 
la Comunidad de Organizaciones Solidarias y que 
congregará a más de cien empresas en diversas accio- 
nes de voluntariado. La jornada coincide con el Día 
Internacional del Voluntario, establecido por la ONU, 

la participación de nuestros colaboradores. Este 
tipo de acciones está en nuestro ADN y es un 
pilar de la RSE de la marca", dijo Iris Vittori, en- 
cargada de Responsabilidad Social Empresarial 
de Reale Seguros en Chile. Los programas de 
voluntariado son una de las estrategias distintivas 
del Grupo Reale, el cual destina el 1% de sus 
ingresos globales a iniciativas de responsabilidad 
social a través de la Reale Foundation. En Chile, 
la empresa oficializó en 2023 su grupo de volun- 
tarios corporativos, apoyando proyectos como 
Casa Familia, Casa Salesiana y la Corporación 
Formando Chile. 

  

  

  

  

    

  

  

  

Duo, el búho que es 
Billy y Mike, los el corpóreo de 
corpóreos de Duolingo, de origen 
Bilz y Pap mexicano, junto a la 
también dijeron influencer Turban 
presente. Girll. 

Más de 45 corpóreos celebraron los 20 
años de los Monos del BCI 

C on un gran desfile, con alfombra 
roja incluida y con gran algarabía del 

público presente, más de 45 corpóreos 
de diferentes marcas nacionales e inter- 
nacionales, incluyendo al famoso Duolin- 

go, de origen mexicano, animaron el 

aniversario número 20 de los Monos del 
BCI. La puesta en escena, que se desa- 
rrolló en el frontis de la oficina corporati- 
va del Banco (El Golf 125), fue cumplida 
a cabalidad por los corpóreos presentes, 
quienes en promedio tardaron 3 horas 
en armar sus presentaciones, que coro- 
naron con el desfile por la alfombra roja. 
"Los Monos del BCI (que en principio se 
llamaron monólogos), y que hace 20 
años llegaron a inmumpir la monotonía de 
una industria bancaria gris, son un reflejo 
de cómo acompaña el BCl a nuestros 
clientes en su día a día, como la ayuda 

que presta a una Pyme al abrir la cortina 
del negocio, o teñirse de rojo en el esta- 
dio alentando a la selección. Los Monos 
fueron creciendo y han mutado hasta lo 
que podemos ver hoy", reseña Cristián 
Franco, gente de marketing de BCI. La 
CorpoGala, como se llamó el evento, es 

la primera que se hace en el mundo y 
esto va en la línea de innovación, o el 

hacer cosas distintas, que tiene en su 

ADN el Banco. "El propósito es atrever- 
se y es lo que estamos mostrando con 
estos eventos. Los monos hacen la dife- 
rencia y también la conexión con las 
personas. Sin duda que esta Gala marca- 
rá un hito importante y ayudará a de- 
mostrar la cobertura del BCI, de Arica a 

la Antártida, el por qué somos el mayor 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Novedosa fue la performance de 
revolucionaron la industria bancar 

mM 
' $ ' : 

dia 

> 

      

os Monos del BCI, los cuales le pusieron color y 
a. Los presentó la animadora Lady Ganga. 

  banco del país y el octavo en la región", 
agrega Franco. Uno de los invi 
mayor nombre fue el corpóreo Duolin- 
go, el cual vino desde México. 

una aplicación a la cual puede 
el mundo en forma gratis e im 
cursos en ocho idiomas. Nacimos hace 

  de Anda, directora regional de marketing 
para Latinoamérica de Duolingo. La 
mascota se llama Duo (Duolingo en la 
empresa), el cual es un búho. El evento, 

que fue animado por Lady Ganga, junto 
a la influencer Turban Gin, reunió, entre 

otros corpóreos a Undercito (Under 

tados de 

"Somos 
legar todo 
partimos 
  

14 años y nuestra presencia en el merca- 
do ha sido positiva, especialmente duran- 
te la pandemia, en la cual la gente que se 
quedaba en sus hogares tenía la oportu- 
nidad de aprender idiomas", explica Kim 

  Pizza), Shakee (Johnny Rockets), Entelin 
(Entel), Pompey (Pompeyo Carrasco), 
Oxxito + Andattin (Oxxo), Prontín 
(Pronto Copec), Spike (Lipigas), Parisito 
(Paris), Oso + Osa + Osita (Ambrosoli). 

 

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

08/12/2024
    $672.539
  $4.399.200
  $4.399.200

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     271.020
      91.144
      91.144
      15,29%

Sección:
Frecuencia:

ECONOMIA
DIARIO

Pág: 19


