


  

software que produce apps de video, para 
operar el servicio de streaming 

Hasta ahora, rescata Baeza, tienen más de 
1200 producciones, entre películas de ficción, 
documentales y series. Algunos ejemplos: 
Las aventuras de Grizzly Adams, Un sueño 
extraordinario y Grumpy Old Santa. También se 
pueden encontrar documentales sobre Kylian 
Mbappé y de naturaleza. Todos los títulos, 
comenta el chileno, están destinados a un 
público familiar. "Los papás le pueden darla 
clave a los niños porque ninguna película va a 
tener contenido explicito", describe. 

Lanzaron inicialmente el negocio en Esta- 
dos Unidos y ahora el foco está en aterrizar en 
Chile. Elobjetivo, dice el abogado chileno, es 
que desde acá Sunn se expanda por Latinoa- 
mérica. "De los 1200 títulos que tenemos hoy. 
80 están doblados o subtitulados al español. 
Y ese número lo queremos hacer crecer. 
estamos en negociaciones con algunas 
empresas de postproducción en Chile para 
doblar un paquete grande de filmes" 

Además, desarrollarán producciones 
propias en suelo nacional para captar a un 
público familiar. En esa ecuación aparece 
elactor y realizador chileno Diego Ruiz, que 
ejerce como productor ejecutivo. “El 10% de la 
propiedad de Sunn Stream es de inversionis- 
tas chilenos yo y Diego", describe Baeza. 

Las oficinas centrales de la compañía están 
en Reno, Nevada, en el mismo edificio del des- 
pacho legal de Sutton, que siempre está lleno 
de un ejército de abogados, procuradores y 
secretarias, apunta Baeza. Desde ahí, explica 
elabogado chileno, se administra elnegocio 

de Sunn Stream. El precio de suscripción es de 
US$ 6.99, casi la mitad de lo que cobran los 
grandes como Netflix, Prime y Disney, "Gareth 
tomó la decisión de donar un dólar por cada 
suscripción mensual Ya estamos en conver- 
saciones con algunas fundaciones en Chile 
porque él quiere partir por acá" 

Producciones propias: Holocaus- 
to, béisbol y Atacama 

En tres años han estrenado una película de 
ficción -Kangaroo Kids, en la que actúa la hija 
de Baeza, Josefina- y otros dos documenta- 
les: el primero cuenta la historia de Max Pat- 
kin, un conocido jugador de béisbol y payaso 
estadounidense; y el segundo trata sobre un 
joven violinista que usó la música para salir 
con vida de los campos de concentración en 
plena Segunda Guerra Mundial Este último, 
llamado La sinfonía del Holocausto, estuvo 
enla lista corta de los últimos premios Oscar. 
También están preparando una tercera pro- 
ducción sobre la historia detrás de ESPN, el 
canal de deportes más visto en el mundo. 

También hay otro documental que está 
pronto a estrenarse y que a mediados de 
noviembre sumó un hito en Chile: The Lost 
Grape, una producción que rescata la historia 
detrás del redescubrimiento del Carménére 
en Chile en los '90, un acontecimiento que 
marcó un antes y después en la viticultura 
chilena, ya que durante más de 100 años fue 
una cepa que se creyó extinta y que en la 
industria local se confundió con el Merlot 

Esta no es la única producción desarrollada 
en suelo nacional. explica Baeza. "Estamos 

en preproducción de una película que se 
va a filmar en el desierto de Atacama y vaa 
mezclar el tema astronómico con elvalor de 
los mineros, donde queremos rescatar esta 
atención que tuvo Chile a propósito de los 33. 
Ya estamos escribiendo el guión”, adelanta. 

“Sabemos que es imposible 
competir con los git ” 

¿Los planes a futuro? Elobjetivo a corto 
plazo, comenta Baeza, es llegar a una base 
de 10 mil usuarios. Para eso, van a desarrollar 
una campaña comunicacional para captar 
una base de clientes. Con eso listo, reforzarán 
la estrategia de marketing en Estados Unidos 
y Latinoamérica De hecho, apunta que 
pronto comenzarán un road show en Chile 
para levantar fondos. El objetivo es conseguir 
US$ 15 millones. 

Para mediano plazo, comenta Sutton, es 
llegar a los 100 mil clientes. Mientras que 

elobjetivo a largo plazo es convertirnos en 
una empresa valiosa que beneficie a quienes 
buscan contenidos de calidad y a las familias 
que desean entretenimiento y educación 
adecuadas” 

“Nosotros sabemos que es imposible 
competir contra los gigantes de la industria, 
porque están muchas veces asociados con 
los grandes estudios de Hollywood. Y en esa 
liga todavía no estamos” reflexiona el socio 
chileno del proyecto. Sin embargo, apunta 
"Nuestra propuesta es crear una plataforma 
que consolide contenido de cierta natura- 
leza y que eso le resuene a una comunidad 
que vaya siguiéndonos y que ese grupo de 
personas vaya creciendo. Ojalá, al punto en 
que esto sea muy rentable y posiblemente, 
cuando lleguemos a eso, seremos incómo- 
dos para los grandes. Ahi podría ocurrir que 
alguna vez nos absorban, pero ahora nuestra 
preocupación es seguir creando Sunn". + 

  

Ki Cencosud Media, la unidad de retail media 
de Cencosud, realizó su evento anual 
2024, donde presentó a marcas y agencias 
de medios su ecosistema 360", capaz de 
ofrecer, a marcas y anunciantes, presencia 
en sus espacios físicos y digitales a través 
de anuncios publicitarios en todos los 
negocios de la Compañía: supermercados, 
tiendas por departamento, mejoramiento 
del hogar y centros comerciales. En la 
instancia, se destacaron avances del año, 
'como un incremento superior al 40% en lift 
de conversión para marcas que invirtieron 
en campañas segmentadas utilizando datos 
de primera fuente, una de las principales 
fortalezas del retail media de Cencosud. 

Claudio Pérez, Head Comercial Cencosud Media 
Chile; Felipe infante, Channel Manager Apple; 
Javiera del Castilo, Líder Comercial Cencosud 

Media; Yearee Kim, APR 8 Retail Channel Marketing 
Apple y Rodrigo Ass 
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En evento anual: Cencosud Media presentó su ecosistema 360? 
y anticipó nuevas tendencias para 2025 

                              

   

Fernando Mora, Presidente Ejecutivo ANDA; Carolina 
Godoy, Gerente de marketing y operaciones ANDA; 

Eduardo Gauna, Gerente de Cencosud Media Regional; 
Rodrigo Saavedra, Gerente General IAB Chile y Diego 

Abadie, Gerente General AAM Chile. 

Julio Jaña, Channel Marketer CBG 3M; Esteban Casado, 
Laura González, Key Account 

Retail South America 3M 
Gerente Comercial Easy Chil 

Manager Home Improvement 8: Mi 
y Luiz Rizzo, Gerente de Marketing Easy Chile. 

DOMINGO 08 DE DICIEMBRE DE 2024 / DF MAS + 

É Colin Lewis, 
Í expositor, experto 

internacional en 
marketing; Eduardo 
AS 

Regional de 
WN Cencosud Media; 

A Ciaudio Pére: 
If Head Comercial 

AR) Cencosud Media 
Chile y Constanza 

Cul Ballesteros, Digital 
ES Marketing Manager 

South Cone 
PepsiCo. 

Gonzalo Venegas, Gerente Canal 
Supermercados Coca-Cola Embonor; 
AS 

Marketing Coca-Cola Embonor; Juan 
Pablo Valdés, Gerente Comercial 
Consumo Masivo y Non Food 

supermercados Cencosud y Oscar 
Bazán, Gerente Canal Supermercados 

Coca-Cola Andina. 
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