
Hay que tener coraje para hacer un
remake de la teleserie chilena más exitosa
en términos de audiencia, desde que esta
se mide de modo electrónico. La versión
original de “Amores de mercado” prome-
dió 46,7 puntos de rating cuando TVN la
exhibió en 2001. Y su protagonista, el
Pelluco de Álvaro Rudolphy, pasó a la
historia como uno de los personajes más
queridos de la fanaticada telenovelera.

Repetir ese suceso no parece posible. Y
eso lleva a la pregunta de si vale la pena
hacer remakes de fenómenos tan exitosos
que no es posible emular hoy. Pero se
reconoce el esfuerzo de Mega por hacer
una producción que mantenga la chispa de
la original y que se actualice con situacio-
nes cotidianas de hoy.

A diferencia de la nueva versión de “El
señor de la Querencia”, “Nuevo amores de
mercado” tiene cambios en su guion.
Alejandro Cabrera y Larissa Contreras
adaptaron la historia de Fernando Aragón
y Arnaldo Madrid. Suprimieron algunos
personajes, otorgando mayor agilidad a la
trama, e incorporaron los elementos
tecnológicos de hoy de un modo fluido.

“Amores de mercado” es la historia de
dos jóvenes idénticos. Pedro Solís, alias
Pelluco, que se crió con su madre que
vende frutas en el Mercado Central. Rodol-
fo Ruttenmeyer viene de un clan adinerado
y es el gerente general de la empresa
familiar. Un día, este último sufre un
atropello, pierde la conciencia y lo llevan a
la posta. Entre los
testigos del acciden-
te está casualmente
Pelluco, a quien le
entregan la chaque-
ta del paciente (con
celular y documen-
tos incluidos), pues
al verlo creen que
es su pariente. Así,
este llega a la
mansión de su doble
y cae en la tenta-
ción de suplantarlo. 

Como en la
versión original, el
gran peso se lo lleva
el actor que desem-
peña ambos roles.
Este trabajo titánico
recae ahora en

Pedro Campos. El Pelluco que construye es
carismático y convence en su tarea de
reconquistar a su novia (Francisca Walker)
y a su padre (Bastián Bodenhofer), quienes
no tenían una buena relación con el verda-
dero Rodolfo.

Sin embargo, Campos está al debe en la
construcción de este último, que aquí
aparece demasiado inexpresivo. Es cierto
que el personaje tiene trancas emociona-
les, que es un frío hombre de negocios y
que ha perdido la memoria, pero en 2001
Rudolphy lo encarnaba con una voz pro-
funda, claramente distinta a la de Pelluco,
y mostraba con mucha claridad la angustia
de quien no entiende lo que está viviendo.

En general, el elenco de esta versión es
acertado. Salvo personajes muy caricatu-
rescos como el de Morgana, madrastra de
Rodolfo (Francisca Imboden), la elección
de los actores da buenos frutos. Amparo
Noguera es creíble como la conflictuada
madre de Pelluco; las hermanas Peralta
(Carmina Riego, Andrea Eltit y Dayana
Amigo) y otros, como la familia Galdames,
aportan al tono de comedia. Y está por
verse si Andrés Velasco podrá acercarse al
inolvidable Chingao (padre de Pelluco) que
hizo Mauricio Pesutic en 2001.

Así como “El señor de la Querencia”,
“Nuevo amores de mercado” es un remake
digno de su original, pero no lo supera. En
sus primeros ocho capítulos tuvo un pro-
medio de 12,3 puntos de rating. Así, se
pone en el primer lugar de su bloque, pero
no aventaja a las historias originales que
Mega ha exhibido en ese horario.

En TV
“Nuevo amores de mercado” 
no supera a la original
CARMEN RODRÍGUEZ

Simón Pesutic, Francisca Walker y Pedro Campos interpretan al
trío protagónico de “Nuevo amores de mercado”.
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en pantalla y cuyo último episodio se
emitió en 2018, vuelve con el periodis-
ta Julio César Rodríguez en la conduc-
ción y la cantante Patricia Maldonado,
la diputada Pamela Jiles y la periodista
Cecilia Gutiérrez como panelistas. 

El productor ejecutivo, Carlos Va-
lencia, asegura que serán un aporte a la
competencia: “Tenemos buenos con-
tadores de historias y nos manejamos
con las exclusivas y los golpes perio-
dísticos de la farándula”, afirma.

Y frente a la arremetida que ha teni-
do el género en la pantalla, apunta a
que “la televisión es cíclica. Así lo de-
muestran la farándula, los reality shows
y los programas de concursos, entre
otros, que se ponen de moda un tiem-
po y después pasan a un segundo pla-
no y llegan otros contenidos, pero lue-
go vuelven a aparecer”.

¿Por qué se ven?

El sociólogo Mauro Basaure, profe-
sor de la Universidad Andrés Bello,
plantea que, aunque los factores para
ver farándula son múltiples, uno de
ellos es que el género permitiría una
reconexión social tras el estallido y la
pandemia que vivimos. “Hay un efec-

to péndulo desde la crisis hacia el otro
extremo. Ahora se buscan contenidos
más ligeros, más superficiales y el es-
cape accesible”, sostiene. 

Y agrega que, además, los temas de
farándula permiten conversar con
otros y, a la vez, divertirse. “La farán-
dula es un teatro social permanente,
donde uno está viendo a estas celebri-
dades que tienen roles específicos: es-
tán los buenos, los malos, los que re-
presentan ciertos valores, los que es-
tán en pugna y todo esto es muy llama-
t i v o y t i e n e u n v a l o r d e
entretenimiento para el público”. 

Fernando Acuña, académico de la
Facultad de Comunicaciones de la UC,
en tanto, señala que hay dos tipos de
farándula y que los canales deben cui-
dar cuál hacen. Uno está relacionado
con el espectáculo y la entretención, y
el otro tendría netamente que ver con
la vida privada de los famosos. 

“Hay que tener cuidado en caer en
este tipo de farándula porque me pare-
ce que degrada al medio. Puede ser un
negocio en un principio, pero termina
deteriorando la marca del canal que lo
emite. No basta con tener rating o re-
caudación, la imagen canal no puede
deteriorarse por los escándalos”, dice.

Los programas de farándula atra-
viesan por uno de sus mejores mo-
mentos. Aunque en la última década
estuvieron desaparecidos, las cifras
demuestran que en su retorno se han
convertido en uno de los géneros favo-
ritos de las audiencias y que han logra-
do subir la sintonía de los canales que
ahora los emiten.

“Sígueme”, “Que te lo digo” y “Zo-
na de estrellas” son algunos ejemplos
de ello. El primero es uno de los espa-
cios más vistos de TV+ y los otros dos
han logrado cautivar a una audiencia
femenina en Zona Latina. Todos con
pautas que, entre otras, han cruzado la
política y la farándula, como los con-
flictos del exfutbolista Jorge Valdivia
con la justicia y la diputada Maite Or-
sini, o la situación de la exalcaldesa de
Maipú Cathy Barriga.

A ellos se sumó hace cuatro meses
“Hay que decirlo” (Canal 13), a cargo
de Pamela Díaz e Ignacio Gutiérrez,
que en sus cuatro meses en pantalla
promedia 5,6 puntos, cifra que repre-
senta un 27% más de lo que marcaba la
señal antes de su debut, entre las 17:00
y las 19:10 horas. 

“Only fama” (Mega), que conduce
Francisca García-Huidobro, en tanto,
marca 7,2 puntos. Pero también regis-
tró en noviembre 195 denuncias ante el
CNTV por personas que consideraron
que el trato que le dio García-Huido-
bro a la modelo Romina Sáez, quien
fue invitada para hablar del caso Barri-
ga, fue “vejatorio, humillante y agresi-
vo”. La animadora le preguntó a la en-
trevistada si quería irse y, al final de la
entrevista, le dijo: “No te compro na-
da”, en relación con que no le creía que
fuera tan amiga de la ex chica Mekano.

A partir de mañana otro espacio se
sumará a esta temática. Se trata de
“Primer plano” (CHV), cuyo regreso
se gestó, entre otros factores, por la
buena acogida que tuvo el giro hacia la
farándula de “Podemos hablar”, del
mismo canal y que solo en noviembre
lideró en su horario, con 8,1 puntos.

“Primer plano”, que estuvo 20 años

La farándula se toma la
televisión y capta la sintonía 

PATRICIA CERDA F. 

Este año, la oferta del género ha aumentado con espacios como “Hay que
decirlo” y “Only Fama”. Mañana se suma el regreso de “Primer plano”. 

“Only fama”, con Mariela Sotomayor, Michael Roldán, Paula Escobar Jure y Francisca
García-Huidobro ha tenido buen rating, pero en noviembre lideró las quejas ante el CNTV. 
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de sus superiores. Martindale, una
reconocida actriz que ha ganado
tres premios Emmy, compara al
trío con los personajes de “El mago
de Oz”. “Somos como el Espanta-
pájaros, el Hombre de Lata y el Le-
ón Cobarde”, dice entre risas.

Aunque la primera temporada
de la ficción, que debutó ayer en la
plataforma de streaming de Ama-
zon, solo tiene seis episodios de
media hora, combina con maestría
la acción con ahondar en los tres
personajes centrales. Cyr dice que

cuando leyó el guion, “me identifi-
qué con Remy porque es como una
versión más joven de mí, que care-
ce de seguridad en sí mismo y auto-
estima. Es alguien que quiere más
de la vida y ser reconocido”, co-
menta. Diamantopoulos señala
que lo atrajo lo multifacético que es
Mike. “Él empieza como un tipo
muy elegante, con todo en orden,
pero nos damos cuenta rápida-
mente de que hay mucho más bajo
esa superficie y que es un hombre
que está muy fracturado por den-

tro, y que es triste y violento”.
Martindale destaca que Ruth es

“el cerebro y el coraje” del operati-
vo. “Me encantan todos los altos y
bajos emocionales por los que pasa,
mientras más capas abres, más hay
que explorar”, asegura. 

Según añade, le interesaba ex-
plorar también la realidad de los
pequeños agricultores. “La serie
muestra compasión por el más des-
protegido. Ruth era alguien que
había mantenido su negocio a flote
hasta que el gobierno se metió, y
eso me provoca algo”.

La premisa de personas que co-
meten un crimen pero que igual
tienen el apoyo de la audiencia, que
los perciben como víctimas de una
injusticia, es algo que se ha visto
más común en la televisión en los
últimos años. Diamantopoulos re-
flexiona: “Es algo complicado. Una
serie como esta hace que la audien-
cia cuestione mucho su propia mo-
ralidad, y eso es lo que lo hace un
gran show, algo que te hace pregun-
tarte si estás apoyando a la persona
correcta. Hay algo muy atractivo
en eso, porque la realidad es así.
Nunca es blanco y negro”. 

Cyr finaliza: “Es una historia so-
bre rebelión. Contra la asociación,
pero también contra tus propios
fracasos y tu reputación”.

Aunque la historia real que ins-
pira “Dulce estafa”, la nueva
serie original de Prime Vi-

deo, fue un hecho grave ocurrido
en Canadá hace más de una década,
la premisa era perfecta para darle
un giro de comedia negra. 

“El contexto humorístico es tan
rico. Con solo decir el ‘atraco de la
miel de arce’ ya tienes comedia en
el título. Es algo completamente
anormal y suena como la trama de
una película de Bugs Bunny”, dice
a “El Mercurio” el actor canadiense
Chris Diamantopoulos, uno de los
tres protagonistas de la serie.

“Dulce estafa” se basa en el lla-
mado “robo del siglo” en Canadá,
el que ocurrió entre 2011 y 2012,
cuando una banda robó tres mil to-
neladas de miel de arce de una bo-
dega de la Federación de Producto-
res de Miel de Arce de Quebec
(FPAQ), equivalentes al 77% de la
reserva mundial de este producto y
a US$ 18 millones de esos años. La
serie, creada por Brian Donovan y
Ed Herro y producida por Jamie
Lee Curtis, canaliza la comedia ne-
gra al estilo “Fargo” y cuenta una
historia ficticia sobre tres personas
que en común solo tienen la deses-
peración y que deciden llevar ade-
lante este gran golpe para resolver
sus problemas. Obviamente, las
cosas no salen según lo previsto.

La idea se le ocurrió a Brian Do-
novan, quien escuchó sobre el caso
en una fiesta con la familia de su es-
posa, que es oriunda de Canadá.
“Mi cuñado me habló sobre Mon-
treal y toda la increíble cultura y los
crímenes raros que ocurren ahí. Le
mandé un mensaje a Ed y una se-
mana después estábamos escri-
biendo el guion”, revela.

En la trama de “Dulce estafa”, las
mentes criminales detrás del golpe
son Ruth Landry (Margo Martin-
dale), una productora de miel de
arce con un marido en coma cuya
pequeña granja está en problemas
a causa de la burocracia local;
Remy (Guillaume Cyr), el único
guardia de seguridad de la FPAQ
que está cansado de ser menospre-
ciado por su jefe, y Mike (Diaman-
topoulos), un mafioso de poca
monta que ha perdido la confianza

Comedia negra se inspira
en el atraco más famoso de Canadá

ROMINA RAGLIANTI

“Dulce estafa”, que debutó en Prime Video, se basa en el robo de más del 70% de las reservas
mundiales de miel de arce, un gran escándalo hace más de una década en Norteamérica.

Guillaume
Cyr, Margo
Martindale
y Chris
Diamanto-
poulos prota-
gonizan como
un improbable
trío de
criminales.
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Jamie Lee Curtis, productora de la serie, aparece como actriz invitada en un
memorable rol y marca una de las mejores secuencias de la serie.
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Lanzan moneda en honor 
de Paul McCartney
La Real Casa de la Moneda del Reino Unido
lanzó ayer una colección de monedas de cinco
libras como tributo al músico de 82 años. “Es
un gran honor”, dijo el ex Beatle, quien cola-
boró en el diseño de estas monedas. Las pie-
zas, que muestran su “piano mágico” y otras
referencias a su carrera, se venden en la
página web de la entidad británica en un
precio cercano a los US$ 19,5.

Bob Dylan elogia a 
Timothée Chalamet, quien 
lo encarna en nuevo filme
El legendario músico de 83 años dedicó en sus
redes sociales cálidas palabras al actor que lo
interpreta en su juventud en la película de
James Mangold, que debutará en Chile el 20
de febrero. “Pronto se estrenará una película
sobre mí llamada ‘Un completo desconocido’
(¡qué título!). Timothée Chalamet es el prota-
gonista. Timmy es un actor brillante, estoy
seguro de que será completamente creíble
como yo”, escribió Dylan.

Norah Jones regresa a Chile
Luego de seis años, la cantante estadouniden-
se volverá al país con la gira con la que pre-
senta “Visions”, su noveno álbum. Jones ac-
tuará el 4 de junio en el Movistar Arena. La
preventa de entradas se inicia este martes, y
la venta general, el jueves, ambas por Punto-
ticket. La intérprete estuvo la vez anterior en
el país en 2019, en el Teatro Caupolicán. 

A
M

A
Z

O
N

 P
R

IM
E

 V
ID

E
O

“31 minutos” vuelve con 
una película navideña
Amazon Prime Video anunció que
los personajes de la popular serie
de televisión regresarán en una
nueva película, todavía sin título y
con temática navideña, que se
emitirá en 2025. Escrita y dirigida
por los creadores del espacio,
Álvaro Diaz y Pedro Peirano, y
realizada por la productora Apla-
plac, los detalles de la trama aún se
desconocen, pero seguirá las aven-
turas de Tulio Triviño, Juan Carlos
Bodoque, Juanín Juan Harry y
Patana, entre otros. Emitida origi-
nalmente entre 2003 y 2006, tuvo
una primera película (“31 minutos,
la película”) en 2008, antes de
exhibir su última temporada en
2014. El programa ha permanecido
presente con discos, shows en vivo
y hasta un museo itinerante.

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

07/12/2024
  $5.163.670
 $20.570.976
 $20.570.976

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     320.543
     126.654
     126.654
       25,1%

Sección:
Frecuencia:

MUSICA, CINE Y ESPECTACULOS
SEMANAL

Pág: 11


