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En la reciente elección de segunda vuelta de gobernadores, se pueden 

identificar ganadores en ambos sectores políticos; el oficialismo tiene razo- 

nes para sentirse satisfecho, logrando 10 gobernaciones, destacando dentro 

de ellas la Región Metropolitana y la de Valparaíso, ambas con alta parti- 

cipación y una significativa cantidad de votos. Este desempeño le otorga al 

oficialismo cerca del 50% de los sufragios a nivel nacional y presencia a 

nivel de gobernadores en más del 60% del territorio nacional, afirmándose 

así, como una fuerza relevante y competitiva de cara a las presidenciales 

del 2025. 

Por su parte, la oposición también tiene motivos para sacar cuentas ale- 

gres, pasó de una única gobernación a seis en esta elección, un avance 

significativo; entre ellas, destaca el triunfo en Los Lagos, bastión de la iz- 

quierda desde el retorno de la democracia, y la aplastante victoria en la 

Región del Biobío, sólo les queda lamentar la derrota en La Araucanía, la 

única Gobernación que había obtenido en 2020. 

De cara al próximo año, el panorama electoral se torna interesante para 

los comicios presidenciales, de senadores y diputados de noviembre 2025. 

La dispersión de votos recientemente observada dan indicios que hasta 

ahora no hay nada zanjado y que, por lo mismo, la elección presidencial 

sigue abierta; y pese a que los comicios recientes no fueron del todo lo fa- 

vorables para la principal carta de la oposición, Evelyn Matthei; no deja de 

ser paradójico que mientras en la derecha se evidencian varios rostros con 

claros perfiles de presidenciables, en el oficialismo, en cambio, a un año de 

dicha elección, aún no haya figura alguna que pueda proyectarse como una 

carta competitiva para liderar La Moneda en marzo 2026. 
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Leucemia Mieloide Aguda: 
Concienticemos sobre su impacto 

en Chile 

Si bien existen varios tipos de cán- 

cer con mayor prevalencia en Chile, 

la Leucemia Mieloide Aguda (LMA) 

es uno de los retos más complejos y 

que pone a prueba a todo el sistema 

de salud, debido a su agresividad, la 

complejidad de su tratamiento y la 

manera en que afecta la calidad de 

vida de quienes la padecen. 

En Chile, la LMA tiene una inci- 

dencia de 6,1 casos por cada 100 mil 

habitantes en hombres, y un 4,2 en 

mujeres. La tasa de supervivencia en 

cinco años para pacientes jóvenes es 

de un 50%, y en mayores de 60 años 

-el grupo más afectado por este tipo 

de cáncer- es de un 10%. 

Por lo anterior, es de suma impor- 

tancia poner a disposición los últi- 

mos tratamientos disponibles, que 

de forma conjunta pueden vencer 

esta enfermedad. Una de las opcio- 

nes más efectivas para enfrentar este 
cáncer de la sangre es el trasplante 

de Médula Ósea. Sin embargo, una 

gran mayoría de pacientes no pue- 

den realizarlo por su edad avanzada, 

o por tener comorbilidades. 

Puesto que en Chile el trasplante 

posee cobertura por sistema público 
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«€ South Cone . 
hasta los 60 años, es de relevancia 

conocer las terapias disponibles 

para quienes no pueden recibir el 

trasplante, y de esa forma lograr 

sobrevida con la mejor calidad de 

vida posible. 

En ese sentido, existen herra- 

mientas ya creadas, que podrían 

incorporar estas terapias, como 

el mecanismo de financiamiento 

de Drogas de Alto Costo (DAC) 

establecido en 2019, o la Ley Ri- 

carte Soto, además de la cobertura 

GES. 

Si bien la LMA no es el cáncer 

más común y prevalente en Chi- 

le, es importante darle visibilidad, 

considerando los grandes obstá- 

culos que deben enfrentar actual- 

mente quienes lo padecen. 
  

UN ENCUENTRO EN LA PALABRA 

, Taller Literario de la 

“AGRUPACIÓN CULTURAL GERMAN MOURGUES BERNARD” 

LA VENGANZA DEL TAXISTA 

Mariano Roca 

“Está claro... son unos desagradecidos, desleales y egoístas que no tienen 

valores ni principios”, se decía a sí mismo en esas reflexiones que llenaban 

sus horas de espera. No lograba entender la razón por la que cada día eran 

menos los que requerían sus servicios. Era como si se hubiesen confabula- 

do... como si cada uno tuviese algo personal en su contra. Preferían cual- 

quier otro taxi, menos el suyo. 

Era cierto que tenía mal carácter, pero no por eso debían discriminarlo de 

esa manera. Sabía que no era ningún santo, pero tampoco pensaba que fuese 

tan grave que prodigara a diestra y siniestra insultos a los peatones. Y mu- 

cho menos, en su opinión, que les “sacara la madre” a los pasajeros cuando 

le pedían abrir o cerrar las ventanillas. ¡No pues!... debían entender que lo 

importante aquí era el chófer, o acaso no sabían que todo dependía de él; 

llegar a tiempo, evitar cualquier tipo de accidente... nadie, ni por muy limi- 

tado que fuera, podría desconocer que esa responsabilidad recaía en él. Por 

tanto, deducía, con lógica impecable, que quien debía ir cómodo era él y no 

los pasajeros. En consecuencia, quienes osaban hacer ese tipo de exigencias 

exageradas tenían bien merecidos los insultos. 

Pero... ¿cómo agradar a seres tan desagradecidos? Ni siquiera sus me- 

jores esfuerzos creativos habían logrado granjearse el aprecio del público. 

De nada había servido pintar la Vía Láctea en el interior del techo del auto. 

Tampoco las lecciones de astronomía que gratuitamente impartía durante 

los viajes. Y qué decir del río en miniatura que, para solaz de los pasajeros 

había instalado entre los asientos que, aunque a veces se desbordara, no 

dejaba de tener un bucólico encanto. Pero nada de eso agradecían. En un 

esfuerzo creativo sin precedentes había transformado la luneta trasera del 

auto en una pajarera en la que había todo tipo de aves, pero aun así su auto 

permanecía vacío y ocioso. Esta situación le produjo un amargo dolor que 

pronto se transformó en ira. Es presumible que fuese ese momento en el que 

empezó a fraguar su venganza. 

Ya no dedicó más tiempo a buscar estrategias para atraer a potenciales 

clientes; como el brindis con aguardiente que tomaba “al seco” antes de 

iniciar el viaje encomendándose a san Cristóbal el mismo que había llevado 

a Cristo en sus hombros a diferencia suya que transportaba seres de lo más 

vulgares. Nada había tenido éxito. Ahora solo pensaba en la forma de ven- 

garse de ese público ingrato que lo discriminaba por su cultura, sus buenas 

maneras y su porte apuesto de caballero inglés. ¡Era pura envidia! eso lo 

tenía muy claro. 

Finalmente, tras mucho cavilar, resolvió que el mayor castigo que podía 

infligir a la masa ignorante era privarlos de su augusta presencia y dedicarse 

al comercio: vendería “sanguches de potito” ... envenenados.
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