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Uruguay elimina impuestos en hotelería y gastronomía a los viajeros 
En un evento organizado por la Cámara Uruguaya de Turismo 
(Camtur) con apoyo del Ministerio de Turismo del Uruguay, se 
presentó en Santiago la amplia oferta turística del país del Atlántico, 
destacando la oportunidad de que los chilenos disfruten tanto de sus 
balnearios de arenas doradas como de la calidez de su gente y su 
sabrosa gastronomía. Uruguay es uno de los destinos favoritos de los 
viajeros chilenos, de hecho, más de 80 mil compatriotas viajaron el 
2023 para gozar de Uruguay, que se caracteriza por una geografía de 
amplias extensiones, casi 200 kilómetros de costa, el alegre ritmo del 

candombe y una gastronomía de excelentes cames y buenos vinos 
como el tannat. Además, es un destino que posee buenas conexio- 
nes aéreas con Chile, a apenas dos horas 15 de vuelo (tres aerolíneas 
tienen vuelos directos), y en el que está todo muy cerca. Por ello, es 
un sitio ideal para recorrer, por ejemplo, para ir de Montevideo a 
Colonia del Sacramento, ciudad que es Patrimonio de la Unesco, hay 

Fork lanza nueva 

línea de aperitivos 

Según un estudio realizado por Activa Research y 
publicado en enero de 2024, el 72,5% de los 

chilenos mayores de 18 años consume bebidas 
alcohólicas habitualmente, destacando la relevan- 

cia de los momentos de reunión social en la 
cultura del país. Estas instancias, acompañadas de 
aperitivos y bebidas, son clave para disfrutar con 
amigos y familiares en reuniones, cenas o cele- 
braciones especia- 
les. En línea con 
esta tendencia, 

Fork, la tienda de 

alimentos premium 
reconocida por la 
calidad de sus pro- 
ductos, presenta su 

nueva línea de 
aperitivos exclusi- 
vos, diseñada para 

transformar cual- 
quier ocasión en 
una experiencia 
gourmet. La nueva 
línea de aperitivos incluye una cuidada selección 
de quesos artesanales elaborados por producto- 
res locales, charcutería finamente curada, galletas 

premium y otros productos exclusivos. Además 
de su calidad, estos productos destacan por su 
origen, promoviendo un fuerte enfoque en la 
promoción de ingredientes y recetas chilenas 
únicas. "En esta instancia, presentamos la nueva 

línea de aperitivos que incluye una selección de 
quesos y charcutería, galletas y otros productos 
artesanales, que lleva el concepto de "picar" a 
otro nivel. Los nuevos productos han sido elegi- 
dos pensando en la calidad de los proveedores 
locales", aseguró María José Martínez, gerenta 

comercial de Fork. Estos productos están dispo- 
nibles en todas las tiendas Fork, con una oferta 

ampliada en las sucursales de Las Lilas, Los Tra- 

penses, Luis Pasteur, San Carlos y La Reina. 

apenas 170 kilómetros. Punta del Este y muchas otras playas están a 
un paso de la capital. Y, al ser un destino pequeño, el visitante puede 
hacer paradas en destinos muy diferentes entre sí, todo el país es 
muy fácil de conocer, muy bien conectado por una red de caminos y 
carreteras. "Para este verano 2025, una de las novedades que tene- 

mos para quienes nos visiten son los beneficios e incentivos como 
IVA cero en hoteles y alojamientos, IVA cero en servicios gastronó- 
micos, IVA cero en arriendo de vehículos sin conductor, TAX Free, 

entre otros, Nuestra conectividad aérea es muy buena, y el verano se 
pronostica lleno de actividades, eventos en Punta del Este, en Monte- 

video está el carnaval durante febrero y el desfile de camaval los 
primeros días de marzo. Al público chileno gusta de la costa urugua- 
ya, desde Canelones, Punta del Este, José Ignacio, La Paloma, Punta 

del Diablo, Cabo Polonio, tenemos mucho que ofrecer", dice María 

Julia Fernández, de Camtur. 
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Happyland Chile presente en la 
“Women of the Industry” 2024 
ecientemente, se realizó el evento "Women ofthe Industry" en la ciudad 

de Orlando, un encuentro que reunió a cerca de 200 mujeres líderes del 
negocio de la entretención a nivel mundial. Esta instancia única tuvo como 
propósito conectar a mujeres del sector, compartir mejores prácticas y fomen- 
tar el crecimiento profesional, promoviendo el intercambio de conocimientos 
en la industria global del entretenimiento. Happyland Chile tuvo el honor de 
estar representado por Daniela Mayorga, gerenta comercial, y Claudia Poggio, 
gerenta de Educación y Excelencia Operacional. Ambas ejecutivas destacaron 
por su participación activa en las conversaciones y talleres del evento, llevando 
la visión y experiencia de la industria chilena a este importante escenario inter- l] 
nacional.'Estamos orgullosas y muy contentas de haber sido parte de este ' 
evento. Logramos conectar con importantes ejecutivas del rubro y, además, 
rescatamos muchas oportunidades para implementar en nuestro negocio," 
comentó Daniela Mayorga tras su participación. La presencia de Happyland 
Chile en "Women ofthe Industry” reafirma su compromiso con la innovación, 
el liderazgo femenino y la búsqueda constante de nuevas oportunidades que 
beneficien la experiencia de las familias en sus centros de entretención. 

Fasthouse redefine el estilo para los amantes de las motos 
En un ambiente propio del motociclismo deportivo fue presen- 
tada la nueva tendencia 2025 de Fasthouse, la ropa deportiva 
para moto enduro, rally cross country y motocross que trae a 
Chile la empresa Terrafirma, destacando sus valores de "Veloci- 

dad, Estilo y Buenos Tiempos". La colección integra diseño 
técnico y moda Lifestyle, consolidando a la 
marca como un referente en innovación para 
los amantes de las dos ruedas. Fasthouse, con 

Una historia que se remonta a la década de 
1960, se ha consolidado como una marca 

icónica para quienes buscan un estilo Único y 
diseños llamativos que destacan en el mundo 
de las motos. Su línea incluye jerseys y panta- 
lones MX con un enfoque técnico que garan- 
tiza comodidad, resistencia y fiabilidad en 

cada trayecto. Desde 2021 que Fasthouse 
está en Chile de la mano de Terrafirma,   

llamando la atención de los riders locales por su atractiva histo- 
ria y distintivo estilo norteamericano, que destaca frente a otras 
marcas y también conquista a los usuarios. Sus diseños no solo 
son visualmente impactantes, sino que cumplen con las exigen- 
cias técnicas necesarias para el desempeño óptimo sobre dos 

ruedas en terrenos a campo traviesa. "Hemos 
logrado ventas mejores de lo esperado, aunque 
este año enfrentamos interrupciones debido a la 
falta de inventario durante aproximadamente un 
año. Esto nos presenta una oportunidad clave 
para reposicionar la marca, con expectativas de 
Un crecimiento sólido. A partir de este fin de año, 

y especialmente en 2025 y 2026, proyectamos 
que estas temporadas superarán las cifras de 
2022, que fue nuestro último gran año en térmi- 
nos de ventas", manifestó el gerente de operacio- 
nes de Terrafirma, Rodrigo Grúnwald Novoa. 

    
   

Transición a 

vehículos eléctricos 

y alternativas 

ecológicas 
De acuerdo con el 2? Estudio de 
Electromovilidad en Chile "Radiogra- 
fía al estado actual y avances de la 
red de carga pública" desarrollado 
por Volvo Cars Chile en colabora- 
ción con la Universidad Adolfo 
lbáñez, | de cada 5 autos vendidos 

en 2023 a nivel global, es eléctrico. 

Y nuestro país es parte de esta 
tendencia ya que cifras de la Asocia- 
ción Nacional Automotriz de Chile 
(ANAC) indican que, durante el 
primer semestre del 2023, la venta 

de este tipo de vehículo superó las 
3.500 unidades, lo que implica un 
alza de un 40,5% respecto al 2022. 

Todo lo anterior también implica 
una transformación completa para la 
industria de la logística terrestre en 
la que hay metas bastante desafian- 
tes: Para 2035: sólo maquinaria 
eléctrica y para 2050: toda maquina- 

ria circulante eléctrica. 
Bajo este contex- 

to y, a pesar de 
que el mun- 
do parece 
estar avan- 

zando en la 
adopción 
de vehículos 

eléctricos, en 

Chile se pre- 
sentan varios 

desafíos para la 
logística terrestre. "La sostenibilidad 
en la logística terrestre está adqui- 
riendo Una importancia sin prece- 
dentes a medida que las empresas 
buscan reducir su huella de carbono 
y adoptar prácticas más responsa- 
bles con el medio ambiente, En este 
contexto, la transición a vehículos 

eléctricos (VE) y la incorporación de 
alternativas ecológicas se han con- 
vertido en pilares fundamentales 
para la industria", explica Cristián 
Lange, product Manager Tranciti. A 
pesar de lo anterior, el profesional 
indica que "en Chile, la logística 
enfrenta varios desafíos clave para 
avanzar hacia la sostenibilidad y 
adoptar vehículos eléctricos y alter- 
nativas ecológicas. Uno de los ma- 
yores retos es la infraestructura de 
carga limitada, especialmente para 
vehículos eléctricos de gran tamaño. 
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