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Los influencers no verifican la 
información antes de compartirla 
Asílo advierte un estudio hecho por la Unesco, que enfatiza la necesidad de reforzar las 

competencias de estas personas en la alfabetización mediática e informativa. 

  

Agencia EFE 

162% de los creado- Eos: 
tal no verifican de 

manera sistemática las infor- 
maciones antes de compar- 
tirlas con sus audiencias, se- 
gún la Unesco, que en un es- 
tudio publicado ayer poneel 
foco en las prácticas, desa- 
fíos y deontología de los in- 
fluencers. 

“La ausencia de una eva- 
luación crítica rigurosa enfa- 
tiza la urgente necesidad de 
reforzar las competencias de 
los creadores para la alfabe- 
tización mediática e infor- 
mativa, lo que incluye iden- 
tificar y usar fuentes fia- 
bles”, destacan los autores 
del informe, elaborado con 
la universidad estadouni- 
dense Bowling Green State y 
titulado “Behind the Sere- 
ens” (“Tras las pantallas”, en 
español) 

Para elaborar este infor- 
me se analizó la acción de 
500 creadores de contenido 
de 45 países y ocho regiones 
lingúíísticas diferentes, a tra- 
vés de una encuesta realiza- 
da entre agosto y septiembre 
de 2024. Esos datos luego 
fueron completados con una 
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Millones de personas consumen el contenido de los influencers.   

veintena de entrevistas en 

profundidad. 
La mayoría tiene menos 

de 35 años y son perfiles con 
entre un millar y diez mil se- 
guidores en redes, que es el 
umbral para ser considerado 

  

como un “nano influencer”, 
una categoría que supone el 
689% del sector. 

La gran mayoría (el 62% 
de los encuestados) admitió 
“no verificar la exactitud" de 
la información de manera 

  * 
500 CREADORES 

de contenido de 45 países 
contestaron las encuestas del 

estudio. 

consultados admi 
verificar la exactitud" de la 
información que comparte. 

  

      

sistemática y rigurosa “antes 
de compartirla con sus au- 
diencias”, a pesar de que su 
importancia como principal 
fuente de análisis y actuali- 
dad para sus seguidores cre- 
ce de manera exponencial. 

Entre los factores que 
usan para medir la credibili- 
dad de los mensajes, el 
41,6% se fía del contenido 
en función del número de 
“me gusta” o de reproduccio- 
nes que tiene. Alrededor de 
un tercio cuelga sin verifica- 
ción extra los mensajes que 
vienen de una fuente o crea- 
doren los que confían. 

La reputación en la mate- 
ria del que lo publica es el 
tercer factor más menciona- 
do (19,4%) y la documenta- 
ción y pruebas usadas para 
apoyar la información ocu- 
pa tan solo el cuarto lugar, 
conun 17%. 

     

  

Eldispositivo fue aprobado por la FDA estadounidense. 

NEURALINK 

  

Neuralink es autorizado 

para probar su chip cerebral 
El dispositivo permitiría controlar un 

brazo robótico con los pensamientos. 

Neuralink, la empresa de 
neurotecnología fundada en 
2016 por el magnate Elon 
Musk, anunció recientemen- 

te que recibió la autoriza- 

ción para probar una tecno- 
logía que permita a personas 
parapléjicas controlar un 
brazo robótico con sus pen- 
samientos. 

En la red social X (ex Twi- 
tter), propiedad de Musk, la 
compañía destacó que le 
“complace” hacer pública la 
aprobación y el lanzamiento 
de un nuevo ensayo de viabi- 
lidad para ampliarel control 
de su interfaz cerebro-orde- 

nador (BCI) a través del Im- 
plante NI a un brazo robóti- 
coen fase de investigación. 

“Este es un primer paso 
importante hacia la recupe- 
ración no sólo de la libertad 

digital, sino también de la li- 

  

bertad física”, dijo el multi- 
millonario. 

El pasado 29 de enero la 
compañía anunció haber 
implantado su primer chip 
cerebral en un humano. Esa 
noticia se dio a conocer nue- 
ve meses después de que la 
Administración de Fármacos 
y Alimentos (FDA, por su si- 
gla en inglés) le diera su 
aprobación para que Neura- 
link comenzara a hacerestu- 
dios en humanos. 

En julio dijo estar lista pa- 
ra implantar un segundo 
chipcerebral y en agosto des- 
tacó que la segunda persona 
beneficiada, que sufre de 
una lesión de médula espi- 
nal, podía controlar con su 
mente distintos dispositivos 
electrónicos para jugar a vi- 
deojuegos y hasta diseñar 
objetos en 3D. 

  

Reducir los casos y las muertes por VIH es poco probable 
La ONU advierte que la enfermedad sigue en aumento en algunos continentes. 

El mundo ha logrado avan- 
ces sustanciales contra la in- 
cidencia del virus del VIH y 
la mortalidad relacionada 
conel sida, peronoestáen el 
camino de cumplir los obje- 
tivos de Naciones Unidas de 
reducir para 2030 las nuevas 
infecciones y las muertes re- 
lacionadas con la enferme- 
dad en un 90%. 

Un informe estadouni- 
dense del Instituto de Métri- 
ca y Evaluación Sanitarias 

(IHME) analiza la evolución 
dela enfermedad en el perio- 
do 2010-2021 a nivel mun- 
dial, donde las nuevas infec- 
ciones se redujeron un 22% 
y las muertes relacionadas 
con el VIH en un 40%. 

Además, hace proyeccio- 
nes, según las cuales, el nú- 
mero de personas con VIH 
alcanzará un máximo de 
44,4 millones en 2039, segui- 
do de un descenso gradual 
hasta 43,4 millones en 2050. 

El informe indica que 
África subsahariana lidera el 
descenso mundial en la re- 
ducción de nuevas infeccio- 
nes y muertes por la enfer- 

medad. Por el contrario, el 
porcentaje de población sin 
un nivel suprimido de VIH 
(una carga viral que hace ca- 
si nulo el riesgo de transmi- 
sión si se está medicado, pe- 
roel virus no llega a serinde- 
tectable), aumentó un 
16,1% en Europa Central, 

Europa del Este y Asia Cen- 
tral entre 2003 y 2021. 

Aunque se han logrado 
avances sustanciales en la lu- 
cha contra el virus, “el mun- 
do no está en camino de 
cumplir” los objetivos del 
Programa Naciones Unidas 
sobre el VIH/sida (ONUSIDA) 

para 2030 de reducir en un 
909% las nuevas infecciones 
porel VIH y las muertes rela- 
cionadas con el sida”, resu- 
meel trabajo. 
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Los diagnósticos son cada vez más frecuentes.  
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