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M Un estudio hecho
por el brazo de
inversién de
Telefénica revelé
que son cada vez
més las empresas
apostando por
la innovacion en
Latinoamérica.

POR ). ANTONIO ALBURQUERQUE

Lasinversiones de capital de riesgo
corporativo, mejor conocidas como
CVC porsu sigla en inglés, son cada
'vez mas atractivas para las grandes
companias de América Latina, que
buscan impulsar la innovacién y
diversificar sus fuentes de inversion.

Ese fue el hallazgo de un estudio
elaborado por Wayra Hispam, el
brazo de innovacion de Telefénica,
en colaboraci6n con Global Corporate
Venturing (GCV).

Segun el reporte, el nimero de
fondos activos se ha duplicado
entre 2020 y 2023, convirtiendo
alaregi6n en una de las de mayor
crecimiento a nivel global.

Solo el sector de capital de riesgo
corporativo haaumentadode 10%en
20202 a15% en 2023, contrarioala
tendencia mundial de contraccion.

“Cuando se comparan los resulta—
dos globales, el CVC anda cerca del
25%. Entonces, ¢cual es el mensaje
como regién? Venimos creciendo,
pero atn tenemos una oportuni-
dad muy grande de llegar hasta el
benchmark”, comenté a DFSUD el
director de Wayra Hispam, Agustin
Rotondo.

En esa linea, el 80% de las in-
'versiones en startups innovadoras
esta concentrados en cuatro paises:
Chile, Argentina, Méxicoy Colombia.

Y, si se hace un doble click a los
mercados basandose en las sedes
centrales de las compafiias activas,
Argentinaes el paislider delaregion,
con un 25%.

Le siguen México y Chile, con un
20,8%, y luego aparece Colombia,
con 10,5%.

“Hace cuatro anos, el 25% de los
corporate ventures que estaban en
América Latina, tenian sus casas
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matrices dentro de la regi6én. Se
invirtid fuerte y ahora es en tornoa
78%”, explico, en tanto, el gerente
del drea de innovacion de Wayra en
Chile, Sebastian Gonzalez.

Empresas y sectores

Cuando se analizan los sectores
alos que pertenecen las empresas
que invierten a través de CVC, el
estudio reveld que el 27% estin
ligadas a la industria (manufactura,
quimicos, agricultura, entre otros),
mientras que un 24% provienen de
firmas financieras, al igual que las
de energia.

“Muchos de los primeros cor-
porates ventures que se lanzaron a
nivel global vienen de industrias
mas tecnolégicas y de servicios
financieros. Por eso era mas natural
para Telefonica, Santander, BBVA
y Facebook, etc, tener un fondo de
venture capital; pero para una em-
presa mega productiva, como CMPC
0 un SQM que esta en la industria
de la mineria, tenerlo no era tan asi
”, detallé Gonzalez.
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“¢Cual es el mensaje como region? Venimos
creciendo, pero aun tenemos una oporfunidad
muy grande de llegar al benchmark”, dijo
Agustin Rotondo.

El otro sector atractivo es el del
area del consumidor (que incluye
el e-commerce, comida, ropa) con
un 22% de participacién, mismo
porcentaje que obtuvo la industria
del transporte y logistica.

Estrategia de inversién

El estudio también destacé que
la mayoria de las empresas que
desembolsaron capital se inclind
por startups dedicadas a los servicios
financieros, transporte, movilidad
y logistica.

“Uno pensaria que sololos bancos
invierten en fintech, perono es asi.
Nosotros (Telefonica) como com—
paiiia lo hacemos, porque creemos
que pueden hacer mas eficientes
nuestros procesos financieros, asi
como darle al cliente una mejor
experiencia de cara a las transac-
ciones”, sefialé Rotondo.

Otros sectores que destacan son
tecnologia de retail (con un 45%),
las foodtech (37%) y energia (37%).

Porotro lado, se reveld que el 64%
de los fondos actuales son menores
a USS 50 millones, lo que denota
que las firmas prefieren invertir
tickets mas pequerios en startups
en etapas tempranas.

También indicé que si bien la
mitad de los CVC busca rendi-
mientos financieros similares alas
inversiones tradicionales, un 74%
de las firmas prioriza las apuestas
estratégicas, en base a informacién
sobre sectores emergentes y opor-
tunidades mas alla de su negocio
principal.

En cuanto a la madurez de los
desembolsos, uns5% delasempresas
estdn en una fase temprana con
menos de cinco anos, 32% tienen
entre cincoy nueve anos, y 14% tiene
mas de 10 afios de haberse creado.




