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De exposiciones universales a Magallanes: el hombre Ri0LAB

detras de la organizacion de la Feria Educativa H2V

Francisco Arévalo es el
nombre del responsable que
transformd la autemotera
Luxury Cars en un pabellén
ferial que acogid la segunda
versidn de la Feria Educativa
de Hidrdgeno Verde.

Arévalo tiene un vasto
recorrido en organizacion de
ferias, trabajd en los pabe-
llones de Chile en Shanghdi
2010 y Milin 2015, fue la
mente creativa detrds del
mitico comercial noventero
del sillén rojo de TVN y el
responsable de cambiar la
imagen corporativa de la
televisidn piiblica.

Llegd a Magallanes cau-
tivado por sus paisajes y
porque siente una conexiin
muy profunda con este apar-
tado lugar al fin del mundo,
producida por afies vacacio-
nando en Cerro Sombrero y
diversos provectos realizados
para Enap.

Reconoce gue el presu-
puesto para realizar una
feria en la regidn ez mucho
mas modesto, pero gue quiso
poner al servicio de la co-
munidad toda la experiencia
adgquirida en el extranjero
organizando exposiciones
universales. “Veo un futuro
siper interesante en esta
incertidumbre de la energia,
Magallanes puede ser un re-
ferente de una cosa nueva”,
aflade Francisco Arévalo,

La feria

La regidn no estd muy
acostumbrada a grandes ex-
posiciones, debido a que no
existen recintos feriales que
puedan acoger grandes stand
o pabellones v la experiencia
de la II Feria Educativa de
Hidrdgeno Verde es lo mis
cercano a algo de este tipo.
El objetivoe de Arévalo fue
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Laferia se instald en el local Luxury Cars en ZF v el objetivo de Arévalo fue que el recinto prestado

por la familia Nandwani para ¢l evento fuera una plaza piblica.
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Francisco Arévalo, ¢l hombre detris del disefio del pabellén de la
II Feria Educativa de Hidrigeno Verde.

gue el recinto prestado por el evento fuera una plaza
la familia Nandwani para piiblica. *Es un galpdn di-

sefiado para vender autos
¥ me parece interesante la
metamorfosis, la friccidn del
cambio de uso”, afade.
Arévalo, a través de su
empresa Rio Lab, dispuse de
una serie de pantallas tdec-
tiles para que las personas
pudieran ver cémo va a ser
en 15 aflos mdis el desarrollo
de la industria del Hidrdgeno
Verde. Una de las atracciones
mas destacadas fue el "Tarot
digital”, el cual les permitiaa
las personas ver cudles son las
nuevas potenciales carreras
o potenciales oficios vincula-
dos a la industria. Otro punto
destacado fue una pantalla
de seis metros, en donde los
asistentes pudieron ver las in-
novaciones desarrolladas por

Anles de Rio Lab, Francisco
Ardvaly tuvo Rie, ernprasa con quien
trabajd an el disefio da [a Exposicidn

£ Unwversal de Shanghdi 2010, que
i Luve GUe CEFFEF por uha crisis eco-
% nbmica que enfrentd. De ahi surgid
Rio Lab, la cual sncorpord todo el
terma de la innovacidn tecnoldgica.
“Lo gue hacemos es explorar, in-
venlar nuevas cosas gue muchas
vacas no se venden, se guardan
corme un acopio de canacimiants”,
explica Arévalo.

estudiantes. Los jdvenes que
agistieron a la exposicidn lle-
garon en buses de la Armada.

“Queriamos que hubiera
ruide, confusidn y fuera muy
variado tede", cierra Francisco
Arévalo,

El espacio de conversa-
cidn, Arévalo siguiendo con
sU idea de la plaza ciudadana,
combind expertos de la indus-
tria, instituciones piblicas y
actores criticos del tema.

Osaka 2025

El siguiente objetivo de Rio
Lab serd la Exposicidn Universal
de Ozaka 2025, en donde Chile,
mds que desarrollar un pabellén
rimbombante como en ediciones
anteriores, privilegid el conteni-
do. “El manto de Chile" serd el
concepto que trabajard el pais en
la prixima cita universal. Nace
a partir de la confeccidn de una
tela tejida por una comunidad
mapuche que estard rodeada de
un paisaje digital desarrollado
por Rio Lab.

Aqui se implementard
una pantalla de 250 metros
cuadrados que busca ser un
gran mirador del pais.

En esta pasada, Arévalo
apuesta los dispositivos tec-
noldgicos como aplicaciones,
datos e inteligencia artificial.
“Osaka vaahacer un esfuerzo
narrativo por distinguirse,
por diferenciarse de otros",
advierte Arévalo.




