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l > Pinturas Ceresita

Una marca de Codelpa:

> www.ceresita.com

Ceresita recibe dos EIKON por campana
que destaca la importancia de los colores
en el bienestar de las personas

La empresa chilena se adjudico estatuillas de oro por el trabajo de difusion
general y en redes sociales de su exitosa campana “Psicologia del color”.

En la ceremonia realizada en el Centro
de Extension de la Pontificia Universidad
Catolica de Chile, Ceresita, marca de Codelpa,
recibio en dos oportunidades el premio
EIKON Chile por su camparia "Psicologia
del color, ¢y tu, que color necesitas en tu
vida?”", donde educa sobre la importancia
gue tienen los colores en los hogares.

La prestigiosa marca de pinturas se quedo
con las estatuillas de oro en las categorias
"Mejor Campafia Influencers” y “Campania
General de Difusion”. La iniciativa destaco
por la participacion de variados influencers,
charlas educativas y diferentes plataformas
de comunicacién, mostrando la relevancia
de los colores, las emociones y sensacio-
nes que transmiten.

“Esta campafia nacio con el objetivo de
entregar informacion relevante para una
buena decision al momento de escoger el
color de los espacios del hogar. Quisimos
ir mas alla de lo estético y dar a entender
gue cada color genera una respuesta dife-
rente en las personas e impacta ensu esta-
do de animo. La idea nacio post pandemia,
donde la salud mental se vié afectada, por
lo que era relevante ser un aporte en esta
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Benjamin Sepulveda, Francisca Gonzalez,
Denin Miranda, Jorge Armstrong, Eduardo
Quintero y Ximena Fernandez.

materia®, explicod la subgerenta de
Comunicaciones y Fidelizacion de Codelpa,
Francisca Gonzalez.

La iniciativa busco tambien reforzar y posi-
cionar el eslogan “Colores que hacen bien”,
la cual consiguio un gran alcance tanto en
redes sociales como en medios de comu-
nicacion, convirtiendo a la marca Ceresita
en un referente. Asimismo, su impacto per-
mitic que fuera reconocida como la marca
mas valorada por los chilenos en la cate-
goria Pinturas por el estudio CHILE 3D.



