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Te invitamos a 

ser parte de una 

facultad de excelencia 

en la formación 

de estudiantes de 

pregrado, postgrado 

y educación continua 

en Publicidad y 

Comunicación 

Corporativa. 

icaciongs/uc.el 

CARRERA UBLICIDAD 

MAGISTER EN 
COMUNICACIÓN 
ESTRATÉGICA 

DIPLOMADO EN 
COMUNICACIÓN 
CORPORATIVA 

DIPLOMADO EN 
COMUNICACIÓN 

POLÍTICA Y 
CAMPAÑAS 

ELECTORALES 

DIPLOMADO EN 
MARKETING 

Y PUBLICIDAD 

DIPLOMADO EN 
COMUNICACIÓN 

INTERNA 

DIPLOMADO EN 
REDES SOCIALES 

ONLINE Y 
COMUNICACIONES 

    

  

A > Pinturas Ceresita 

Una marca de Codelpa: 

> www.ceresita.com 

Ceresita recibe dos EIKON por campaña 
que destaca la importancia de los colores 
  en el bienestar de las personas 
La empresa chilena se adjudicó estatuillas de oro por el trabajo de difusión 
general y en redes sociales de su exitosa campaña “Psicología del color”. 

En la ceremonia realizada en el Centro 

de Extensión de la Pontificia Universidad 

Católica de Chile, Ceresita, marca de Codelpa, 

recibió en dos oportunidades el premio 

EIKON Chile por su campaña “Psicología 

del color, ¿y tú, qué color necesitas en tu 

vida?”, donde educa sobre la importancia 

que tienen los colores en los hogares. 

La prestigiosa marca de pinturas se quedó 

con las estatuillas de oro en las categorías 

“Mejor Campaña Influencers” y “Campaña 

General de Difusión”. La iniciativa destacó 

por la participación de variados influencers, 

Charlas educativas y diferentes plataformas 

de comunicación, mostrando la relevancia 

de los colores, las emociones y sensacio- 

nes que transmiten 

“Esta campaña nació con el objetivo de 

entregar información relevante para una 

buena decisión al momento de escoger el 

color de los espacios del hogar. Quisimos 

ir más allá de lo estético y dar a entender 

que cada color genera una respuesta dife- 

rente en las personas e impacta en su esta- 

do de ánimo. La idea nació post pandemia, 

donde la salud mental se vió afectada, por 

lo que era relevante ser un aporte en esta 

  

  

Benjamín Sepúlveda, Francisca González, 

Denin Miranda, Jorge Armstrong, Eduardo 

Quintero y Ximena Fernández. 

materia”, explicó la subgerenta de 

Comunicaciones y Fidelización de Codelpa, 

Francisca González. 

La iniciativa buscó también reforzar y posi- 

cionar el eslogan “Colores que hacen bien”, 

la cual consiguió un gran alcance tanto en 

redes sociales como en medios de comu- 

nicación, convirtiendo a la marca Ceresita 

en un referente. Asimismo, su impacto per- 

mitió que fuera reconocida como la marca 

más valorada por los chilenos en la cate- 

goría Pinturas por el estudio CHILE 3D. 

  

A > Grupo Mass+ > (Agrupomasscl 

  Agencia Grupo Mass+ recibe 2 Premios EIKON por AXE BLACK REMIXED FT 
BZRP, campaña desarrollada para la reconocida marca de Unilever Chile 

  

La destacada agencia de comunicaciones y Brand PR fue galardonada con dos 
estatuillas por el crossover entre dos íconos de la Genz, recibiendo un Oro en la 
categoría Campaña de Influencers y Plata en Campaña General de Difusión. 

  

Grupo Mass+, junto a los part- 

ners de Axe Chile, asumió el desa= 

fío de adaptar la campaña global 

al mercado local, mediante un plan 

integral de Brand PR. Esta estrate- 

gia permitió a la marca conectar, 

captar y mantener la atención de 

un público altamente expuesto a 

estímulos y reticente a la publici- 

dad tradicional. 

Para alcanzar este objetivo, se 

diseñó un puente comunicacional 

que posicionó a la marca y su pro- 

ducto dentro de la escena cultural 

chilena. Entre las acciones desta- 

cadas, se incluyó Barras para la 

Barra: una transmisión en vivo por 

Twitch liderada por el streamer 

  
  número uno de Chile, Adylantero. 

  

nos adueñamos de La Bresh e 

invitamos a la marca a dar un paso 

audaz fusionando música y moda 

Junto al talentoso diseñador Matías 

Hernán, le propusimos un radical 

cambio de look a los influencers 

¡Cata, Aka420 y JoaquinMéndez, 

quienes sorprendieron con sus 

looks 100% Black € Green, en la 
noche más épica de la fiesta tra- 

sandina en territorio local” 
Elenfoque, basado en una fór- 

mula de PR by design, logró conec- 

tar con las nuevas generaciones 

de manera efectiva. Al poner en 

acción una red sólida de recursos 

y plataformas de difusión, respal- 

      

dada por key opinion leaders de la 

escena cultural nacional, captó la 

atención del target y fortaleció su 

fidelización. Los resultados supe- 

raron ampliamente las expectati- 

vas, potenciando el liderazgo comu- 

nicacional de Axe en Chile 
Desde hace 25 años, Grupo 

Mass+ brinda servicios a clientes 
en Argentina, Chile, Uruguay y 

Estados Unidos. Asimismo opera 

en el resto de Latinoamérica, a 

través de partners estratégicos. 

Hoy, en Chile, la agencia lidera 

la creatividad, la comunicación 

y producción de 20 de marcas 

de renombre. 

|¡nuesvo [=+.4= 
BLACK REMIXED 

Felipe Rabi, Andrea Guerrero, Matías Hojas y Carla Civelli. 

AXE, la marca de fragancias mas- 

culinas +41 del mundo, ensuempe- 

ño de conectar con las nuevas 

generaciones, se unió al talento- 

so productor musical BZRP, para 

impulsar un plan de relanzamien- 

to de su legendaria fragancia Axe 

Black, en donde tres de los princi- 

pales territorios de interés para los 

GenZ —música, entretenimiento y 

sustentabilidad— fueron el vehícu- 

lo para sostener activaciones de 

reclutamiento y fidelización tanto 

en el plano on, como off. 

Este evento contó con la partici- 

pación de referentes del freestyle 

nacional Nitro, Kaiser y Teorema, 

quienes improvisaron con frases y 

palabras sugeridas por la audien- 

Cia, generando entusiasmo por el 

nuevo formato en barra de Axe. 

Desde la marca aseguran “deci- 

didos con seguir sorprendiendo, 

  

FRAGANCIA 
CON NIOTAS 

DE BZRP

Fecha:
Vpe:
Vpe pág:
Vpe portada:

24/11/2024
  $2.069.200
  $9.829.612
  $9.829.612

Audiencia:
Tirada:
Difusión:
Ocupación:

     271.020
      76.017
      76.017
      21,05%

Sección:
Frecuencia:

ACTUALIDAD
OTRAS
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