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A Mas de 380 asistentes en la ceremonia que conto con el apoyo de vinos Lapostolle

y el auspicio de Coca-Cola Chile.

A Diego Dillenberger, Maria Curubeto, Paulina Gémez, Alejandro Figola,
Gabriela Guerschanik y Patricio Dussaillant.

[ 62 ENTREGA ]

Premios EIKON Chile 2024

El 29 de octubre, en el Salén Fresno del Centro de Extensién UC, tuvo lugar la ceremonia de entrega de estatuillas de
la 6° edicién de los Premios EIKON Chile.

"Entre sus mas de 380 asistentes,
estuvieron presentes integrantes
de empresas y agencias ganado-
ras, y gran parte de los miembros
de nuestro honorable Jurado, con
cuya presencia se pone el sello a
una intensa laber, de mucho com-
promiso y responsabilidad, para
identificar los casos mas destaca-

dos de la industria de las comu-
nicaciones en Chile’, menciona
Gabriela Guerschanik, directora
editorial de Ediciones GAF y coor-
dinadora Premios EIKON Chile.
Paralelamente, “el crecimiento
que han experimentado los EIKON
desde su primera entrega en 2019,
nos lleva a seguir trabajando y

desarrollando herramientas para
ofrecer, cada afio, un mejor ser-
vicio, tanto a los postulantes como
al Jurado, con el objetivo de crear
una experiencia EIKON de alta
calidad en todo su proceso, desde
la postulacién hasta la publicacion
de esta edicion’, destaca Alejandro
Figola, director de Ediciones GAF,

empresa representante de los
EIKON en Chile.

En la ceremonia estuvieron
presentes, Diego Dillenberger y
Maria Curubeto, creadores de los
Premios EIKON en Argentina, donde
este afio se desarrolld la edicion
27°, y la decana de la Facultad de
Comunicaciones UC, Paulina
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A COMPANIA DE SEGUROS CONFUTURO: Camilo Pérez y Carol Ortiz, socios de

Agencia Dale; Alonso Alegria, gerente comercial; Agustin Rivera, jefe de Marketing,
y Macarena Pye subgerente de Comunicaciones y Asuntos Corporativos, todos de
Compafia de Seguros Confuturo. Ricardo Castillo, socio, y Catherine Torres, direc-

A AIEP: Marcela Vaccaro, vicerrectora de Vinculacion con el Medio y
Comunicaciones; Maria José Flores, jefa de Comunicacion Institucional; Denisse
Escobar, coordinadora de Comunicacion Institucional, y José Ignacio Freire, coordi-

tora de Contenidos Digitales, ambos de Agencia Dale.
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A SKY: Maria Paz Ibafiez, subgerenta de Cultura y Comunicaciones Internas
de SKY; Natalia Ambel, piloto de SKY; Francisco Derosas, socio de PARLA;
Valentina de Solminihac, analista senior de Comunicaciones Externas de SKY,
y Maria José Rodriguez, asociada de PARLA.

Goémez, quien en sus palabras
sefialo que “contribuir a desarro-
llar el campo de la comunicacién
institucional y relevar su sentido
estratégico paralas organizaciones
frente a la necesidad de didlogo y
encuentro con los diversos acto-
res internos y de la sociedad, ha
formado parte siempre del sello
de la Facultad de Comunicaciones
UC. El reconocimiento que entre-
gan los EIKON se inserta en esa

trayectoria que busca aportar al
palis desde la valoracion y la pro-
mocioén de los vinculos y el sen-
tido que se construye en los rela-
tos que elaboramos y hacemos
circular cada dia”.

Por su parte, Patricio Dussaillant,
director del Departamento de
ComunicacionAplicadayPublicidad,
Facultad de Comunicaciones UC,
resalta que "al poner en el centro
casos exitosos, se refuerzan estan-

nador de Experiencia Digital.

A BASF Chile y Alder Comunicaciones: Maria Teresa Aguirre, Maria Jesus Lépez,
Karin Willeke, Paula Covarrubias, y Gabriela Alarcén.

dares de calidad y se promueven
buenas practicas, y una cultura
organizacional que prioriza la
transparencia, la coherencia y la
innovacién en el didlogo corpo-
rativo. En consecuencia, estas
practicas premiadas se convierten
en referentes que otras organiza-
ciones pueden tomar como fuen-
te de inspiracion, fomentando un
ecosisterna empresarial donde la
comunicacion se entiende estra-

tégicay clave para alcanzar obje-
tivos y generar impacto positivo
y valor tangible en términos de
reputacion y resultados, asi como
también fortalece la conexién
con sus diversos stakeholders”.
Los casos de éxito, ganadores
en Chile alo largo de estos afos,
y también en Argentina, confor-
man una biblioteca digital de
consulta abierta y accesible desde
www.premioseikon.cl



