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Trump se convirtio
en el presidente
numero 47 de
Estados Unidos.

WILHEM KRAUSE

| disparo que cam-
biod todo. En julio,
mientras Donald
Trump, entonces
candidato a la presi-
dencia de Estados Unidos, lide-
raba un rally en Pennsylvania,
fue objeto de un atentado. Sin
saberlo, esquivo el disparo al gi-
rar la cabeza justo a tiempo. Su
equipo de seguridad lo empujé a
agacharse, protegiéndolo detras
del podio. Apenas pudo, Trump
emergiod con el puno en alto, gri-
tando “jPelea, pelea!”. La ima-
gen se volvié un simbolo. Ya no
solo era el empresario polémico,
sino el hombre que se habia sal-
vado de la muerte.
El apoyo de Elon Musk. La
cuenta de Twitter de Donald
Trump estuvo suspendida por
casi dos afos, tras el asalto al
Capitolio en enero de 2021. El
empresario lanzd su propia red
social, Truth Social. Sin embar-
go, el verdadero cambio vinocon
Elon Musk, el hombre mas rico
del mundo, duerio de X (ex Twit-
ter). Musk mostré su apoyo a
Trump inmediatamente después
del atentado, promoviendo su fi-
gura en la plataforma. Gracias a
eso, parte de la elite pasd de
considerar a Trump una figura
bufonesca a verlo como un can-
didato sélido.
El estilo stand up. El nuevo pre-
sidente de Estados Unidos im-
puso un estilo stand up en sus
discursos. Apodé a Joe Biden
como “Joe el dormilén” y a Ka-
mala Harris como “Kamala la fal-
sa”, acusandola de adoptar
acentos diferentes para congra-
ciarse con el publico afroameri-
cano y otros grupos étnicos.
“Adoptoé un estilo mordaz y di-
recto, caracterizado por insul-
tos, apodos burlones y ataques
personales hacia sus oponen-

El empresario hizo una original y bien pensada campafia para atraer al publico novel
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Cinco claves para entender
el avasallador triunfo de
Donald Trump

Maximizo su
presencia en
redes para
conquistar a
los jGovenes
desencantados
con la politica.

tes. Esta estrategia resulto efec-
tiva para captar la atencion de
votantes descontentos con el
establishment politico. También
logré captar a demdcratas de-
sencantados”, explica Raul Pe-
fia Silva, magister en Comunica-
cién y Negocios y jefe de Comu-
nicaciones de la UBO

Los nuevos streamers. Barron
Trump, su hijo menor, jugé un pa-
pel crucial en la campana: le su-
girié una nueva estrategia, basa-
da en colaboraciones con strea-
mers, los mas populares del mo-

mento. Asi, vimos a Trump
aparecer en un video jugando
golf con Bryson DeChambeau,
en un extenso podcast con Joe
Rogan e incluso en un directo
con Adin Ross, donde recibié un
Cybertruck de regalo. Eso le
ayudo a conectar con una au-
diencia més joven. “Quizas si no
hubiese utilizado tan bien esta
estrategia digital, no habria lo-
grado un margen tan amplio de
diferencia”, comenta Rocio Ze-
peda, académica de la Escuela
de Gobierno y Administracion

Publica de la Universidad Mayor.
La viralidad de cada dia. Cuan-
do Kamala Harris aseguré haber
trabajado en un McDonald’s,
Trump no dudé en aparecer en
un local atendiendo. Poco des-
pués, tras escuchar a Joe Biden
llamar “basura” a sus criticos, el
mandatario condujo un camién
recolector por las calles. “Asilo-
gré transformar la politica en un
show donde él era la estrella,
acaparando la atencion de los
medios y del publico”, puntuali-
za Pefia Silva.



