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DE REGIONES

“Vivir el problema en carne propia,
sumado a conocer las historias de mis
compañeros en la universidad, mu-
chos de los cuales también vienen de
regiones y tienen que encontrar ro-
ommate (compañeros de casa), me
hizo darme cuenta de la necesidad ur-
gente de una herramienta que ofrezca
un proceso seguro, confiable y perso-
nalizado para encontrar vivienda y
compañeros compatibles. De ahí na-
ció ‘Home Match’, una app web gra-
tuita con inteligencia artificial (IA)
que combina tecnología avanzada,
verificación de identidad y análisis de
compatibilidad para revolucionar la
forma en que las personas enfrentan
la búsqueda de compartir alquiler”,
cuenta Schencke.

La aplicación, que sigue en modo de
prototipo, ahora está siendo validada
en la PUCV a través de entrevistas e in-
teracciones presenciales con los alum-
nos para recopilar feedback que permita

E
l primer año de universidad
de Catalina Schencke (25)
fue un desafío, pero no por
los estudios, sino porque la
búsqueda de un lugar dónde

vivir y alguien con quién compartirlo
se convirtió en una pesadilla.

“Soy de Puerto Montt y me mudé a
Valparaíso en 2018 para estudiar Inge-
niería Civil Industrial. Decidí arrendar
casa junto a un excompañero de cole-
gio, con quien casi no tenía relación,
simplemente porque estaba desespe-
rada por encontrar con quién dividir
los gastos. La convivencia no fue bue-
na: apenas hablábamos en persona y
resolvíamos los conflictos por What-
sApp. Me sentí sola y lejos de mi fami-
lia, así que volví a mi ciudad después
del primer semestre. Sin embargo, de-
bido a una cláusula en el contrato, tuve
que pagar el arriendo completo del
año. Esta situación me generó un im-
pacto emocional y económico signifi-
cativo”, cuenta Schencke, quien ac-
tualmente cursa quinto año de Inge-
niería Civil Informática (se cambió de
carrera en 2020) en la U. Católica de
Valparaíso (PUCV).

Este no fue su único obstáculo bus-
cando compartir departamento: du-
rante el retorno a las clases híbridas
tras la pandemia, la estudiante fue víc-
tima de una estafa online. “La persona
que supuestamente arrendaba la pro-
piedad en una publicación de Facebo-
ok resultó ser completamente falsa. La
casa, los documentos, las fotos, todo
era una mentira. Perdí más de 800 mil
pesos en ese proceso”, lamenta.

Pero estas malas experiencias inspi-
raron a Schencke a crear una solución
innovadora que evite que otros univer-
sitarios pasen por lo mismo. 

ajustar las funcionalidades, así como
también avanzar en el ajuste del algorit-
mo de IA, el corazón de Home Match.

“El trabajo que le asignamos a la IA
en esta app es la recolección de datos y
la creación de un vector que se asemeje
a la personalidad de un usuario. Poste-
riormente, dicha información se cruza
con la de otros estudiantes que utilicen
la aplicación y se analiza qué tan com-
patibles son mediante distintos por-
centajes. Junto al ingreso de datos tra-
dicionales, creamos cuestionarios con
situaciones hipotéticas para que sea
aún más específico. También solicita-
mos información sobre cómo se des-
cribe el usuario y cómo vive su día a
día. Y si bien no se puede predecir en
un 100% cómo será la relación entre los
compañeros de vivienda, sí se puede
entregar un resultado bastante cerca-
no”, explica su creadora.

Home Match funcionará como una
app web accesible desde navegadores
en computadores, teléfonos inteligen-
tes y tabletas. El siguiente paso será

desarrollar una aplicación móvil. La
idea es que la plataforma ya esté ope-
rativa en diciembre de este año, así, en
marzo próximo, menos jóvenes pasa-
rán por el estrés de no encontrar el ro-
ommie ideal.

“Mi equipo y yo creemos que esta
herramienta tiene el potencial de
transformar significativamente la ex-
periencia de los estudiantes de edu-
cación superior en el país, al abordar
los principales problemas relaciona-
dos con la búsqueda de casa y la con-
vivencia. Para muchos alumnos que
deben trasladarse de regiones para
estudiar en ciudades universitarias,
encontrar un sitio para vivir implica
enfrentar altos costos, falta de seguri-
dad y un proceso que generalmente es
lento, frustrante y lleno de incerti-
dumbre. Home Match busca aliviar
este peso”, afirma Schencke.

Quienes quieran suscribirse al news-
letter y recibir las noticias de cuando se
lance la versión funcional pueden ha-
cerlo en www.homematch.cl.

Universitaria crea app con IA
que ayuda a los estudiantes a
encontrar un roommate compatible

La herramienta utiliza tecnología avanzada para encontrar

afininad entre usuarios, combinando cuestionarios

personalizados y verificación de identidad para garantizar una

experiencia segura. “Si bien no se puede predecir en un 100% cómo

será la relación entre los compañeros de vivienda, sí se puede entregar

un resultado bastante cercano”, explica su creadora. CONSTANZA MENARES

SE LE OCURRIÓ TRAS EXPERIMENTAR MALAS EXPERIENCIAS BUSCANDO COMPARTIR ARRIENDO:

La idea es que
la aplicación
pueda estar
operativa en
diciembre de
este año. En la
foto, su creado-
ra, Catalina
Schencke.
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Una de sus
metas es
apoyar el
desarrollo de
tecnologías, la
investigación y
la innovación
nacionales en
los países en
desarrollo.

Los 17 Objetivos
de Desarrollo
Sostenible
(ODS) son un
llamado de
Naciones Unidas
a los gobiernos,
las empresas y
la sociedad civil
para erradicar la
pobreza,
proteger el
planeta y
asegurar la
prosperidad
para todos al
año 2030. 

“El enseñar sobre biomateriales desde los prime-
ros años de universidad permite el desarrollo de
productos conscientes de nuestros entorno. Tener
diseñadores con estas competencias, da pie a pen-
sar en un futuro donde a nivel industrial se utilicen
estas biomaterialidades”, explica Alejandro Olea,
académico de la Escuela de Diseño de la U. de Talca.

El docente lidera el módulo “Proceso de trans-
formación y propiedad de los materiales”, que los
alumnos realizan en el primer año de la carrera y
en el cual aprenden a dar una nueva vida a los des-
cartes orgánicos.

“Comprender que como diseñadores somos res-
ponsables desde la conceptualización de los pro-
ductos hasta su destino final, nos lleva a ser profe-
sionales responsables con el medio ambiente. Por

este motivo, el primer paso para la creación de bio-
materiales es identificar las abundancias que hoy
se desechan en la región. Cuescos de durazno y
paltas, cáscaras de limón y pétalos de flores son al-
gunos de estos”, precisa el experto.

Luego de establecer los descartes problemáticos
de los territorios locales, continúa Olea, los estu-
diantes recogen, procesan y aglomeran de distintas
maneras estos residuos para generar nuevos for-
matos menos contaminantes. 

Por ejemplo, uno de los proyectos creados en la
asignatura es un soporte para botellas de vino. En
vez de ser de plástico, metal o madera, está hecho
en base a la poda de la parra y el micelio de hongos. 

“Diseñamos un molde, lo termoformamos y le
introdujimos el sustrato con el hongo que luego co-
menzó a colonizarse”, cuenta sobre el producto Jo-
sé Manuel Valdés, uno de los estudiantes a cargo
de la innovación.

Y añade: “Uno se da cuenta de que si se invierte más
tiempo en los biomateriales y los industrializa, quizás
podamos reemplazar elementos que en este momen-
to están contaminando y destruyendo el planeta”.

Por su parte, la estudiante Antonia Moral cuenta
que con su grupo creó un biotextil en base a cásca-
ra de limones. 

“Pelamos la cáscara, la dejamos secar y después
vino todo un proceso de moler, filtrar y mezclar con
otros productos que también son biomateriales”,
explica la alumna.

Olea señala que el objetivo de enseñar estas po-
sibilidades es responder a una industria que re-
quiere materiales cada vez más sustentables. 

“El packaging de alimentos hoy está muy en boga
en el país por la ley que prohíbe plásticos y productos
de un solo uso. Estamos apuntando a eso con los bio-
materiales”, señala el especialista.

Y continúa: “La generación de espacios de explo-
ración, junto con la asociatividad para crear pro-
yectos que se ejecuten con fondos públicos o priva-
dos es clave para satisfacer las necesidades del
mercado y generar nuevas propuestas para este.
Por ejemplo, un proyecto que salió del curso hace
dos años, llamado ‘Onion’, que espera generar en-
vases de alimentos a partir de cáscaras de cebolla,
está buscando actualmente la escalabilidad indus-
trial de la mano de la U. de Talca”.

Un mundo en el que las bolsas, los envases e
incluso algunos objetos decorativos no estén
hechos en base a materiales contaminantes,

como el plástico, sino que a partir de hongos, co-
rontas de choclo y hojas de parra, entre otros dese-
chos orgánicos, no es algo imposible.

Tampoco es imposible dejar de fabricar objetos
con cuero de animal (según la FAO, el curtido de
una tonelada de cueros requiere alrededor de 50
metros cúbicos de agua, lo que al final del proceso
contiene diversas sustancias que de no ser tratadas
crean “una contaminación considerable”).

De hecho, los futuros diseñadores ya están apren-
diendo en clases sobre biomateriales: a fabricarlos y
a crear alternativas sustentables a estas opciones
tradicionales menos amigables con el planeta.

Cáscaras de limón, hojas de parra y corontas
de choclo se transforman en biomateriales

EN CLASES, JÓVENES BUSCAN DARLE NUEVA VIDA A DESECHOS ORGÁNICOS:

Soporte para botellas de vino y biotextiles son parte de los usos
posibles. El objetivo es responder a una industria que requiere materiales
sustentables y fomentar la creatividad de los alumnos. C. MENARES

Los estudiantes
recogen, procesan

y aglomeran de
distintas maneras

estos residuos para
generar nuevos

formatos. U
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“Tener

diseñadores con

estas

competencias, da

pie a pensar en un

futuro donde a

nivel industrial se

utilicen estas

biomaterialidades”,

ALEJANDRO OLEA,
académico de la Escuela

de Diseño de la U. de
Talca.

Según
Naciones
Unidas, en
comparación
con los
beneficios que
entregan,
implementar
prácticas
sostenibles
tiene un costo
mínimo.
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