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Delivery gourmet lanza 

un nuevo concepto: 

"Mix 8: Match" 
Delivery Gourmet, la plataforma líder en 
comida a domicilio, presenta su nuevo y 
fresco concepto "Mix € Match", para esta 
temporada de terrazas. A través de su reno- 
vado e-commerce, se puede armar un pedi- 
do con platos de distintas preparaciones del 
mundo y disfrutar de un mix de picoteos 
diseñado para compartir al aire libre. Desta- 
can las tablas Ronda Marina y Piqueos del 
Mundo, dos opciones perfectas para disfiru- 
tar con amigos, ¡y con descuentos especiales 
de lanzamiento! Para quienes buscan algo 
más contundente, están el delicioso "Naan 

Lomo Thai" y el "Lomo 8 Bowl", junto a una 
promoción en sours, ideal para brindar en 
cada encuentro primaveral. Delivery Gour- 
met eleva el concepto de picoteo con su 
innovadora propuesta "Mix € Match", espe- 
cialmente diseñada para esta temporada de 
terrazas. La plataforma, que se renovó a 
mediados de este año para ofrecer una 
experiencia única en la Región Metropolita- 
na, permite a los usuarios combinar distintas 

preparaciones de marcas de comidas del 
mundo en un solo pedido, ideal para reunio- 
nes al aire libre. El recorrido de Delivery 
Gourmet comenzó con el lanzamiento de 
Rocoto, la marca pionera de comida perua- 
na en Chile, a la que se unieron otras pro- 
puestas de diferentes especialidades, inicial- 
mente ofrecidas por separado. Hoy, bajo el 
sello unificado de Delivery Gourmet, además 

de Rocoto, están Curry, Masala, La Pollería, 

Camitas, Vamos Gohan y Honua Poke, que 

se agrupan en una plataforma que invita a los 
usuarios a disfrutar de la experiencia "Mix 8: 
Match" en un solo pedido. 

    

Brabantia aterrizó en Chile con un 

exclusivo evento de lanzamiento 
La reconocida marca holandesa de artículos para el hogar, Brabantia, 

debutó en Chile con un evento de lanzamiento que reunió a destacadas 
figuras del diseño, la arquitectura y el retail. La cita tuvo lugar en el espacio 
Pausa Pasteur, en Vitacura, donde los asistentes pudieron descubrir, a 

través de una exhibición detallada, la línea de productos funcionales y 
sostenibles de Brabantia, diseñada para la cocina y el cuidado del hogar. 
Este lanzamiento destaca el compromiso de Brabantia de ofrecer solucio- 
nes prácticas y ecoamigables, en sintonía con las expectativas del consumi- 
dor chileno y las tendencias actuales del diseño. Ahora disponible en Chile 
a través de su sitio web www.brabantia.cl, su Instagram (Mbrabantia.cl y en 
tiendas especializadas de decoración y mejoramiento del hogar, la marca 
está representada localmente por la empresa chilena Pointbreak, 
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Cásaidea: 

Casaideas vuelve al Mall 

Cenco Alto las Condes 
asaideas continúa creciendo y celebra su regreso al Mall Cenco Alto 
Las Condes, uno de los centros comerciales más icónicos de Santiago. 

La tienda, con una superficie de 1.275 metros cuadrados, promete ser una 

de las cinco principales de la marca, proyectando un flujo mensual de 
75.000 visitas y generando 30.000 boletas. Este nuevo local se convierte en 
la tienda número 42 de Casaideas en Chile y llega cargado de novedades, 
ofreciendo una opción de compra renovada para los consumidores. Ade- 
más de exhibir más de 3.000 productos, el espacio presenta una nueva 
propuesta visual que mantiene la esencia de Casaideas, pero con mejoras 
en la comunicación, en la arquitectura y el mobiliario, e incorporando 
puntos de inspiración, optimizando así la experiencia del cliente. La apertu- 
ra en Cenco Alto Las Condes es especialmente significativa para la compa- 
ña, ya que regresa a la misma ubicación que dejó en 2015. Esta apertura 
forma parte de un ambicioso plan de expansión de Casaideas, que incluye 
tres nuevas tiendas en un periodo de tres meses. La primera se realizó el 
pasado || de octubre en el Outlet Easton en Quilicura, y culminará a ini- 
cios de diciembre con un nuevo local de 1.450 m? en Mallplaza Vespucio. 
Adicionalmente, reabrirá su tienda en Portal La Dehesa a finales de no- 

viembre 

    

  

Signify registra ventas de 

1500 millones de euros en 

el tercer trimestre 

La compañía mundial de iluminación Signify (Euro- 
next: Light), presente en más de 70 países, entre 
ellos Chile, anunció desde sus oficinas centrales, 

Ubicadas en Eindhoven, Países Bajos, en un comuni- 

cado, sus resultados del tercer trimestre de 2024. 

En un comunicado señaló: "Como preveíamos, el 

crecimiento de nuestras ventas comparables sigue 
mejorando secuencialmente. Nuestros equipos 
están gestionando eficazmente el descenso acelera- 
do de nuestro negocio Convencional y la continua 
lentitud del mercado chino, sin los cuales el descen- 

so se limitaría al -1,3% en el tercer trimestre". El 

líder mundial en iluminación para 
profesionales, consumidores y 

el Internet de las Cosas, 

detalló que la base insta- 
lada de puntos de luz 
conectados aumentó a 
139 millones, además 

de ventas de 1,537 

millones de euros; 

descenso nominal de 
las ventas del -6,8% y 

(CSG del -5,2%; ventas 

basadas en LED represen- 
taron el 90% de las ventas 

totales (Q3 23: 85%); margen Ebita 
ajustado fue del 10.5% (Q3 23: 10.726); ingreso 
neto de 108 millones de euros (Q3 23: 83 millones 
de euros) y flujo de caja libre de 119 millones de 
euros (Q3 23: 152 millones de euros). Signify men- 
cionó además que se encuentra en vías de cumplir 
los tres compromisos asumidos en su programa de 
sostenibilidad Brighter Lives, Better World 2025; 

tareas que contribuyen a duplicar el impacto positi- 
vo en el medio ambiente y la sociedad. La marca 
está por delante de la pista para reducir las emisio- 
nes en toda la cadena de valor en un 40% con 
respecto a la línea de base de 2019 - el doble del 
ritmo requerido por el Acuerdo de París. 

   

   

   

  

Aki Kb Minibodegas inaugura su primera sucursal en San Miguel 

  
Durante los últimos 10 años, la comuna ha experimentado un 

crecimiento exponencial gracias a la construcción de edificios en 
barrios residenciales, una conectividad inmejorable y una pobla- 
ción estimada de 140.000 mil habitantes. Convirtiendo el lugar, 

en un espacio ideal para la nueva sucursal de AkikKb, cuyo mo- 
delo de minibodegas ofrece a personas naturales y emprende- 
dores un espacio seguro para guardar sus bienes, alineándose 
con su estrategia de acercarse a la comunidad. AkikKb, que ac- 
tualmente posee la mayor participación en el mercado de mini- 
bodegas en Chile, con una tasa de ocupación del 91%, abre esta 

nueva sucursal en una de las zonas más concurridas de la comu- 
na, específicamente en Av José miguel Carrera 2019, frente a 

Parque El Llano. La nueva sucursal cuenta con 5.945,99 metros 

cuadrados construidos, con más de 4200 m2 de bodegas 

que van desde 1,5 hasta 27 metros cuadrados. Destaca por 
su ubicación estratégica, excelente conectividad, modernidad 

y variedad de opciones de almacenamiento, atendiendo a las 
necesidades de los residentes de San Miguel, San Joaquín y 
La Cisterna. Las mini bodegas están diseñadas para personas 
que carecen de espacio, que están en proceso de mudanza 
o emprendedores que necesitan un lugar de alto estándar 
para almacenar sus productos. La sucursal cuenta con esta- 
cionamiento propio, seguridad 24/7, espacio de coworking, 
sala de reuniones para clientes y flexibilidad, con la opción de 
Upgrade a bodegas más grandes según sea necesario. Más 
información: Web: AkiKb Instagram: Qakikbminibodegas
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